Comportamentul politic asimilat grupurilor

Omul, in lupta pentru supravierea sa, se asociaza cu semenii in gcefart constant care il
obliga sa transforme realitatea, sa indepartezeqgbalrsi sdsi modeleze compor-tamentele care
conduc la satisfacerea proiectelor sale. Doar fadbalividuali nu pot sa duca ei singuri la
ntelegerea personalitépolitice si a agiunilor ei specifice pe motiv ca nu exista facexclusiv
individuali si ca individul nu poate fi decat in sitie Este necesara studierea individului Tn
realitatea cotidiand, alaturi dgiahdivizi. Chiar factorii biologici sau psihologicare intervin in
declargarea unui comportament sunt produsul unui medie aanodelat individul.

Mediul social in care g@ioneaza indivizii fungioneaza ca o tea de simboluri care se integreaza la
diverse niveluri, din ce in ce mai profund in indiviiind la fel de semnificative atat intetamea
compor-tamentelor indivizilor caf realitatea sociald (apud Levy Strauss, 1965).

Indivizii sau grupurile sociale au posibilitateaalalege grupul de aparten&wulin care vor face
parte. Indivizii in cadrul grupului adera la scapuiinterese comune, la ideologii general
acceptate. Puterea politica intra Tn fieleu grupurile statisticei are interes ca acestea sa se
ncadreze in forme instiionale, astfel organizide pot fi cunoscute, controlatg eventual
asociate la amnile mecanismelor puterii politice, incat efeetakiiunii lor urmand a fi echilibrate
de mecanismele puterii pentru a nu perturba raewalitia societéii.

In cadrul grupului fiecare individ Incearca g@mpuna imaginea personala valorizata care figoat
asigura un status legitim superior celarlaleterminand supunerea grupului de indivizi de cae
nevoie. In acest fel se manipuleaza sisteme dezeptari sociale ca intr-un joc de puteirggnd
cont de procesele psihologice individuale, detiitdalintre indivizi, precunsi de ierarhiile de
puteresi statut ce definesc structura grupului.

A apatine grupului inseamnéatadelimita poziia in raport cu membrii grupului céitfata de
celelalte grupuri dominante/dominate, ceea ce &bticul atribuit sau géigat intr-un sistem de
relaii. Schimbarile atitudinale ale celoriefata de individ, chiagi modificarile sale
comportamentale alimenteaza temeri ce dgelarfh mecanisme defensive ale Eului (disocierea,
proieaia) pentru a apdra pa@ amenimata. A construi, a adopgachiar a tnlocui un
comportament politic (in cadrul grupului) implic&igernta unor obiecte imaginare, investite
incorstient, a carginemsi fatd de care ne raportam. Obiectul poatg din subiect uman. Egiivor
ajusta comportamentele politice in ftiradde un scenariu imaginar, colectiv, dar, bired@s,
avantajos. Din incagtient, socialul se presupune ca traverseaza isitaepl si 1l structureaza.
Mecanismele defensive sunt moduri de parcurgere faglitatea psihica a individulgiirealitatea
sociala (catre ceilg) prin proceduri de deplasare a obiectelor.

- Eul folosgte mecanisme defensive pentsuraenine integritatea, in congile schimbarilor
comportamentale in cadrul grupului, Eul fiind imggade mediere intre narcisisfirealitatea
externa.

- Eul ideal este narcisic.

- Eul ideal transform& modelele de identificarecijprezentéri valorizante despre sine.



In cadrul mujimilor, comportamentul politic al indivizilor sevgleaza, se uniformizeazése
omogenizeaza. Astfel, indivizii nedgicu un comportament nespecific $poresc fam, iar
oamenii degil Tsi diminueaz& comportamentele n niule.

Indivizii al caror prestigiu personal este cunosgatdmirat iau fraiele conducerii, manipuland
luarea deciziilor, normele de grup, comportamentelevizilor, uzand de increderea pe care o au
oamenii in eki de mecanismul de repetare a argumentelor pria gurtoritéi sale.

Dupa P. Veyne ("Le pain et le cirque”, 1993) insHoigie politica instabild interawnea intre
subiegi, casi aceea intre subigai conducétori poate crea un efect de "bulgare gad@' care va
rewsi sa schimbe regimul politic. S-au identificat thenbarea structurilor de putere politica
urmatoarele gradiente:

- La Tnceput exista un nucleu de revigoari anima de reprezentarea unei societfai bune. Ei
se dovedesc indispensabili in derularea eveninm@migurand participainin faza de inceput, in
care cei mai prudenevitad sa se angajeze. lar, mai tarziu, sunt dsdsi asume fungile de
conducatori, in masura in care integritatea indédumla le permite sa faca promisiuni care din
partea altora ar fi lipsite de credibilitate.

- Urmeaza un aflux de indivizi anignde motivaii diferite. Unii dintre ei ateapta ajutor imediat
sau pozie de prim plan in societatea post-revimoara. Alii se angajeaza doar atunci cand a fost
trecut pragul dincolo de caretamea incepe sa aiba eficacitate.

Grupurile mari tind s&t piarda identitateal importana, individul fiind dornic s&i orienteze
comportamentul intr-un grup de interes care lieeité cel mai bine interesele. Orice grup de
interes se poate transforma in grupul de prestarg utilizeaza unilateral f@a comportamentelor
indivizilor spre aparatul institionalizat (guvernamental) spre a face sgeasca aspitele si
revendicarile sale. Interagnea individului cu socialul (sub diverse forgién diverse situg)
formeaza atitudingi modeleaza comportamentele politice. Schimbawléipe radicale nu
determina restructurarea sistemului de valori idigl ce impune resocializarea politica, Tn sensul
adoptarii noilor normegi comportamente.

Dupa J.M. Strate ("The Sovereign as ProtectorFtiregzional Priority of Defense", 1991)
schimbarile structurilor de putere politica - misacele care se produc ragicduc elemente atat
de noi, incat par contradictosiibulversante - pot provoca manifestari agresiveegate ca masura
de protede psihica la modificarile ce vor fi impuse, firesle noile schimbari. Astfel, conflictul
intre grupurile umane genereaza energia fundangenéglesard modificarilor comportamentale.
Deoarece se accentueaza componenta afectiva,zindiidentifica cu liderul, care devine
personificarea idealurilor comune (identificareaimtila cu tatal conform teoriei freudiene)
aversiunea se va rasfrange spre exteriorul grupdéwienindinta ostilit&ilor.

Dupa H. Markuse ("The Cognitive Perspective in 8ldesychology", 1985) individul este
emaional legat de grupul caruia agae, avand cagtiinta ca face parte din acesta. Petidep
individuale se schimba deoarece indivizii gruptdiad parte din acejacamp cognitiv. Schimbarile
radicale la nivelul sistemului politic, perioadele criza sociala provoaca sentimente de frusteare |
un numar mare de persoane. Frustrarea fiind o gemdicesara suficientad a agresivité, energia



psihicd mobilizata Tn atingerea unui obiectiv (gdeuatins) este inhibatéise creeaza o stare de
tensiune "instigare la agresivitate" care va suaraauza frustrarii. Cum incarcatura agresiva, in
general, nu poate fi defulatd asupra agentulutraags deoarece individul dezvolta tengie
favorizare a propriului grup - denumita sociocesttri- va apare o deplasare a comportamentului
agresiv spre altinta cu rol de tap isp&itor". Acestea vor fi out-puturile percepute canerabile

si "altfel” decat in-groupul de care suhiésunt legai emaional.

6.3.TINTELE COMUNICARII POLITICE

Comunicarea politica feleasd ca ansamblul mijloacelor prin care se ugtegaragerea sau
mentinerea fidelitatii publicului alegator fatd de un "simbol" politic . Intreaga masé a
cetdenilor cu drept de vot este vizata dg teprezentatii politici, de unde putem concluziona:
comunicarea politica are cel mai larg public diritmenele de comunicare similare.

Chiar dacé se adreseaza majaritdegatorilor, omul politic nusi poate permite sa adopte mereu
acelai mesaj, ci trebuie sgi-adapteze discursul politic, operand cateva setgmnen cadrul
marelui grupintd pe care il vizeaza.

Este cu atat mai necesara sensibilizarea acelpugmecunoscute pentru dezinteresul manifestat
fatd de "politica", ceea ce il pune pe omul politic-insituaie dificila: pe de o parte trebuie
satisfacti cei avizai de mesaje electorale, pe de alta parte trebfri&nia reticera celor care
inclin sa le respingd, din suspiciune sistema@eidezinteres total.

Existé, prin urmare o categorie de ¢etd care nu acordad importdrmesajului politic. Intr-o
clasificare bipolara, cef@nii "pasivi" pot atinge pana la 90% din totalidebratului, plasandu-i pe
cei "activi" intr-o minoritate aproape nesemnificat

Se pot distinge diverse grade de partizanat politéa mai simpla dihotomie a electoratului, in
fundie de gradul de aderare la doctrina unui partighudea fi: "convigi”, "ostili" si "ezitarti". O
alta clasificare face deosebirea intre "defgtadistanti” (ambii fac parte dintr-un "nucleu dur”,
unul favorabil, celédlalt ostil), "nesiguri”, "potgali" (care au o solida predispoz de a vota pe
altcineva, dar pot fi cucet), la care se adauga "ezitambsolui”, care se afin in general de la vot

din cauza dubiulwi "neparticipami voluntari”.

Adepii abordarii populiste, potrivit careia scopul liderului politic este isédicerea nevoilor
celorlaki, studiaza originile socialg psihologice ale necesitébr care dau ngere unor gteptari de
la mass-medigi de la alte surseseeptéri care aduc modele difetiatte de expunere la mesajele
politice. Un sondaj realizat in 1988 a vizat magveentru care alegatorii urméreau tribunele
electorale televizate. In urma analizei datelofcet identificate opt mobiluri de baza care pot
corespunde celdy tipuri de asteptare si celor5 roluri asumate de alegatoriisupyi campaniei.



LOTIVE ARTEPTARI ROLUERI
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Se poate constata cd motigade agi forma o parere pentru a vota este relativ izajat@ se
desprind doua categorii de atitudini:

- "observéa generald”
- "gustul pentru compeie”.

Un rol deosebit de important o agaanumiii "FORMATORI DE OPINIE dintre ei "notabilitatea”
estedoctorul, Tnvatatorul, preotul, etc. Intr-o societate care posaiéste structurata ierarhic,
aceasta din urma are o influérdeosebita - mtilalegéatori se decid n futie de indemnurile sale.
"PERSONALITATEA PILOTapatine mai degraba lumii vedetelor de consum, fieldmea
cantecului sau a cinematografului, a literatuni asafacerilor, ea este o stea care va lumina
candidatul sdu.EXPERII" sunt profesionitii mass-media (ziagti, specialgti in sondaje,
consultaf) care comenteaza evenimentele incercand satefkeopinia publica sau sa prevada
evoluia acesteia.

Daca influea notabilitgilor, a personalit@lor pilot si a expetilor se exercita vertical, de sus in
jos, influena ghidului de opinie este orizontala. El este gpeaza noi tg. De obicei, este
specialist intr-un domeniu, este deosebit de seteiimformaiile care au legatura cu profesia sa,
este intotdeauna informgitse expune indeosebi la mass-media; are numecoasacte
interpersonale cu cei carora le este ghidgdeu ali lideri de opinie. El apaine aceluia grup ca

si cei pe care i influgggaza, iar acest grup se recwtean el insg, el reprezintd oglindirea
grupului, 7i impartéeste normelesi valorile. Astfel, el ajutd membrii unei colecti&i sa se
regaseasca, sa se desprinda de masa anonima. Gdigihie joacdi rolul de intermediar intre
mass-mediai grup, precunsi unul de intérire mai degraba decat de schimba@railor grupului.

In cazul categoriilor de public delimitate, campatriebuie sa decida intre a se adresa tuturor sau
numai unora. Se va alege dintre strategiile neelifette (este vizata totalitatea consumatorilor
poteniali, fard deosebire, cu acglanesaj), diferetiaté (adoptarea pentru fiecare segment izolat a



unei strategii politice diferite de cea adoptatatpecelelalte categorii) sau concentrata
(mobilizarea intregului effort pentru una sau doategorii ori segmente de alegatori poi).

Daca exista mijloacele necesare vor fi cumulatgegiile nediferefiate - cu ajutorul mass-mediei
care se adreseaza tuturor, agelbr si manifestarilor politice si cele diferemiate, cu ajutorul mass-
mediei care permite fixaraatelor: curierul personalizat, reviste de spetasdi. lar abilitatea
suprema va consta in cumularea celor doua strggegicelsi suport cu scopul de a sensibiliza
publicul cu aceeatema, in acekatimp in totalitatesi in parte.

Etimologic, termenul "AFR}" presupune existe¢a unei itiintéri, de obicei imprimata, expusa
public, prin care se anticeva, prin care se dau informnén legéatura cu vig politicasi culturala.
Afisul poate fi considerag un gen de arta grafica cu fyreemobilizatoare, de informare, de
reclama, de instructaj, etc.

Pentru ca un afisa aiba succes trebuie sa fie concgpandu-se cont de gustul, prefeele clasei
careia se adreseazéicum masa electoratului nu este omogena, creatoui afs vor fi tentai sa-

si valorifice potenialul imaginativ, cungtintele legate de impactul afilui la public, realizand o
"medie" a electoratului Tn fuie de varsta, sex, profesie, expetéeprofesionald, culoare politica,
etc. Astfel, afyul electoral nu trebuie sa fie ceva comun, sadasdiparele unui afi obisnuit (care
doar informeaza despre un anume eveniment), trelaypein mesajul pe care il transmite sa
convinga, practic, sa influggze opinia alegéatorului.

Trebuietinut cont de faptul ca electoratul, cel direct iegat de afele electorale, nu percepe un
afis ca atare, ci prin acest proces de peareay extragei prelucreaza informale transmise. Cain
fiecare proces de peraepcontactul cu un afielectoral se face in patru faze: dgtee este
sesizata, catientizata prezea afsului; discriminarea - aul este desprins de fond, facandu-se
astfel remarcat; identificarea - asamblarea tutum@rmaiilor Tntr-un tot unitar; interpretarea -
momentul n care se stalile semnificga afisului.

Este bine cunoscut faptul ca amplasaregelaii nu trebuie sa fie aleatoare, ele vor fi préatenin
locuri aglomerate, cu trafic intens, la o tifée de 160-180 cm - in@hea la care ele sunjexzate
poate crgte n fungie de dimensiunea afilui - cele care au dimensiuni mai mari de 2/2 mt su
amplasate la infimi mai mari de 2 m.

De asemenea, un rol deosebit il reprezintd ungleiydrivire, practic poga unui afg, in fungie de
cea a subietor, pentru ca ele trebuie descoperite gurintd in campul vizual.

Un factor important in percepergdixarea afgului politic este contrastul formal - formele gipée
care prezinta in structura lor obiectiva contrastdente stimuleaza puternic afieryi pot pune in
miscare procesul perceptiv. Contrastele formale pairultanesi succesive de lumind culoare.
Cel simultan se poate realiza fie intre reclanf@ndul spaial general pe care se gétee fie intre
formasi fondul propriu structurii reclamei. Un contraghsitan semnificativ pentru eficacitatea
reclamei apare n legaturd cusoarea privirii. In mod normal citirea unui textefectueaza
miscand privirea de la stanga spre dreapta. Dacaaméceste insa fel conceputa n pagina incat
schimba diregia normala a privirii, determinandu-i o orientaerticald, eai-a asigurat
posibilitatea declagérii ateniei. Cand pe o pagina plina de inserate o reclacn@@in lungime



verticala intreaga pagina iar pe orizontala abiashl 1/8, ea domina intreaga pagina. lar cand
contrastul intern al acestui tip de reclama (difdrenasi fondul propriu) este puternic, se poate
ohtine un efect aproape tagaade mare cai atunci cand s-ar folosi intreaga pagina.

Contrastul intern al reclamei (dintre fosidorma) se realizeaza mai ales cu ajutorul cuboril
Contrastele de culoare evidegieu o pronugatd valoare atgionala sunt:

FORMA FE FOND

Rosu Albastruinchis
Albastia G alben

G alben Furpur
FPortocalin Albastiu ceresc
WV erde Rosu

O importana deosebitéd pentru reclama vizuald s ab are agunea de la distaa a culorilor
contrastante, astfel combiiike in ordine descrescétoare sunt - de la cedbonad pana la cea mai
slaba.

Scris negm Gabend
Scriswerde Alhs
Scris rogu Alhd
Scris albastru K Alhs
Seris alb > Albastrd
SCHs negrs 'ﬁ Alhs
Scris galben Meagra
Scris alh Rosie
Scris alh E Verde
Scris alh Meaord
Scris rogu Meagrd
Scris verde Rosie
Scrisrogu WVerde

In general, scrisul de culoare intunecaté ce gpafendul deschis (sau alb) creeaza o posibilitate
de percepere mult mai mare decat gruparea lorsaver

Hollingworth, tindnd seaméa de dirg& obknuita a cititului, e de parere ca latura stangéaea u
suprafg¢e plane este cea mai potrivitd pentrgeailectorale, in vreme ce in ziare locul cel mai bu
1l formeaza spdle laterale - partea stanga la paginile din sggmdptura dreapta la paginile din
dreapta.

In categoria procedeelor intrinsece, pe care léepatliza creatorul de afielectoral, cu scopul de a
mertine interesul, mgronam:



0 Noutatea- o situaie noué are o nota de necunoscut, ce poate acumlinumai un interes in
legétura cu situs ca atare, ci déeaptdsi tendina generala a curioziid Pentru a da reclamei un
caracter de noutate neobknuit se folosesc, de pilda, telegramele - careasteiata fie cu o veste
neobknuita fie cu evenimente de o impon@molectiva sau individuald deosebita. Reclama mai
poate imbraca uneayiforma scrisorilor particulare - fard m@mea firmei - pentru a asigura citire
coninutului ei.

Noutatea nu reprezinta scopul publigitdi numai mijlocul de prezentare al unui prodesnercial;
daca se uita acest lucru, reclama poate interasa@utatea formei sau a organizarii ei interne, n
timp ce interesul pentru obiectul prezentat trezdopul 2.

0 Aspectul cromatic - orice culoare are o anumita tonalitate afeati@éorita: factorilor fiziologici
senzoriali, asocialor pe care le realizeaza.

Rosul si portocaliul sunt considerate culori activasitadeseori iritante. Verdeke albastru sunt
culorile linistei, pasivitdii, calmului. Rgul excitd, albastrul inhib&a. Care sunt culorileecatrag
atertia?

Experiment: preferita pentru culori

Allen Baldwrin Winch H dllingworth
(la primitisa) (la zofpil) (copii Londra) (atadenti)
Fom Rom Alhastn Alhastm
Galben Albastru Rosu Rosu
Portocalin A L] Falhen Verde
Albastm Werde WV erde Galben
Verde Erun Alb, Negta Portocalin

Wissler a studiat prefenjia pentru culori la ambele sexe:

Culoatea o Il cdrora o Ivl. cdrora ¥ F.cérora le % F. cédrora
I nlace le disnlace wlace le displace
Rosu 22 7 42 2
Portocalin ] 25 i 31
G alben 2 32 5 2
Verde 7 15 a 21
Alhastm 42 12 a 23
Violet 19 2 18 Q
Alh 3 1 3 1]

0 Gravura si ilustratia - Gale ajunge la concluzia ca maringemtensitatea ategiei indreptata
spre reclame a fost intai in legatura cu cuvirdelecte (ce descriu obiectul reclamei), apoi cu
imaginile directesi indirectesi, Tn al treilea rand cu cuvintele indirecte (cateerau in conexiune
cu obiectul reclamei).



Repetand acest experiment observa ca:

- valoarea cuvintelor directe gte

- valoarea tuturor imaginilor desgte

- valoarea cuvintelor indirecte ramangistzara.

Constata ca femeile au fost atrase mai mult deéud@igi de gravurisi de caracterul indirect al
cuvintelorsi imaginilor.

Daca incercam o compaigintre eficacitatea practica a factorilor capadl stimuleze voluntas
involuntar atefia, constatdm ca cei dintai au o prioritaté fde cei din urma. Strong, Tn urma a
doud experimente constata ca valoareaiatgld a factorilor care stimuleaza voluntar gteaste
mult mai mare decat a celotiahvoluntari. Konig considera céa reclamele cu pamtate
excitativd medie, sau chiar redusa au un impactmaaé uneori datorita factorilor intrinseci, care
ajuta la rapida lor intiparire.

Reclamele pot fi structurate in diverse marimiatega configuraonald a datelor ei interne poate fi
"tare" sau "slaba", poate avea la baza unul saudititre stimuli, insa determinantele caracteresti
ale configurd@ei trebuie sa fie prezente pentru ca sa existijitatea unei bune engramari. Rolul
deosebit al dispogei personale in perceperea reclamelor il relevBl&rbe - daca procesul
perceptiv se desfdara in condii optime, reclama argansa sa provoace, prin mecanisme centrale,
reagia de aderare la produsul promovat.

Configurgia obiectiva a reclamei, organizata in ftiece aceste principii generale, se realizeaza
prin unificarea elementelor formgiia coninutului interior. Unitatea astfel alcatuitd argaloare

nu numai perceptiva 6i afectivasi reprezentativa. Unitatea in forma reclamei sézeaza prin
armonia, propara, simetria, calitategi cantitatea liniilorsi prin valorile calitative ale nuaelor
cromaticesi acromatice.

Ce simbolizeaza linia ca element constitutiv ahfer?

- Linia dreapta fina-cenie exprima delicate, cea find neagra precizie, iar cea plina sotilita

- Linia verticald simbolizeaza gia, simplitateai uneori taria.

- Usurinta, repausul, ligtea se exprima prin linia orizontala

- Efortul, activitatea, gcarea prin linia diagonala-oblica.

- Linia curba e uneori mai placuta decat cea déeaet exprimagurintasi mangaierea,
simbolizand myjcéari similare celor executate de membre.

- Liniile Tnchise - triunghiul, patrulaterul - expa calitdi deosebite: triunghiul reprezinta
vioiciuneasi e recomandabil Tn reclama luminoasa, a bautuallcoolicesi a produselor muzicale.



Patratul, imbinare intre verticajforizontald, da impresia atotputernicsesolidit&ii. Dintre
patrulatere cel ce reprezinta "linia de aur” - ragdd:5 - a lui Zeising-Fechner are o valoare
deosebitd datoritd impresiei placute pe care o lasa

Aceste aspecte calitative ale formei - in fimde linii - se intregesc cu tonatité afective ale
nuartelor acromaticegi cromatice. Albul exprima seninétate, puritateselee; censiul
simbolizeaza sobrul, delicatul, subtikilini stea; negrul e "culoarea” melancoliei, depresieiaiim
combinaie cu alte culori exprima concentraidarie. Nuamele cromatice se impart dpdv. al
tonalit&ii lor afective in: active-iritante - sol, portocaliul, galbenuji purpuriul -si calmante -
verdele, albastrul, indigo-gl violetul.

Valoarea reprezentativa - reclama trebuie sa sspagpcat mai mult posibil de calit si
atmosfera generala a obiectului real. Pentru ag@asévoie sa g@a seama de valoarea
perceptivéi afectiva a elementelor sale formale. Cu diagogiate rosu sau galben nu se poate
reda impresia de repasidini ste, dupa cum nu e cu pufgnca prin orizontalgi albastru sa se
creeze o atmosfera de efgiractivitate.

Se cere ca frazele reclamei sé fie scgirsemnificative, iar cuvintele sa posede o tongditanica.
Cand literele cuvintelor sunt bine nyatesi despatite ele se citesc cuwurinta.

R. W. Schulte stabil¢e, pe baza experimentald, o scaré a culoriloréiig in cinci clase, in care
se cuprind o mgime de nuage cromatice dupa valoarea lor perceptivéperceptiva.

Albal Fe Albastruintunecat
G albenul 1am de Purur

Hegri Alh
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llustraia si gravura, ce ingesc textuldi ating scopul numai atunci cand sunt pozigivau
activeaza complexe dezagreabile sau sugestii vegati

In general, in reclama trebuie s se realizeze:

- Configurarea tuturor elementelor constitutivguil unui punct focal. In cazul obiectelor
cunoscute, numele acestora ocupa centrul, iat@rcakuri doriga pe care e in stare sa o satisfaca



obiectul e n centrul campului vizual - celelaltereente fiind subordonate acestora. Intensitgitea
marimea caracterelor tipografice gaaturaia culorilor utilizate trebuie s& mearga descredaim
la centru spre periferie.

- Configurarea tuturor factorilor constitutivi @nduluisi formei in vederea creierii unui efect unic.

Procesul de analiza cognitiva alsafui electoral. Nu este indiferent daca insalfielectoral se
aseaza mai intai partidul, candidatul sdu sau trehype care e capabil s-o satisfaca acest candidat.

Konig prezinta succesiunea optima a elementelor:
« llustrgia si (sau) cuvantul semnificativ;

« Textul reclamei (candidatul);

« Partidul.

Aceasta ordinesi are explicéia in tendiga Eului de a actualiza odata cu apaninei trebuire sau
dorinte si dispoztiile cognitive ale situgilor care au satisfacut-o sau ar fi in stare saéf Daca
odata cu actualizarea dogén aparesi numele candidatului capabil s-o satisfaca, organi "cautd”
agiunea de a ajunge in posesia obiectului, Tn vregragpariia intamplatoare a obiectului nu are
capacitatea de a crea cu necesitate o @orin

PROCESUL DE ENGRAMARE - eficienta in timp a campaniei prin afelectoral e in fune de
legile memoriei. Rgnereasi reproducerea depind de intensitatea, rgegrirecvena cu care a
survenit stimulul perceptiv.

« Ritmul wureaza cu 40-50 % inggiea unui text.

« Intai un af§ se trece cu vederea, a 2-a oaré se remarci darciigte, a 3-a oaré se cjte dar

nu se gandge asupra lui, a 4-a oara se reflectérpasupra faptului, a 5-a oara se vgtbalespre

el cu prietenii, a 6-a oard apare gandul de addoeercare, iar a 7-a oara se ia hotararea: ageopi
sau respingere.

« Persoanelg fata umana se memoreaza mgorudecat obiectele; obiectele maoudecat
agiunile; forma se recungte cu mai multa gurintd decat culoarea, iar culoarea este evocata mai
fidel decat numerele.

« Modificéarile din structura unei gfelectoral trebuie sa fie dgaanatura incat sa nu schimbe cu
nimic unitatea teleologica a acesteia.



