VIOLENTA SIMBOLICA IN SFERA POLITICULUI DIN CADRUL
REGIMULUI TOTALITAR

INTRODUCERE

A. Scopul lucrarii:

Aceasta lucrare isi propune analiza comparativagamurilor democraticgi a
celor totalitare. O astfel de analizomparatii nu este nici pe departe rioBpecificul
lucrarii de faa se intemeiaz pe companga celor dod tipuri de regimuri politice sub
aspectul nevoii lor de violginsimbolici pentru a se putea mere si reproduce. In mod
evident, accentul vaiadea aici pe violega simbolia folosita in cele do& regimuri
politice de atre agexii politici in competiia pentru putere sau détie partidul unic in
campania electorakcu regimurile de tip democratic.

B. Logica lucarii:

Pentru a realiza o compa@ma regimurilor politice democratice/ totalita@n
folosit ca punct de plecare nevoia de vigdemoricirei socielti. In acest sens am incercat
sa redau retale dintre puterea politic de diferite tipurisi violenta de care aceasta se
foloseste pentru mentinerea ordinii politice. Astfel, e devine apanajul celor care
dein controlul violenei.

Concluzia capitolului | este aceea ca vigéesimboli@ si manipularea acesteia
intr-un teritoriu delimitat asigdrlegitimitatea puterii politice respective.

In capitolul al ll-lea am incercatisanalizez relga dintre violema simboli@ si
mecanismele guvelini, accentuand pe caracterul explicit politic ablentei simbolice.
Acest al doilea capitol analizeagcena politia a regimurilor totalitare si democratice din
persepctiva capitalului simbolic pe care trebuiel slefina orice putere politi€ pentru a

se putea mame. In cazul regimurilor politice de tip democcatcapitalul simbolic se



construigte si se mefine in mod special prin @ani mediatice #ra de care puterea
politica democrati& nu mai paote exista @gt. De aici nevoia de spectacol politic in
democrgile contemporane, lucru care ducére violena simbolié necesar pentru ca
un partid politic sau un candiddt se poat impune Tn lumea socialului.

In capitolul al lll-lea am incercatisanalizez nevoia de mituri a soci@br din
totdeaunasi semnificaia acestora pentru ordinea sogjalntrucat miturile sunt un
adevirat ghid al costiintei individului, o surd a agiunilor sale in plan socio-politic.
Miturilor politice le putem atribui funta de legitimare a puterii, ele conferind in agela
timp identiate indivizilor si colectivitii pentru & aceatia au nevoie de idealuri sociale
furnizate astfel. In continuare am prezentat caleupmituri fundamentale incercana s
identific rolul pe care fiecare il are in véasociai si politica. Cel mai important rol
raméane controlul elitelor asupra colectiit.

Scopul capitolului al IV-lea este de a analiza saocd de violetdi simbolic
inregistrat atat in regimurile politice de tip tiiar, catsi in cele de tip democratic.
Societatea democraticare o0 net superioritate datorat aptitudinii de a gestiona
“dinamismele emgionale” ce traversed@zsocietatea, in timp ce regimurile totalitare
supravigiuesc datorit fricii suscitate de adeziunea pe care o0 mobilize&zle dod
tipuri de regimuri fac apel la manipulare ca mijlde gistraresi reproduce a Puterii.
Comparativ cu regimurile pluraliste pentru celealithre poate fi identificat o falsa
campanie electoral a partidului unic aflat in comp@g cu ideologiile exterioare
societtii Tn care exist.

in capitolul al V-lea am incercati slemonstrez £ 0 campanie electoealse
construigte pe baza unor principii ale marketing-ului detpizandidai intruchipand
oferta de sistem, iar electoratul cererega Aum un produdor incearg si aiba cat mai
muli clienti, principalul al actorului politic in timpul campgei este de a atrage cat mai
multe voturi. Pentru aceasta este #gsft un intreg arsenal de tehnici comune
marketing-ului de varizi si marketing-ului electoral.

Capitolul al VI-lea §i propune identificarea gradului de libertaisdt alegtorilor

n condiiile manipukrii exercitate de actorii politici asupra Tntregacietiti. Totodata am



vrut s realizez o delimitare a felului in care este malafi o societate democratigi
una supusunui regim totalitar.

Ultimul capitol &i propune analiza campaniei a lui Petre Roman xemelu de
violenta simbolica aplicati spaiului romanesc. Am ales ca exemplificare o campanie
electoral deoarece aceasta repreziqunctul culminant al confrufirii societtii cu

violenta simbolia.

CAPITOLUL |
VIOLEN TA S| VIOLEN TA SIMBOLIC A

Ori de cate ori un fenomen, eveniment, etc. dewogdian, comunitgle si
indivizii tind si-l defineasca in termenii normalii. Asimilat in aceast formula in
constiinta unei comunith evenimentul sau fenomenul n caweste acceptat ca parte a

interagiunilor cotidienesi defineste astfel ca naturale, normale, ghiite, adunile



sociale care-i poattamprenta. In astfel de sitiase afi fenomenul violetei sociale
si/sau politice:

“Oricine este interesat de istorge politica nu poate % nu tini seama de rolul
imens pe care violga n-a incetatasl aiba Tn treburile oktesti si Tn comportamentul
oamenilor”. Ar putea sa para surpitar faptul & s-a scris prea pim cu scopul analizei
acestui fenomen. Sau poate tocmai pendraecintalngte la toate nivelele vig sociale,
violenta devine un lucru normal, asimilat si acceptat @depa modului uman de a fi in
comunitate. Istoria ne invata catiaoile umane stau sub semnul vigkein avand,
conform lui Renan, o “natéraccidental, inconsecvegi, imprecis”.

Alti teoreticieni definesc violga ca o verig a unui intreg proces. Engels, de
exemplu, priveste violgea ca fiind acceleratorul dezvadi economice. “Oriunde
structura de putere a ungri intrd in contradige cu evolgia sa economit, puterea
politica va fi inving, in pofida instrumentelor sale de vioj&n

1. Violenta starii de natura. Thomas Hobbes

Teoreticienii ai violentei sociale si politice sudé acord & orice societate se
ntemeia pe violena. Contractualitii explica aparfia socieltii umane, organizatdupi
regulile familiare nod, prin intermediul unui “pact”, “contract” intre ownitatesi o
asocigie capabi a asigura protei@ indivizilor impotriva eventualelor agresiuni ale
“celorlalti”. Asociatile de protege ajung & dgina monopolul asupra violgei, prin
transferul benevol al acesteia din proprietateeaiffie individ in cea a “protectorilor”,
cum ar spune Hobbes pentru care starea de natarbedlsim omnium contra omnes.

Evident, aceste asodgiavor deveni determinantele sodgt, preluand funga de
aparare a unui teritoriu bine delimitat g si funcgia de impunere a unor norme - legi,
pe baza @rora % fie asigurat controlul manifestlor agresive in interiorul comuritii si
capacitatea de rege la agresiunile externe.

Violenta individuah era legea structurangi ordonatoare a socigii prestatale.
Obiectul contractului, in aceste cotficlieste cedarea dreptului privat la viojgrcontra
garaniei proprietitii si vietii indivizilor. Dreptul individual la violem este preluat de
institutii specializate, de staf exercitat prin intermediul unor specigiiin manuirea

instrumentelor violetei instituionale care asigampacea comuriti.



Se disting aici dau tipuri de violena: cea individual, caracteristig strii de
natus si cea institgionak a societtii organizate, exercitate prin instrumentele statal
care au rol ordonator si organizator in societate.

Puterea devine astfel apanajul celor catgndmntrolul violenei. Aceast putere
“se va autodelimita prin autoinstituire. Ea acueazl bunurisi manipuleaz semnesi
simboluri peste caresitdeclan monopolul. Noua Putere control@éammea socidl si
doar Ea poate stabili formula Ordinii”. Apare a$tStatul. Violega care megine
coeziunea grupului-stat este viof@mepresiune, temeiul ei fiind legea sau arbitrarabi
individ sau al unui grup de indivizi.

ldentitatea grupului este aati prin agresivitate. In viziunea Iui Hobbes,
Leviathanul §i asumi protegia proprieditii si sigurana unei coexistge panice prin
monopolul asupra violeei, dobandit prin renuarea tuturor indivizilor la folosirea
privata a V.Philippe Brand afirthsi el ci la inceputul politicului se aflconflictul, cu
functia sa de elucidare a raporturilor sociale real®at@ socieitile fug de conflict, de
violenta. Dar Tn opinia lui Brand, conflictul este un fenempozitiv, cu condia s fie

stipanite costurilgi controlate posibilele derapaje.

2. Violenta ordonatoare a societatilor arhaice

La nivelul vechilor sociéti, exist si un alt tip de violets, exceptand violga
fondatoare a comudiifi, care &i avea #dacinile Tn acel illo tempore anterior constituirii
ei. Este vorba despre violansacrificai, violena reticad. “Violenta intestia” a grupului
nu putea avea alt canal de evacuare, decat sadrifloar in acest fel putand fi mamuta
ordinea. Acest lucru se intakte nu doar la nivelul ritualurilor religioase prizare

wn

trebuiau “imbun@” zeii. Romanii (elita) §i facused un adewrat “crez” din expresia
“paine si circ”, ultimul element al acesteia fiind coordd®eace asigura canalizarea
violenei interne a grupului spre victima ce apa in majoritatea cazurilor exteriorului
comunittii. SAngeroasele spectacole date de gladiatoffiadee ce sfgiau “dusmanii”
Romei, aveau fun@ de transfigurare a impulsurilor violente ale plapiei si de

mantinere sub control. Departe de a avea vreotieare asupra acestei legi sociologice



potrivit careia orice grup are un potential de @rdh intestina, guvernantii Romei vechi
au inteles ca”’painea si circul” pot canaliza agiésiea colectiva spre un derivat, altul de
cat proprii lor guvernanti.

3. Aparitia statului. Perspectiva antropologica

Statul apare ca “instghorganizatoare carei rotejezesi si apere regulile de
conviguire social” . Mecanismul structurani ordonator nu mai este violgincolectia,
unanind a membirilor, ci violeta fizica si coerctia exercitai prin intermediul unui intreg
aparat specializat institutionalizat - aparatul de stat.

Raionalizarea violetei colective este, in fapt, institonalizarea ei, statalizarea -
proces ce determirinegalitate la nivelul gestia@ni violentei sociale.

Weber definea statul ca fodnmde organizare socilin care locuitorii unei arii
determinate recunosc legitimitateatédrealizal si transmig printr-un aparat specializat,
iar cei caresi asuma controlul asupra aparatului de stat sunt recunipsalguvernaf.

“In calitate de dgnator al monopolului legitim asupra violgi Tntr-un teritoriu
determinat, statul confiscviolenta” . Se conture&z“o minoritate privilegiai, avand
acces la controlul mijloacelor de exercitare aeni”. P. Bandry obseivci aceasta
interzice accesul grupului la locurilg simbolurile prin care aitlak se constituia.
Indiferent de principiul de instituire a puteriib@risnd, drept divin, tradie, rgionalitate
- legalitate) statul dene dreptul de a stabili care viol@reste justificat.

4. Putere politica si violenta sociah

Existi un consens intre teoreticienii fenomenului paglitcare “recunosc ac
violenta nu reprezirit nimic mai mult decat cea mai evid@mhanifestare a puterii”. C.
Wright Mills spunea “orice politit este o lugt pentru putere; ori, forma ultiirde putere
este violem” , aceasta fiind o prelungire a defiei statului dat de Max Weber - “raport
de doming@ie a omului asupra omului intemeiat pe mijloacetéentei legitime” (cea care
este consideratastfel).

Punand semnul egal intre poliigi “organizarea violetei”, definim statul ca
instrument de opresiune aflat in mainile clasetorductoare.

Jouvenel afirma & “lucrul fara de care puterea nu poate exista, gsemn este

comanda, iar Alexander Passerin d'Ewés va face distin@ intre violema si putere:



“trebuie [...] & stabilim daé faptul de a folosi far, respectand legile, modifimatura
fortei Tnsei, oferindu-ne cu totul alt tablou al rgieor umane, pentruaforta, datorit
faptului a admite o calificare, inceteaza mai fie fota”. Astfel intelead, puterea este o
forta calificati, instituionalizat, un fel de violeti moderai, asa cum interprete@z
Hannah Arendt.

Intrucat violema cere Intotdeauna instrumentejueea violeni este inseparalil
de complexul de mijloacg de scopuri, cu mijloace care tind aibd o importagi mai
mare fai de scopul ce trebuia $ justificesi care nu ar putea fi atins in lipsa lor.

Elementul esaral al unei guverdiri este putereai nu violena, aceasta fiind
instrumental, necesit in permanei si fie condus si justificata de scopurile pe care le
servgte. In comuniitile organizate, puterea instjtonalizati se propune ca autoritate,
necesitand recungi@rea imedidi. (De altfel, fira aceast putere nu poate fugiona nici
0 societate).

“Forma extera a puterii este “T@ contra Unul”, in timp ce aceea spedific
violentei este “Unul contra Tuturor” (posibilnumai prin folosirea instrumentelor). Cea
de-a doua formal a violenei este specific statului. Intre violefa statuluisi a
cetiteanului exist o mare diferefi. Cat timp structura puterii guvernamentaienéne
intach, guvernul va avea superioritatea absolatacest raport al justificarii dreptului la
violenta.

5. Violenta si actiune rationala

Vorbeam mai sus despreticmalitate. Violema dobandge aceast calitate n
masura n caresi atinge obiectivele, scopurile stabil§ecare o justifia in acelai timp.
Hannah Arendt comenteazi violenta poate fi rdonakk numai dag Tsi stabilete
obiectivele pe termen scurt. Ea este cea cagesteusi suscite intens at@a publicului,
instrumentele de care dispune, dandu-i un plusisauninus de faa.

De partea cealdlta relaiilor intr-un stat se ailtipul colectiv de violet#, vazut de
Gustav Le Bon drept @aane social exclusiv cu consecia distrugtoare pentru ordinea
social. Noii teoreticieni 1i vor da risun sens pozitiv pentru societate, avand capaaitate
de a ridica semne de intrebare pentru elita palidceasta este f@ta sa admit ci o

parte a vechilor norme sociale nu mai fumeeaz si trebuie adaptate.



in acest moment putem deci interpreta vigderolectivi ca fenomen ingonal sau,
din conth, fenomen rgonal. Dar un aceklh eveniment poate avea un moment de
preditire (rgional) al organizatorilor cgk urmaresc propriile scopurgi un moment in
care violema scap de sub controlul celor ce doresc gestionarea fenaini.

Poate fi identificat chiar si 0 procesualitate a violgsi colective, in care
participanii pot deveni parte a unui suflet colectiv in uroveor interaguni si schimburi
de simboluri

Dac Engels vedea in conflictul dintre fele si relatile de produge “forta
motrice a sociétii”’, Eugen Duhring identifica acedstalitate ca ap@nand violenei
politice. Violenta este “un fenomen complek proteiform”. Anumite fge ale acesteia
sunt ascunse, iar altele clare ca lumina zilei"firmea Chesnais in “Historie de la
violence”.

Din perspectiva acestuia, violancolectia devine o agune social ce sfageste
prin pierderea de vieomeneti sau de bunuri.

Turnersi Killian spuneau & un tip de comportament social apare cand avem de-a
face cu schimiri sociale majore in organizarea soiiatare pot duce laiderea
sistemului de control social.10 Conform lui Le Bammportamentul social este parte
integrani a procesului de schimbare cultdrgil sociak. Dar trebuie &i recunoatemssi
fundia pozitiva ce determia stabilitatea sociétii, cu rol de a revigora ordinea sodéial

Eficienta violertei nu depinde de puterea nanmui, dar cu toate acestea, viojen
colectiva se impune,dcand 4 se clatine uneori guverne. “Fiecare individ sssforna
ntr-o verigi violenti a marelui lap o componerita marelui organism violent”.

Un alt tip de violem este cel prezent in teoriile lui Pareto, avandfucetie
schimbarea elitelor politice. Numai explicgia lui nu este in termenii violgsi colective
para aici prezentdi ci este expusca: echilibru social perturbat in cofitie acumuérii
de elemente inferioare in clasele coritoare | de elemente superioare in clasele
inferioare Pentru a se me@re la putere, elita apeleala fona sau la alte mecanisme care
si-i asigure controlul (corupe, fraudi, siretenie).

Cu toate acestea, dugel de-al doileaiazboi mondial, masele au inceputss

asume roluri, aeuni proprii alé dat doar elitelor. Violera masei se exergifa nivelul



politicului ntrucat, prin intermediul regimuriloeprezentative, masa a dobandit accesul
la mijloacele violerei pe care le va folosi de céate ori are nevoie.

Ortega Y. Gasset vorlge despre “publicul-mas rezultat dintr-o stratificare a
tuturor claselor sociale in eliggmase.

Aceast schimbare importatpe scena vié sociale si politice va determina
apariia in plind forta a unui nou tip de violaa - violenta simbolic.

Reagia de tip agresiv a puterii este inloauitu echivalere culturale de tip
functional.

6. Agresivitatea - element al naturii uname

Agresivitatea este defiditta un comportament avand drept congearatamarea
celui atacat @nire, distrugere, enervare, ironizare, jignire).

Tipul agresiv de comportament este folosit dreptinstrument prin careasse
obtina avantajesi pozitii de dominaie atunci cand agresorul devine gtent de faptul &
ceilaki semeni sunt mai slabi din punct de vedere fizcad el

Cautand sursele agresiunii, putem identifica o “agwes instinctia, datorai
instinctului de supraviaire, o agresivitate Trivati, legati de imitare de modele, existente
pentru atingerea unor scopuri particulgreo agresivitate determiriatde un #spuns
intern al individului, determinat de o anunitustrare.

John Stuart Mill vorbgte despre “doal tipuri de predispozi, din care una
reprezini dorinta omului de ai exercita puterea asupra altora, iar cealatbare de a se
supune altcuiva” . Dar @&lri de acest instinct se maiggste cel de supunere ingdaunui
om puternic. Acest lucru are 0 mai mare relevaentru politia. Se poate deci stabili
un raport strans intre vaamde a doming dorinta de a se supune.

Violenta provine adeseori din furie care-i poate da uraatar iraional si
patologic. Furia izbucrgge cand exigt motive pentru a credeé @anumite condii prezenta
r putea fi schimbatg ca ele nu se schinib

Absena emaiei nu este la originea tianalitatii si nici nu o poate consolida. R.
Boudon spuneaacorice fenomen social, indiferent de natura lutee®zultatul unor
agiuni, atitudini, credige si al unor comportamente individuale. Trebuie #uah

considerare tgonalitatea subiectiv a actorului social care nu are infotmauficiente



pentru a irelege agunile socialesi ia decizii mai proaste decat daoformaiile sale ar
fi fost complete sau suficiente. Concluzion ci actorul social se bazeape emdgi, in
principal, pentru a lua o decizie.

Tot la emgii va face apel violega simbolié, o caracteristic atat a regimurilor
democratice cafi a celor totalitare.

Pareto afirma la randulis ca majoritatea agunilor sociale au o dimensiune
emaionali, cu excepa unei singure categorii detami - cele din domeniul economic.
Putem concluzionaacin societatea modetrau rol fundamental @anile conduse de o
rationalitate de tip emmnal.

g. Violenta simbolica si violenta politica

Ideea de violefa simbolici este folosi prima dai de Pierre Bourdieu, fiind o
inovaie a sociologiei educ¢®i. Apare in incercarea sa de a deconspira tiitelale
determinare dintre sistemul puterii politige sistemul de inamant” - ca cea mai
eficienti cale de reproducere a rgillar de putere intr-o societate.

Lumea socid fungioneaz “simultan ca un sistem de rg@lade puteresi ca un
sistem simbolic”. Altfel spus, luptele pentru metese duc in societate inclusiv la nivel
simbolic si constau in tendia de apropiere a bunurilor simbolice apreciate exang
distinctive la nivelul intregului social.

Bunurile simbolice ofer adevrate spectacole de violgnsimbolica asupra
consumatorului de simboluri - membru al satietrespective. Este deci o violgn
invizibila, nepercepudt niciodat ca atare. Violg@a simboli@ este deci, “violetd
societad oculi, care asigur sistemul domingei si confei legitimitate procesului de
autoreproducere a reiidor de putere”.

Lumea socid este una a schimburilor de pratedde servicii), de murig¢o lume
a creditelor, a obligalor simbolice. Violena simbolia poate lua forme ale violgsi
invizibile, de catre ori violega brutak, deschis este imposibil, condamnait social.

De altfel, nu a existat niciodab guvernare bazahumai pe folosirea mijloacelor
violentei. “Chiar si condudtorul unui regim totalitar, in care tortura estenpipalul
instrument de guvernare, are nevoie, pentru puteagade o0 bdiz- politia secret si

reteaua de informatori”.



“Forta si violenta pot fi instrumentele eficiente de contgolde presiune social
atunci cand beneficiazde un larg sprijin popular” - spune “Raportul cdicasupra
violentei in America”.

Cu alte cuvinte, puterea instiiilor uneitari este conferit de sprijinul oamenilor,
n conform cu acel consittmant de la originea legilor existente. Aceastatnoedi, n
sistemul reprezentativ se presupurepoporul 1i conduce pe cei care il guverrieaz
Puterea se manifés{i se concretizedzn toate institgile politice.

Se poate trage concluzia puterea se sprijinpe opinia ceitenilor care, la randul
ei, se sprijii pe puterea numarului. Astfel, tirania devine cea fnagila forma de
guvernare (dari cea mai violerit in acelai timp). Conform lui Hannah Arendt
deosebirea flagraindintre puterei violenta consti Th aceeaputerea se sprijinpe fota
numarului, dar violena , pentru a se impune, poate recurge la o sefigstteamente (ex. :
o democrge fira Constitgie poate distruge drepturile minaitor ntr-o manies
simbolici). Tn ceea ce priwte violena statului exist dous tipuri: cea legitin, a statului
- garant al secudtii indivizilor si in care puterea folos® mecanisme ale violgn
simbolicesi cea a statului totalitar, prin transformarea wundlilui in om-mas. Violena
simbolici nu este niciodatrecunoscut, ea fiind cea care asigusistemele de domiga
si confel legitimitate procesului de reproducere atiita de putere. Instrumentele de
impunere a capitalului simbolic al elitei sunt sisul de Tndtamantsi mass media.Si
exist violenta simbolica de fiecare datcand grupul de la putere tdee monopolul
asupra acestora.

Acest tip de violetdi poate fi intalnit in sistemele totalitare. Prifolenta
simbolici se exclude “competa intre capitaluri simbolice aawr acreditaresi
functionare ar duce la amenamea sistemului de simbolugi valori ale grupului
dominant”.

Societitile bazate pe sisteme reprezentative se confrunt&descu fenomenul
violentei simbolice. Spre deosebire de regimuritditige totalitare, in cazul celor din
urma violenta este intemeiata pe “principiul denaticral alegerilor periodice intr-un

comportament social ritualizat”.



Violenta schimii lumeasi este posibil ca aceasschimbare #dudci la o violena
mai pronumgati. Luand in calcul teoriile lui Pareto, cu cat taigpolitici tinde spre
birocraie, cu atat mai mult se apelé@ala violerta, pentru & birocrgia este forma de
guvernare in care fiecare individ este total ligkgtlibertate politig si de puterea de a
agiona.

Violenta politica in opinia lui Ted Robert Gurr este folosirea d&ecorice partid
sau institgie a unor mijloacsi cii renegociatesi violente ca & atinga scopuri in afara
ordinii politice definia la un moment dat. Potgalul de violena si probabilitatea de a
izbucni conflicte cu consedim de schimbare politic sunt legate de felul in care sistemul
politic pune la dispozia oamenilor resurse pentru rezolvarea de gitua

Prin intermediul violetei simbolice, marele sistem al partidelor politeceeit
si reduc foarte mult laicere vocea cafenilor. Este un fenomen intalnit chiartdn cu
democrdi consolidate, deoarece partidele se erijdazpurttorii de cuvant ai maselor, ai
celor reprezenta Oamenii ohbgnuiti Tsi pierd dreptul la cuvant intr-o serie de probleme,
nu partici@ la luarea multor decizii (fiedcau sau nu competennecesa). Singurul
moment cand agBa se pot exprima cu adeat ramane votul. De aceea, campaniile
electorale poaitin ele un grad mult mai mare de vigte(bineineles simbolig) pentru a
cuceri, pentru a seduce. Este un joc la carecpar@proape intreaga societate (maimpu
cei fara drept de vot, pierdut sau nedobanditiigiccei complet dezinteregg o parte a
acesteia (politicienii fiind foarte cetienti de mizele aruncate, iar ceafalhcercand &
deslgyeasd adeviratele interese ale candidar si si oktina gradul cel mai mic de
nepkcere (das-i citam pe utilitargti). Este situga in care alegorii sunt pyi sa decidi
ntre dou relesi s-0 aleag pe cea mai gin rea.

De ambele frti, regulile jocului sunt cunoscutg fiecare se supune lor, aceasta
fiind garania democrgei, a sistemului reprezentativ.

Acest tip de violeta este cel care si dupa care a inceput sa domisa efere
legitimitate in secolul nostru, datdritn special mass-mediei. Sfera politicii este iratad
de simbolurisi impunerea lor ca legitime se concretize@z maniera violetei la nivelul

ideilor, reprezentilor despre realitatea inconfiloare. Astfel, vehicularea de simboluri



politice in mass-media creeaza identitati colectvle modeleaza stabilind dimensiuni si

forme concrete ale culturii politive intr-o socitta&au alta.

CAPITOLUL I
VIOLEN TA SIMBOLIC A IN SFERA POLITICULUI

In capitolul anterior am incercat sa demonstraziolenta reprezint un punct
comun tuturor sociétilor, conflictul aflandu-se la nceputurile poliilwi dupa cum
afirma, rand pe rand, Hobbes, Jouvenelle sau Webansformarea conflictului Tn
fenomen social cu consecinte pozitive depinde gaaitatea puterii de aagiani costurile
si de a controla posibilele derapaje. Printre diéei tipuri de regimuril politice,
democr@a este cea care rgyte i le stpaneast, substituind conflictelor reale,
periculoase, conflicte ritualizate, codificafi®and de dimensiunea simbdlia violenei.

“Viata politici democratig se bazedzpe acceptarea practia conflictului, spune
Philippe Brand. Se poate vorbi despre omniprgzeanflictului, la toate palierele \ie
sociale, politice, economice, iar pe scena pdlise traduce prin rivalitatea actorilor
politici - indivizi si partide. A fi pe scena poliidnseama a te supune acestei evigen
esti actor politic - gti mereu in conflict.

Pentru a accede la pgeide influena, noul partid politic sau noul politician
trebuie & adopte pozii transante in legturd cu probleme ale socigii neabordate de
celelalte partide. Este vorba despre acele prableenmplié eventuale discrimiri, iar
0 poztie clai fata de acestea ar determina o scindare a electoratuldistrugere a
coeziunii sale. Partidele politice cu langprezentativitatgi care au nevoie de un nam
impresionant de voturi pentru a-i asigura o magbeitconfortabil, nusi pot permite
asemenea atitudini. Un partid noudnsau are nimic de pierdut, decét, eventual, de
castigat suginatori tocmai printr-un discurs traant, care nu lasloc de repliere in cazul
neadecirii la dorintele majoridtii.

Exploatarea antagonismelor sociale se dogteddavorabii unui plus de

reprezentativitate numai in cazul partidelor mgia@l celor aflate spre extreme. De aiCi



legea identificat de Philippe Brand: modeara crescanal a discursului politic este
corelati cu hrgimea reprezentativitii castigate.

Dar nu numai scena politieeste o scende confruriri, ci si Tnswi partidul. 1n
interiorul organizdei, de cele mai multe ori exéstontradicii (dovach serii de scindki,
de desprinderi a cate unei noi aripi din partidjoate acestea sunt insefaste pentru
imaginea partidului astfel incat, chiar daub ochii mass-mediei este dificil sixaschezi
conflictele interne, pentru lupta electarale impune reglarea cu grig acestora, altfel,
“distragia” s-ar puteascoste cam scump, in voturi.

in aceast competiie sunt inventariate conflictele sociale, sunt matite
temerile electoratului, rezultatul acestui efortidientificaresi gasire a tehnicilor potrivite
de utlizare a problemelor sociale acute concratindse in victoria sauaderea
guvernairilor actuali.

Dorinta de a cgtiga confruntarea induce un risc major pentru pelé politice
care adopi spre finalul campaniei un limbaj sedtar - amestecarea idertitor politice.

Sub masca dezbaterilor, talk-show-urilor, se aseumd adearat spectacol de
violenta, ritualizat. Politicienii exprira frustrarile indivizilor, isi etalea propriile soldii
casi cum ar fi ale alegjorilor, iar acatia se regsesc in discursuri. Principii divergente,
controverse asupra politicilor publice, sunt sulystaspectacolului. Fiecare replic
“usturatoare” face & infloreasé un zambet pe fa “suporterului’si un “asa-i trebuie”
care demonstreazca aceste conflicte “favorizeazproiegiile spectatorilor, dandu-le
ocazia de at exprima propriile frus#ri prin procu&”, dupa cum spune Philippe Braud.

Dar faptul & reprezentagi alesi democratic vorbesc in numele alagilor
defineste si un alt tip de relge ales - alegjor, relgie avand o agresivitate incipiént
bazate pe frustrare. De ce? Pentrunandatul suspetiddreptul la cuvant al altoraga
cum incrediarea violegei unei asoci@ de protegie (viitorul stat) susperiddreptul de a
o folosi Tn nume propriu. Un alt motiv al frugidtor este faptul & politicienii nu exprina
fidel toate ateptirile electoratului.

In timpul campaniei electorale, oamenii politictliuie §-si ascund adeviratele

sentimente f@a de alegtori, 0 anumii arogami dat de pozionarea lor n randul elitelor.



Ei intensific relgiile, contactele, legjurile cu “cei slabi”, cesindu-le acestora stiserea.
Toate acestea apiar unui sistem de ritualuri avand menirea de a deaaagresivitatea.

Deci luptele pentru putere se duc inclusiv la nigghbolic si pot fi usor
identificate prin apropierea bunurilor simbolicensmerate a fi semne distinctive la
nivelul societtii. Aceste semne difergaza diferitele clase - pogi in societate,
(Concluzia ar fi & stilul de viaa reflecd luptele simbolice pentru impunerea celui
legitim).

in societtile de tip democrat puterea trebuiegiseass posibilitati de anihilare a
agresivititii - inerent oricarui grup social. Apelul la violgd simbolica se impune.
Aceste sisteme de guvamant i asund controlul asupra tuturor conflictelor dintre
indivizi sau grupuri. Pentru a gestiona (simboka)aiile, un mecanism “de asumare a
controlului social” este spectacolsil ritualizarea conflictelor dintre actorii sau fati,
indivizi, grupuri sau instittii.

Puterea s-a impus in ochii publicului Tn permafgmin spectacole pline de fast
prin care inceatcsi-si intareasd poziia de “instam ordonatoare a lumii sociale”.

“Pentru a s#pa de ameniarea votului popular, Puterea trebuiesedud” pentru
aceasta, “angajffiind in proiecte de manipulare la niveltiomal, ni se preziatca un
adewirat Don Juan politic”. n ciuda tuturor protesteéwest comportament sedtar al
elitelor este unul democratic, apaénd societilor pluraliste. Face parte din “joci
este acceptat ca atare, devenind un element noamahodului nostru de via
“Donjuanismul politic este #u”, dar a devenit necesar” spune Stefaan&tingelu.
Acest “donjuanism politic” se maniféstdeci in special prin violea simbolic prin
intermediul @reia elita se impune opiniei publice.

“De la campaniile electorale pfita conflictul manifest dintre doi aggmpolitici,
prin conflicte indirecte speculate de mass medemabari reciprocesi spectacole TV
oferite publicului de #@re elita puterii prin scandaluri de cotigpetc., intreaga lume
politica se prezirt ca un spectacol al conflictului ritualizat ofeefiectoratului de atre
mass media”.

Aceast violena inregistrai in societate are avantajul ca nu se prelgtegeecat

accidental cu pierderea de yviemenati (mineriada), cu distrugeri de bunuri. Este o



violenta ce se dedgoar dup un ritual bine stabilit, este contralaprin mecanismele
democrdei si este deci, 0 constant oricirei sociedti. Putem diferefia intre politic,
conflict si violenta simboli&, dar nu putem separa cele trei coordonate alealsagi
Conflictul si violenta simboliéd sunt esefa politicului. Acestea se refléctprin
intermediul agunilor actorilor politici ce ne ofé@run spectacol cat mai grandios, meait s
ne atrag atenia si apoi $ ne sedux pe cat mai mui.

Momentul maxim de manifestare a luptelor pentruepitse poate identifica in
campaniile electorale. Aici, lupta se padie faa”, acuzaiile sunt mult mai dure decat
de obicei, promisiunile sunt mult mai frumg@goate chiar mai credibil ambalate decat in
restul timpului. Putem numi aceste campanii “spealele cele mai ample de vioten
simbolici prin care aspirgi la Putere §i masoat abilitatea de a seduce electoratul, intr-
0 interagiune specifid agent politic - electorat, in care primgi etaleaz logisticasi
intertiile politie pentru a seduce, iar celalalt se afde bur voie ca subiect al seduei”.

Vizibilitatea mai yoaf a violenei politice prin aguni simbolice ar amane
neinelead in abseta reprezemtilor simbolice. Cu cat mai mult un partid, o orgaaie,

0 societate se iesc simbolic, cu atat mai mult apar ¥idkimbolice.

P. Bourdieu spuneacviolenta simboliad este mai eficieit decat coergia in
politica si apatine oricirei puteri care poate impune ca legitime o sergemnificaii,
“disimuland rapoarturile de fgr care sunt rafinamentul fi@i sale”.

Puterea beneficiazde propriul capital simbolic, capital de recusteee ape care
[-au acumulat de-a lungul timpului.

Actorul politic (care evoluedzpe scena politi) este un personaj dramatic, in
aceast ecuaie putandu-se face multe analogii intre scenaipdkt scena teatral Omul
obisnuit (publicul) beneficiax de compenga simbolice pentru neparticiparea la joc.
Cum? Omul politic transfér motive particulare asupra scopurilor publige le
rationalizeaz n termenii interesului public (numagapotsi ceilalti sa participe, prin
acumularea de bunuri simbolice impuse d&eccei de la putere). in felul acesta se

instituie ordinea Tn societate.



Legea este simbolul puterii care o creéedecunogtereasi impunerea autoritar
formeaa ordinea de drept, a statului, care face pasitiilculaia multitudinii de ordini
carora le aparn subiegii conform spuselor lui Frantz Barth.

Esenial este ca putered gastreze ordinea,asconfere lingte sociedtii (“Stapan
este cel care nuadlinistea” spune Faust citat de Gustav Radbruh). Resditat
condudtorilor trebuie & se conformeze valorilor simbolice.

O situaie periculoas ar putea fi Tnregistratdatoriti unei tendife a democrgei -
de a renuga la sanguni, la pedepse pentru a fi pe planul fimii. insi, pus Tn practis,
acest lucru ar determina o pierdere a inflaesistemului de simboluri. Tnseatma
acesta nu mai poate reglementa vigenterri a grupuluisi deci, trebuie apelat la f@
fizica (ceea ce nu este de dorit). Societatea trelausarstioneze inglcarea simbolurilor
pentru asi proteja memobrii.

Politica raionali este consideratde détre Murray Edelman un succes doar in
masura in care devine obsesivmitica, generatoare de emiopentru publicul larg, iar
structura politi@ preiasi simbolizeaz complexitatea individului @i omul este “zoon
politikon”). Simbolurile reprezirit altceva decat ceea ce sugetelazo prina vederesi
evoa o atitudine, un set de impresii sau un model denienente asociate in timp
spaiu prin logic si imagingie cu simbolurile. Ele ajétla abordarea logica unei situgi
si la manipularea &ii evoa emgiile asociate unei anumite sitiia

Orice conflict la nivel politic poate fi transforin@n spectacol cu ajutorul mass-
medieisi apoi folositsi pentru crearea unei imagini pozitive taberei piiog a uneia
negative pentru tala advers.

Elitele trebuie 3 detina 0 mare capacitate de a starni tgamaionale atat de
puternice in randul oamenilor ghuiti Tncat s-i determine pe agga s agioneze in
sensul dorit de ele. Guvernanrebuie $ mai beneficieze de abilitatea de conducere care
“este Tntotdeauna defilitde o situgie specifia si este recunoscit prin reaga
suginatorilor fata de actelai discursurile individuale. Ddicacatia reagioneaz favorabil
si 1l urmeaa pe cel cegine discursul, este vorba de conducerei dag nu este”.

Max Weber ficea o distinge intre conducerea de tip birocragicea carismatic

Dar termenul de conducere nu se spfijpe rutine strict ndgonale pentru a determina



decizii, nici pe calittile extraordinare ale liderului carismatic, ci gm#ia sentimentului
de securitate pentru mase. Depinde de teadie a nu destabiliza, de a riee ordinea
n societatei mai depinde In mare #auia de dispozia maselor (ce nu mai pot conduce,
ce nusi mai fac auzite vocile) de g-proiecta doriele, necesitile asupra elitei.

Am spus mai susadn timpul campaniei electorale luptele se intaosjfincep &
capete un plus de vigoare. Apar atacuri dure ce sarimproga toti candidaii (sau
aproape tp). Ce este de remarcat este faptulasemenea atacuri nu lezg@ampresia
referitoare la puterea liderului ocupant al unendii politice importante. Se pot
inregistra cazuri cand aceste atacuri pot devenifamtor pozitiv pentru imaginea
persoanei respective. Murray Edelman spurieécel care atat ii asigué pe tai cei
interesa ca deginatorul acelei fungi actioneaz si ca este puternic. Mesajul suplimentar,
si anume & oponentul nu-l place saui qu-i place ceea ce face, confaredibilitate
afirmaiei ca dginatorul fungiei influenteaz evenimentele”.

In politica zilelor noastre un rol important il atlul pasiv ca mijloc de a ¢ibe o
functie de conducerg popularitate. Adefii acestui stil evid luarea unei pogi ferme in
problemele controversate, luptandu-se contrgrf@unului’. Toate acestea duc la un plus
de sprijin politic din partea unui ndimde oameni din ambele tabere ale problemei.

Orice partid politic va doriasoktina rezultate pozitive in urma alegerilor. Astfel,
devine esegmil pentru acestaagpromoveze persoane capabile a rezista lypteioktine
victorii.

Liderii - pentru asi asigura un post Tnalt - sunt persorlicu un grad destul de
mare de adaptabilitate la un stil pe placul aieglor, deoarece agga sunt cu adeirat
influengi. Cu céat o persodnse affi mai sus intr-o ierarhie, cu atat séeapt, i se ceres
se situeze la Hftimea ateptrilor.

Publicului, electoratului i se cerei fleag ntre cdiva aspirafi la o funaie.
Acestia sunt propsi de partide chiar dacexist altii mai buni sau la fel de buni, dar din
anumite motive nu pot candida (sunt consigdearapotrivii). Altii nici nu sunt lu@ n
considerare datotitfaptului G nu au avut niciodato fungie, nu au fost in ateia

publicului.



Cei numii de partid trebuiessfie capabili 4 se supuijocului violentei simbolice
asupra electoratului,asadué@ un plus de legitimare partidului prin chargmprin
eficiena etc. Impresia & te afli in prezefa unei personaliti este dat de simboluri,
intrucat, prin intermediul acestora, ne idenidificcu cel de la puterg-i conferim titlul de
reprezentant (congia este ca simbolurileadie acceptate de comunitate).

Contracandidg vor “provoca” elitelesi vor profita desansele ce li se ofgr
printr-un program inovator propus afiem tuturor.

Este de remarcat faptuk c'liderii si cei condyi isi ofera reciproc beneficii
psihologice esaiale. Luptele regizate ale liderilor cu problemeleblice fac posib#
ntelegerea lumiisi transmit maselor confuze, nesigwieinsingurate sentimentul de
realizare colecti®%’. Detinatorii de fungii primesc investitura de a conduce. Totuelgia
dintre lidersi alegitori trebuie & fie tensionat, fiecare temandu-se a nu fidat. Acest
lucru este benefic pentrd elitele vor avea grjsi nu dea motiveasfie cobordi Tn ochii
suginatorilor (sau @a ar fi normal), iar symatorii se vor supune, dar, in permatigwvor
ncerca &-i controleze pe ceilal

Ce este important de subliniat in acest momentfaptal & statutul simbolic al
violentei politice este influegat de tradiile si mentaliitile dominante Tn societate, la un
moment dat. Sursa apg@ei lor o reprezird miturile, de care ne vom ocupa in capitolul ce
urmeaa.

CAPITOLUL I
MITURI SI MITOLOGII POLITICE

Ignorand total paradigma cooperarii, 0 serie deeténeni vorbesc despre politic
si politica in termenii de retlé de putere.in raport cu alte tipuri de puteresotietate,
puterea politie are fungia de a afra societatea dintr-un teritoriu delimitat intefa
pericolelor interne (foamete, calamif dezordine, dezmembrarg)externe, tinzand spre
rezolvarea conflictelor din interigr exterior.

Pentru asi putea indeplini misiunea, elita afidf putere recurge la constrangere
fizica (fiind singura dgnatoare a fogei legitime in stat), dagi la violena simbolié prin

intermediul mijloacelor de influgare de natudrideologic, spirituah, culturah. Acestea,



pentru a fungona, se bazedazpe o rel@e de incredere stabiitintre condustori si
condui. In ce consta legitimitatea simbolica a putedlifice?

Puterea politiz a avut in permangho latuti sacé. Georges Balandier considera
ca “sacrul este una din dimensiunile politicului, argrie a legitimititii sale, unul din
mijloacele utilizate in cadrul compgéi politice”. Astfel, sacrul a fost, estg va fi o
surgi de legitimare a puterii. El se refera la: “Respkttadiiei, al valorilor considerate
sacresi invocarea destinului, justificdreptul guvernaror de a guvernai de a induce
supunerea guvertilor’. Fenomenul sacralizii puterii si a deinatorilor ei, ce trimite de
flecare dat la un transcendent, face loc cradlor si atitudinilor favorabile acestora mai
mult decat teoriilesi ideologiile politice care sensibilizeaznumai o mié parte a
populgiei.

“Prezena sacralitii in sfera politicului se exprigh prin persisteta motivelor
mitologice, care au un rol important in mai toatistalizirile ideologicesi politice din
epoca modeth si contemporaf. Aureola misti@ creali si intregtinuta de deinatori
puterii constituie un mijloc de influgny manipularesi de legitimare foarte eficient”. Tn
acest sp@u se apeledzla mituri, dogme, prejudég, opinii generate de pasiugiipatimi
politice.

Comparat cu celelalte fiiga, “omul t@ieste nu numai intr-o realitate mai
cuprinztoare, el tiieste intr-un univers simbolic. Limbajul, mitul, arta religia sunt
parti ale acestui univers”

1. Mitul arhaic si mitul politic

Eliade spuneaacmitul este o poveste ce se réfea trecut, la acel “illo tempore”
al inceputurilor, care agpastreaa si o valoare explicatiy, justificand diferite forme de
organizare social

Cassirer vedea mitul ca fantagmmistificare sau camuflare a reatit, interpus ca
un ecran intre adekul faptului si cunoatere, pentru ca, Bachhophea & considere
realitate istoria si nu fictiune.

In cadrul teoriilor lingvistice, Max Mueler spuneamitul este o “veche forinde
vorbire, care printr-o boala limbajului a devenit incomprehensibil pentru getiile

urmatoare”.



Tot Cassirer spuneai amitul este o lume coeremnt autosuficiert, in forme
simbolice, caracteristic cetiintei primitive, contrastand cu cea a omului modern.

Dar mitul nu penetreazintreaga vig corstienta a omului. Omul recurge la mit
cand se vede amemat de fote care il coplgesc - astfel explicandu-se ap@imitului
modernsi afirmarea de nagaduit a acestuia in politic

Emil Durkheim afirma & sursa mitului este ceftiinta colecti, aceasta fiind
forta constrangfoare si moderatoare a cofintei individului. Acesta, prin procesul de
socializare internalizeaztoate elementele culturii socigt respective, aceste elemente
Tnglobandsi miturile. Miturile devin un adewrat ghid al costiintei individului, o surs a
agiunilor sale in plan socio-politic. Nimeni nu seap® sustrage acestei legi care 1i este
inoculat prin educée, prin legislaie, normesi traditia pe deplin acceptat

Funaionalistii recungteau esega in fungia sociad a mitului de a iriri traditia si
de a o inzestra cu valoare sporitici, cu fiecare nou om este adus un plus de vigoare
vechilor crediige, un sprijin in plus care constrgtie in continuare.

Realitatea este in permamemplina de lucruri, fapte ce reprezintltceva decat
sunt. Acest proces al socidii de care vorbeam mai devreme cuprinde formarea
capaciiiti de desemnare pe baza sistemului de resurseeskigtstapanirea acestora.
Pentru & omul nu mai are o rejfi@ directi, nemijlocif cu realitatea, acedastelaie este
indirect, realitatea grand @ | se sustrage tocmai prin gandire. Fiecare menabru
societitii este Tnvtat $i gandeascin niste pattern-uri construite din vechime. Gandirea
parc nu mai servge la altceva decat la o cat mai Buwonformare culturii acelui grup.
Omul nu se mai serye de lucruri, ci de sine ngusi traieste doar prin intermediul
riturilor, miturilor, simbolurilor, incat nu poatfla, nu poate telege nimic din jur, decat
prin intregitrunderea sferelor sociale. Pentru o asemenegisjtsaciologii au constatat
urmatorul lucru: “omul nu tieste numai intr-un mediu natural, giintr-unul simbolic”.
Trebuie luat Tn considerare in special Durkheine cgruneaviata sociai este posibi
numai prin simboluri.

Fiecare moment al MViig sociale poate fi tradus prin prisma mituriloredare
sirbatoare, fiecare comemorare. Semnifi@anului nou trimite la timpul inceputurilor, la

originea lucrurilor care se reinnoiesc mereu. Bstaracteristi€ a timpului mitic de a fi



reversibil, venic tarar, pentru & mitul este nu doar povestea migrci si povestea
rengterii.

in sfera miturilor, mitul politic este cel care der identitate (mitid) indivizilor
si colectivititii. Este o nargune, o poveste cu accente dramatice, conflictuatand Tn
centru figura unui erou (individ sau grup).

Miturile politice nu pot fi acuzate de a fi purentazii, intrucat sunt legate de
imaginarul politic al sociatii respective, imaginar din care seimesc, din care pornesc
si pe care apoi il alimenteaZl intaresc. Autorul mitului politic interpreteazvenimente
consemnate in cultura sa. Roldusprincipal este de interprgt nu de creator. Forma
dramatia si faptul ca reprezini un argument pentru putere, aducand legitimaresigiee
1l face @ devird mit si nu coninutul, povestea in sine.

Povestea mitului este aceea a unei s#itig¢tecute ideale, ce ar fi trebuit
meninutd. Chiar dag a fost pierdut, memoria acestei socigt s-a gstrat, iar acum a
devenit necesar a fi reinstadraSe poate intampla ca acéastcietate & nu apagina
trecutului, & nu fi existat niciodd@t Este in8 o societate ce va trebui crgdntr-un
moment viitor, rolul nangunii fiind de a pregti oamenii & o intampine.

Miturile politice nu se adreseaznumai oamenilor carealesc intr-o societate
politica. Poate fisi al oamenilor carei-au pierdut sau ngi-au gisit TnG o societate
politica a lor (ex.: evreii). Deci povestea poate #@parunui grup de oameni care nu se
angajeaz in politici. Poate fi mitul unui grup particular cu protagdinca: o ras, un
colectiv, indivizii fiind numai reprezentdrai grupului sau pudtori ai destinelor lui.

Un mit politic explic circumstagele unei intampki, face experieta colectivititii
mai coerentesi ajutd la Tneelegerea lumii in care fiecareiigste. Mitul este deci un
principiu ordonator al vi@ sociale. Condia prezert, situagiile momentului actual incep
si fie intelese ca episoade dintr-o diacontind. Prin mitul politic, oamenilor li se fac
cunoscute geneza grupukiliobiectivele, se explicde ce se agesc in situga prezent si
identifica si dusmanii ce vor fi transformain “tapii ispasitori”.

Mitul ofera o asemene relatare a trecutuuviitorului in lumina dreia poate fi

inteles prezentul. Asemenea aprecieri reprézimtmomentul actual argumente practice



folosit de diferite grupuri puternice carg $tabilesc revenditile la hegemonie intein
sau extera.

Mitul politic mai poate stabilisi revendiéri la independega suverah sau la
Tntarirea teritoriilor, poate ajuta la solidaritateaigului in fga unei agresiuni majoke la
Tncurajarea rezistg@ unei minorifti oprimate.

in societtile unde mitul este povestea unei satiepolitice existente, acesta
poate sanctifica constiia (ex: SUA), inspirand membrilor incredere in destlor si le
glorifica infaptuirile.

Cassirer vorhge despre “apaia unei noi puteri - cea a gandirii mitice
apreciaz ci “exista o dominagie manifesi a acestei gandiri asupra gandirijicaale n
unele din sistemele noastre politice contemporaimeViata sociai, “gandirea rdonak
prezint toate aspectele unei infrangeri totaleevocabile”.

Rolul mitului Tn viga sociai este legat de faptukau este rezultatul unui proces
intelectual, ci este expresia simbélia celor mai profunde entibumane, referitoare la
viata colectivitiii, la experiema sociai a umaniitii. Putem spune aiciacmitul este o
emgie transformat in imagine, o emge obiectivai si “consolidat” in “opera”.
Ecourile sale se prelungegdn alte epoci, &saturile specifice tipului mitic de gandixg

imaginaie putand fi regsitesi in alte formesi momente de crei@ spirituah.

2. Mitul politic si nevoia deidealuri sociale

Chiar si Machiavelli a admis & lucrurile umane nu sunt guvernate dgurse si
deci, nereprezentabile in atietermeni. El invo& principiul sortii, norocului pentru a
explica evenimente ale viepolitice si ale istoriei. Tn cazul lui Machiavelli, Cassirer
considei autonomizarea politicului o izbamda lucidititii si realismului, dar o
indepirtare de miti de gandirea miticva fi imposibik pentru sfera politicului.

Interesa n a valorifica nevoia oamenilor desa-gasi “ratiuni de a crede”,
oamenii politici moderni dezvdlto nou “tehnica a mitului”. Miturile moderne sunt
faurite metodic, cogtient, cu sange rece sau chiar cu cinism, ca @io#& la care pot

recurge politicienii (sau militarii). Continuanaest réionament, Cassirer va afirma c



“De acum Tnainte miturile sunt fabricate in agelaod si dupa aceleai metode ca orice
armi moderma”.

Miturile, acompaniate de rituri, prin exa@ monotod si continia a lor,
nlesnesc subordonarea omului, dirijarea tuturotelac sale si chiar guvernarea
corstiintei, suprimarea vié proprii a indivizilor. Astfel, mijloacele polite moderne la
care recurge statul totalitagi (nu numai) devin mai invidioasg mai eficiente decat
opresiunea politic tradiionak. In momentele de crzramane doar puterea mistic
autoritateagefului si vointa sa, erijat in lege supret Deci, existeta miturilor politice
contemporane poate fi legale magia limbajulusi a ritualurilor (care produc emio i
impulsuri colective de amploare).

Miturile moderne sunt expresii ale daetor colective care ng- gasesc
mplinirea prin soltii rationale. Cassirer este derpre @ mitul are o importart
dimensiune afectivsi imaginativa, fiind in primul rand tit si nu judecat, supus deci
rigorilor raiunii, gandirii. Acest lucru face mitul invulnerdbn fata argumentelor de
ordin rgionalsi nu poate fi respins prin tianamente de nici un fel.

Conform jansenismului, individul nu poate avea dilzbitru in interpretarea
simbolurilor, pentru care trebuie dgpa ratiunea umah care este erori@at Numai astfel
pot fi interpretatei impuse simbolurile comuritii politice cireia ii revine misiunea de a
legitima.

Omului Ti este caracteristicassupurd spaiul (pe care-l denungée proprietate)
impunandusi simbolurile.  Spaul, campul, teritoriul simbolizedz insisi prezena
comunittii, separaregi autodeterminarea in raport cu ceilai n masura delimitrii
simbolice au loc violege simbolice. Acestea fac parte, cum am mai spus;-uh joc
caruia tgi agenii sociali | se supun, pentrii ©@mul si-a cipatat o nod dimensiune (de
fapt i-a fost recunosciitde homa ludens.

In acest joc, un rol important 1l are memoria cbileg impusi datorie unei-unor
crize sociale. Rolul memoriei colective este aeem unitatea grupului pentru a rezista in
fata eventualelor probleme.Si putereasi opozkia vor face apel la eroi, la martiri,
amandoa incercand & manipuleze in folos propriu o sitig ivitd. Simbolurile

memoriei colective, dar recente, au un caractardiosi se pot inagrca in permanea cu



noi valene si semnificaii. Memoria colectii este expresia unei amintiri arhaice, a
vechilor timpuri care a reit sa stiabat para in prezent, iar simbolul esgeel vechi, in&
cu o mult mai mare generalitate incus

3. Miturile politice fundamentale

Raoul Girardet vorbea despre mituri ca despre ternae care se proiect@az
angoasele colective”, modalit de reage n fga tensiunilor, crizelor din interiorul
societitii.

“Mitul politic Tnseamrd multa fabulgie, este o deformare sau interpretare ce
recuz in mod obiectiv realul. Dar gieeste o legeni] este adewrat & el exercif si 0
funcie explicatiw, furnizand un anumit nuiin de chei pentru interpretarea prezentului,
constituind o grid care pare a ordona haosul tultiar al faptelorsi evenimentelor”.
Acest rol explicativ este “dublat de un rol mokaliar prin tot ceea ce vehicul@azu
dimensiune profetic, mitul di@e un rol important Tn originea cruciadelor sau a
revoluiilor”.

in ceea ce priwge tipologia miturilor (iau in considerare numalecpatru mituri
fundamentale), fiecare imagingi iare un corespondent: Salvatorul va fi asociat cu
simboluri ale purifidrii, asociat luminiisi verticalului si conspiraia va avea drept
corespondent simboluri ale degiad, murdariei.

Cele patru mituri de care anvoi ocupa in continuare sunt: mitul conspei
mitul salvatorului, mitul varstei de asgirmitul unititii. Acestea patru sunt fundamentale,
caracteristice orirei socieiti si la care face apel grupul in sitiae criz.

3.1. Mitul Conspirg@ei sau nevoia de a construi ungtan

Acesta are Tn prim plan imaginea unei orgafizamagine care trezte teama,
Tnspimant tot ce ne inconjoarde o aut a secretului. Nimeni nu poate afla nimiggic
si-ar primejdui viaa, iar cei care apgn organizaei sunt “legai prin juraimantul ticerii si
0 pedeaps cumplita 1l va lovi, In mod inevitabil, pe cel ce va 1adni s tradeze.
Ceremonii injiatice, un ritual complicagi misterios marcheazintotdeauna intrarea in
sect”. Secretul deplin trebuie asigurat prin locurdesnice, ascunse in care au loc
ceremoniile. Membrii sunt Travati cum % pastreze secretul, cuni se ascund Apar

parole, coduri cifrate, limbaje ifmtice. Acesta este un sistem de pri¢eal Organizgaei



caracterizdt printr-o perfect organizare intefhsi o structud pe verticai, in varful
careia se afl stipanul caratie, dar care nu esttiut de tai (“autoritate invizibik”).

Scopul organizigei este § distrugi societatea in cargiidesfisoan activitatea.
Pentru aceasta trebuié-g supuri aparatul politicsi administrativ (care controleaz
societatea), dagi celelalte domenii ale vig sociale: economie, eduga. Pentru aceasta,
mijloacele de informige si controlul lor sunt vitale. “Trebuie deci, ca,age puterii lor
financiare, oamenii sectei pura mana incetul cu incetul pe intreaga prebrebuie apoi
ca prin spionagi prin santaj, prin aguni energicesi infricosatoare, ei & dispuri de o
docilitate absoldt in redag@i. Aparent, nimic nu va afecta diversitatea tillor si
pluralitatea tendielor. Nefiind vizibik, manipularea spiritelor va fi cu atat mai eficace”

Corupia este o aldt strategie pur pe seama Conspira. Practic, toate relele
inregistrate Tn campul socio-politic sunt puse pansa Organizeei ce contrasteaz
flagrant cu “masa degradativizat si ratacita, deposedatde bunurilesi de demnitatea
sa, afectditin ceea ce are vital”, dagum spune Raoul Girardet.

Cel are aduce cu sine relele satieteste stiinul, cilatorul necunoscut care
Tmbolniveste, distruge, omoar Acesta pref@rumbra, intunericul, este asociat lucrurilor
/ animalelor murdare, scarboase.

Aceast imagine se impune in mentalitatea colectfghiarsi Tn secolul nostru
cand gandirea t@nak a triumfat). Acesta este un mit mobilizator, avam fungie
strategid. Cei care 1l impun doresé discrediteze anumite categorii sociale considexate
fi periculoase. Este de ajuns a se lansa ide®a,nutul se va inarca singur de noi
valenesi va putea exista independent de “utilizatorii poidi”, de beneficiarii &i.

Oricare ar fi sursele, motivele conspiea denunate, “acest denunse inscrie
inevitabil Tntr-un climat psihologigi social de nesigura frica, angoas. Acest climat
poate aprea mai mult sau mai gn apasator”.

Izbucnirea cu fgi a unui asemenea mit este strict légde crizele majore ale
unei perioade de timp agpte in planul economic (schird bruste), in plan politic
(infruntari politice violente), in plan social (degradarerai®). Este gor a pune toate
faptele pe seama acelgi®rganizaii, persoane. Aceasta va primi rolul dap isgsitor”

pentru toate evenimentele napite.



Dar tema conspiteei beneficiaz numai de conota negative. “Imaginea
complotului demoniac are drept contrapondere peaaesfintei conjutd. Daci exist o
umbia ameninatoare, exist si 0 umbg protectoare [...]. Numai complotul ar putea s
dejoace complotul”.

Deci, dup identificarea cauzelor, agirea ‘tapului isgsitor”, aparesi soluia
problemelor: o persoarsau o alt organizgie (partid).

3.2. Mitul Eroului Salvator. Modele ale Eroului Sator

Apelul la Salvator se face auzit din cele mai vetdmipuri, tot in momente de
criza, de profund dramatism social.

Legat de apatin Salvatorului, exigt (conform spuselor lui Raoul Girardet) un
moment in care apaa lui este dorit de societatgi deci gteptati. Acum se formeaz
imaginea eroului, se cristalizeazalititile pe care trebuieide intruneast- totul pe baza
“unei imagini tradiionale formai despre “eroii neamului”. Uratorul moment sau timp
este cel in care Salvatorgl face apatia, timp Tn care gmoneaa (si moment in care el
nusi mai apatine siai, ci poporului din randurile &uia si pentru care s-a ridicat; el
devine simbol, intrupare a tuturor viselogzuintelor colective). Este momentul de
maxima manipulare a opiniei publice. Urmeéazremea amintirii eroului, cand @aenile
sale vor fi modificate datotitmemoriei care nu jstreaz decat secvega interpretate
chiarsi Tn mod exagerat.

Raoul Girardet vorbge despre patru modele ale eroului-salvator. Hrprezint
un karbat trecut prin experig¢i care s-a evidemt in alte vremurisi apoi s-a retras.
“Spaima unui popor confruntat dintr-o datu nefericirea il cheaindin nou n fruntea
statului. [...] Investit provizoriu cu putere suprgmum este cea monarhjanisiunea sa
este & linisteaséd lucrurile, s protejeze, restaureze”. Cu alte cuvinta adud din nou
linisteasi ordinea pierdute dato#itunui nefericit eveniment. El trebuié& aiba Tnsuiri
morale de exceafe, i fie o persoaifermi, prudent, agionand cu modete spre binele
societitii. El apatine trecutuluisi deci numai trecutul poate salva prezentul confiin,
de mizerie, spaime, nenorociri.

Al doilea model aduce Tn prim plan un &&mplin de Tndizneak, dornic de glorie.

El vine s condu@ masele spre izbaadspre mai bine. Este “un erou inspiratiuia



Dumnezeu i-a dat dreptuld'si scrie numele cu ku pe @mant”, sortel [...] unei @&eri
grandioase, gasit [...] capturat prin #daresi pe care dgmanii il tin captiv pe o insul
pustie [...] de unde, poate, intr-o zi, destinuldlchema hapoi”.

Modelul urmitor este al omului ce fondean nou ordine, redimensioneaz
realitateasi aspectele ei. lar ultimul model este al profettahre “citate in cartea istoriei
ceea ce 4l nu vad ina”. Tsi conduce poporul spre o societate viitoare, giedu-l si o
ntelead si sa o accepte.

Destinul Salvatorului este destinul intregului gruptrupeaz sistemul de nevoi,
dorinte ale comuniii, iar ceilaki membri, renugénd la individualitatea lor, se confund
cu el, definind finalmente identitatea colegtiv-undalul pe care se creeamitul este cel
dominat de o crizde legitimitate, cand autoritatea politieste contestat

Personajul in taih asteptat de inimile fie@ruia se erijeaz in Protectorul
societitii, avand multiple rolurisi obiective: “$i calmeze lucrurile, & reinstituie
increderea, srestabileasco securitate compromiissa infrunte amenitarile raului [...]
Si asigure continuitatea comuitit de care esteaspunztor de-acum inainte”. Devine
garantul ordinii sociale, al respagt regulilor, “pastrator al normaliétii Tn succesiunea
vremurilorsi a genergilor”.

3.3. Mitul Varstei de Aur sau societatea ideal

Fictiune, explicge a unei realitti apuse sau mesaj mobilizator, mitul varstei de
aur readuce in atga grupului o vreme stveche idea din punctul de vedere al
organizrii. “Viziunea Varstei de aur se confuhdntru totul cu aceea a unui timp
nedotat, incomensurabil, care nu poate fi contaddilidespre care sgie doar & se
situeaz la Tnceputul aventurii umane, fiind un timp al @eaei, al fericirii”. El poate fi
identificat Tn formula sirii de natu&.

Ce este uimitor cu privire la acest mit este “pedede reversibilitate”, Tntrucat
poate vorbi de o veche, apusocietate spre care neamit cu regret, dar poate ® si
imagineze pe viitoarea - idéadocietate gieptat in prezent.

Tema central a mitului este istoria ca “proces de irevocaldecadetd” n
decursul gruia omulsi el decade, degenergadevenind parte a istoriei care macin

idealitatea, perfawnea inceputurilor.



Urmari nefaste ale acestui proces sunt g@arorgelor, pervertireataranilor,
aparfia unei “socieiti mercantile”, urmirind olginereasi marirea profiturilor. Oraul
ncarneaz toate relele, aici se pierd sufletgienormele morale. De aceea Rousseau
recomand ca Emil 4 fie crescut laara, departe de influgale negative ale unui mediu
corupt, degradat, mizer. Se dgeeregdisirea unei puriiti pierdute, dasi a unittii, a
solidarittii sociale in care fiecare membru este parte adntui, nedefinibil decat n
raport cu acesta. Ruperea @fiteste semnalatsi de apatiia partidelor politice -
“‘comunititi pariale” - care Tmpart societatea in grupuri cu irgeraliferitesi chiar
divergente. Acum nu se mai comuniou se mai iteleg perfect membrii,sa cum se
ntdmpla odinioa.

in plan politic, mitului varstei de aur ii coresglen‘marea reintoarcere”, pentrii ¢
memoria colecti¥ pastreaz sau §i imagineaz vremea unei depline ligti, armonii.

3.4. Mitul Unitii si chemarea la gtune comuti

Daa 1l citam pe Bossnet, “via consi in unitate, dincolo de unitate este moarte
sigui”, pentru @ puterea unei socigt rezich Tn unitate. Mitul exprira “vointa de a
aduna, de a unifica, de a elimina manifel individuale sau colective cgn de
diversitate, de nonconformism. Grupul are nevoieakziune, de un suflet mare, unic (la
care tgi membrii sunt prtasi).

In cadrul acestei mitologii se acérdin loc important ideii de apare, de
securitate intrucat exist@n este asiguratnumai intre frontiere, pe teritoriul #at
Tmpotriva invaziilor de orice fel, impotriva ofilor probleme. Succesulsiai dintr-o
criza este dat numai de unitate. Divergempiniilor, atitudinilor, nu pricinuge decat
necazuri. Sentimentul unirii este elogiat pentiu“stimuleaz adeziunea colectivin
jurul unui aceluigi sistem de valorgi al acelorai amintiri.

Cand capta forta, vigoare acest mit? Binggles tot in momente de cijzcand
sunt zdruncinate chiar temeliile soéi@t cand vechile valori se &ff‘in pericolul” de a fi
Tnlocuite de altele noi, cand echilibrul sistemuhielectuaki moral trebuie restabilit.

La acest nivel mitul invadeazpoliticul si vorbim despre “sfanta unitateifeasa

a naiei”. Prin elogiul unistii este prevenitsi chiar indegrtat pericolul unei rupturi



sociale, care ar echivala cu diggdy disparia corpului unitar (deci al grupulug prin
urmaresi al membrilor smagi fara apirare, fira repere.

in ceea ce priwge lucrurile prezentate p&racum, putem concluziona émitul
politic se nate in momentul in care traumatismul social devinarhatism psihic. Eki
re originea in intensitatea sedret spaimelor sau a incertitudinilor”. Aceasta parg
calea spre ielegerea funei de “Irestructurare mentdl a mitului - du@ cum afirma
Raoul Girardet.

Nu trebuie uitate celelalte futiic cea explicatid (el face inteligibii lumea in
care taim); capacitatea mobilizatoare (realizé@peziunea soci&ii Tn timpul unei crize
n jurul unui om sau unui partid politic cu velgitde erou salvator); restructurare satial
(corelativa restructdrii mentale a imaginarului politic).

“Nascandu-se in condle unei realititi istorice fracturate, dezvoltandu-se intr-un
climat de vacuitate socilmitul politic recucergte o identitate comprond$ si apare ca
element ce apg@ne realititii sociale. Mitul se hineste din datele furnizate de realitatea
sociah pe care apoi o imbéaggste, o remodeledz

Toate aceste mituri politice apiar “societtilor bolnave” in forme mai mult sau
mai puin accentuate, prinzandu-se in mentalul indivizéarmai muli sau mai ptina
forta.

Orice sistem politic (indiferent dacapatine tipului totalitar, autocratic sau
democratic) tine cont de principiul Tntruchipii, al personalizrii puterii, orice lider,
orice sef de partid inceaicmai mult sau mai gin sa intruchipeze Salvatorul [.. dtie
rolul pe care-l are, ca factor egiahal coeziunii colective, prezem “altuia”, frica de
“altul”, care reprezirt 0 ameniare pentru securitatea grupului, pentiigtgarea valorilor
traditionale”.

in cele din urm trebuie subliniat si functia de reglare a violeei, a agresivitii
interne inerente oritui grup social. Pentru elitele politice, sga indeplinirii acestei
functii se masoad prin gradul de control exercitat asupra maselgra®a cum reiese din
analiza de fata sansa de control al elitelor palitisupra societatii este direct legata de
capacitatea de a identifica si gestiona eficientinte politice.

CAPITOLUL IV



REGIMURI POLITICE DEMOCRATICE VERSUS REGIMURI POLIT ICE
TOTALITARE

O serie de politologi considera ca democratiilecastigat in fara regimurilor
totalitare dupa cel de-al doilea razboi mondiah prapacitatea de a gestiona mai bine
emotiile colective si violenta sociala. Altfel spusceast superioritate se datoreanu
principiilor intemeietoare, nu respa&ct drepturilor omului sau separi puterilor in stat,
ci “capacititi Puterii de a face fa dinamismelor psiho-afective care traverseaz
societate”.

La nivel structural cele dautipuri de regimuri se disting prin organizare,
ideologie, forme de memere a puterii politice, dagi forme de autoreproducere a
acesteia (chiar dacdin unele locuri putem intalni mijloace asswtoare de impunere,
continuturile vor fi clar diferite.

1. Regimurile politice totalitare. Caracteristici

Din perspectiva analizei de fata, caracteristiced&mentala a totalitarismelor se
refera la o putere centralizatdatoriti controlului absolut asupra mijloacelor de
comunicare in mas Acest fapt inseamimmanipulare absolat(cu prea ptine excegi -
ex: dizideni - care & confirme regula).

Tiranie, dictatux sau despotism, toate aceste tipuri de regimuitigwhedemocratice
au cateva caracteristici fundamentale:
e Partidul unicsi liderul a cérui vointa se prezirit drept “voirta oficiak”;
» Existena unei ideologii oficiale, care exclude oriceiadteologie comunista;
* Monopolul partidului - stat asupra mijloacelor adsranicare in mas
» [Existena unui aparat palenesc cu scopul precis de anihilare aaveicdeviaii ori
rezistene la opresiune;
* Planificarea economicsi controlul Puterii asupra ifiativei economice”
In cadrul acestor caracteristici fundamentale atgmurilor politice din tip totalitar,
cea mai semnificativa sub aspectul gestionarii @lmotpsiho afective este controlul
absolut asupra mijloacelor de comunicare in masa.ilftermediul acestora si cu ajutorul

unui regim al terorii politienesti, puterea poliiceuseste sa impuna socialului model de



gandire si sa modifice sau sa construiasca perceplective. Exemplul regimului
comunist din Romania este relevant in acest sengprpetuarea unui model de gandire
de tip colectivist si dupa schimbarea de regimtjoadiin 1989.

Puterea - ca instéhabsolui - necesit ascultare absoliit de aceea diferite regimuri
totalitare (comunism, fascism etc.) propun consgi@uemului nou, capabilasraspundc
acestor cereri. Noua societate are nevoie dea@esitru a se afirma - un om total,
universal, un tip biologic superior realizat prisalutia personalitii sale. Dar individul
nu este decat un instrument destinat a consttoiruli

2. Regimuri politice democratice si violenta simbata

Prin comparg@e, democréia renuna la aceagt transformare a omului, daste o mai
mare individualizare a fiégecuia si se construigte intr-un mediu conflictual la nivel
simbolic (lupte electorale: intre partidg intre cei care voteazprin intermediul
optiunilor exprimate).

Deci, in societtile democratice, marile conflicte, marile izbucnite violena sunt
mai puin vizibile de sub masca scenei politice. Oamgailitici nu se impun cu foa, ci
cautl o legitimare (ddt de cost). Legitimare se prigie Tn urma “ftaliei electorale”,
realizaf Tntr-un regim de puterniccompetiie intre diferii ageni politici. Am vazut in
capitolul anterior &, pentru o deplitnimpuneresi legitimare, se face apel la mituri. Dar
acest lucru nu este specific numai demperaci si regimurilor totalitare. Si acestea se
folosesc de mituri in aceganasui@. Pentru & “mitul se adresedzexact acelei fti a
socialului care are nevoie de repere pentru onientde credite politice pentru
intemeiere, de eroi pentru diteadde aspirde individuahk si de grup. Durabilitateai
sansele unui regim politic ainut totdeauna de capacitatea acestuia dgiasohcceptare
dinspre lumea socialului. O astfel de legitimame accesul la credia politice,
sentimentai nelinisti colective”.

In cazul democngei trebuie remarcaticse urnireste ca legile saleasfie acelesi cu
cele ce guverneaziata colectid a unei sociéti la un moment dat, fiindcdemocrgéa
este produsul socigti conform lui Philippe Brand.

Calitatea sistemului si superioritatea sa in ramarttotalitarismul sunt legate de

aptitudinea sa de a gestiona “dinamismele t@male ce traverseazocietatea; intrucat



n orice societate exisun potefial de nelingte, frustrare, sedtie si dorinta de putere.
Trebuie ficut faa tuturor acestor tendj@si atunci, Puterea manipuleakudicul, violerta
si frica inerente origrui grup. Sistemul democratic va mobiliza eneegiiidice ale
populgiei avand ca instrumente de polarizaréitédia de joc”, “lovitura sub centiir,
“afaceri si scandaluri dezgropate”.(Costea) Toate acestemtirapsi au un sens
democratic cat timp se afidunaionale. Cand se ajunge la indifeygoartidul politic se
transfornd intr-o “maina cinica de cucerit subveii’ si se trece la urétorul pas xxx,
viclenie, amhiie, corupie care preced metodele violente de guvernare.

Supraviguirea regimului de tip totalitar este legata dedripe care 0 Susgiti
adeziunii pe care o mobilizeazUn regim totalitar va apela foartgou la forta, dar unul
democratic va apela la sedeccare remodeledazumea dup un proces sistematic de
personalizare aacui agiune const in multiplicreasi diversificarea ofertie: se propune
mai mult pentru ca c#enii s decidi mai mult, libera alegere va fi substituite
constrangeres( aceasta in mod gaic, nu printr-un regim de teroare). Ce altcevatpdia
inducerea unei anumite notiuni daca nu constrargésiminala si mascata.

In ceea ce priwge agresivitatea unui grup, dema@apluralist este capabil de a
reduce tensiunile, agresivitatea, de a aduce fristda un nivel acceptabil, de a oferi
soluii asteptrilor celor guverna si ambiiilor oamenilor politici.

Eficienta unui sistem politic mai poate fiasurat si prin raispunsul dat la uratoarele
probleme:

* cum mobilizezi sugatorii ce legitimeai autoritatea;

* cum administrezi monopolul statului asupra caesiciara si exacerbezi agresivitatea
si sa justifici violenta,;

* cum se pot pune eficient in serviciul tirului upuiblic numeros dortele excesive de
putere in stat.

Evident democnga mai catiga un punct aici, deoarece autoritatea este legitirdat
intreaga populge prin vot (chiar dat nu voteaz toaé lumea), se @sesc supape de
evacuare a violgmi, agresiviiti maselor de oameni (sunt permise mitinguri,
demonstrai, greve), iar fiecare om din stat (celtpputeoretic) are posibilitatea, dreptul de

a accede la funic de conducere. Pe cand regimurile totalitar@@mé si nege existeg@a



conflictelor trecandu-le subiadere deoarece nu au modalitde a le face fa. 1In
consecim, apeleaz la forta. Ori violenta duce la violefa si incetul cu incetul, regimul
Tsi pregateste propria-i piibusire (ce se va face de obicei printr-o explozie idewnta: ex.
Revoluie).

Democraia, prin intermediul instittilor sale creeaz un nunar de scenarii pentru
asteptiri, rivalitati, dorinte de putere. Regimurile totalitare se tem de electinui
asemenea demegisdeci nu-l fac. De ce? Exisb inchidere, o “avorare institgionak”,
activitatea politia ramanand apanajul celor care gparclasei dominantssi fiind
interzis celorlati. Partidul politic unicgi arat hegemonia la toate nivelele sogigf iar
practicile electorale exclud exprimarea protestéiar pai vota cu altcineva pentruic
acesta nici ficar nu exist).

Viata politica democraticse propune ca un spectacol, “un loc al concediiéorcare
se cuvine & te detaezi” (Ph. Brand). Dar acest lucru sep#otal cele doa tipuri de
regimuri, despre care vorbim: y@ademocratit accepi “bataia de joc” pentruLeste o
“masind de a nu crede”, iar cea a regimurilor totalitgr@utoritare resping batjocura,
sarcasmulsi Tncilcarea creditelor oficiale. Politicul este relativizat, oamerse
distaneazi de aceste domenii n pluralism, pe cand dincolte @ nevoie pentru
mobilizarea ategei tuturor membrilor. Criticile aduc un suflu pte: partidele ce se
confrunt cu acestea inyacum 4 le faa fata si astfel devin mai puternice. Un regim
care “astup greva” criticilor nu va fi capabilassi reinnoiasé sistemul de credig, de
simboluri, adegrurile pentru & acestea n-au fost niciodatriticate.

Critica, conflictulsi acceptarea lor, permite transformarea in coeflittualizate, nu
periculoase pentru ordinea de drept, ceea ce Tmgieanpot fi sipanite, controlate. 1n
regimurile autoritare, “conflictul esteitt ca un &u ce trebuie redus, este simptomul unei
incapacitti a indivizilor sau grupurilor de g-depisi egoismele”. Dar consensul intre
actorii politici, ntre elite nu &l posibilitatea nemgimirilor de a se exprima eficient. Se
consided ca exist un interes general pentru atingeréau@ fiecare se va concentra.
Antagonismele nu vor fi tolerate, iar in timp se ajange la o puternicacumulare a

frustrarilor ce va trebui &izbucneast Din aceastperspectid, luptele democratice sunt



eficiente pentru & previn alunedrile de necontrolat spre revaii puternice mgcari de
stradi soldate cu victime.

Cum gestionedyz totwsi, aceste probleme un regim totalitar? Prin apétulprimul
rand, la miturisi rituri. Prin folosirea acestora sunt adormitedte faculitile noastre de
judeca#, tot disceramantul nostru critic’ (Cassirer). Ele inlesnesb@donarea omului,
dirijarea tuturor actelor salg chiar guvernarea cgtiintei, suprimarea vié proprii a
indivizilor. Astfel, mijloacele politice moderne Icare recurge statul totalitar devin,
concomitent, ami insidioagemai eficiente decat opresiunea politicadiionak.

Din punctul de vedere al violgn, existi una de tip democratic, legitirpin care
statul Tnceart si redud la minimum actele sociale deviante, propunandcasen garant
al securittii, al proprietitii si al vietii cetatenilor si (Stefan Stinciugelu). Si democrgia
si un regim totalitar apeleaza violena simbolic, dar cele incadrate in al doilea tip sunt
foarte interesate de manipulare ideolagipentru & ideologia apare in lagura cu
politicul si domingia elitelor asupra masei (de altfel orice constrsmtial prezirit o
relaie de puteresi deci de dominge). Ideologia ofer legitimarea unei elitgi are ca
rezultat supunerea masgiinocularea cogtiintei acestei supuneri. ldeologia Tnlociee
realitatea actualsi propune una nduce va putea fi ieleag de un om schimbat, de un
om nou. Dar in momentul defianumai posesorul cungtarii, informgiei poate Tielege,
poate “vedea in viitor”, poate interpreta legeagrda. Marea masnu-si mai pune astfel
de probleme; din acest moment, controlul socia¢ esigurat. Puterea, ideologia
interpretarea sistemului (avand drept congeécimplicarea perceptelor conform
interpretirii) sunt concentrate in mainile ideologului.

Acceptand ideologia, masele accepiterpretarea acesteia elita care o propune.
Problema esteacaceast ideologie se considgrcapabii a inventaria toate nelitile
societitii si a le da soltli. Ea este asemeni unui cerc inchis, in intetiofituia ar trebui
Si se consume toate energiile sociale, ea se opuneottucelorlaltesi nu permite
patrunderea unor noi elementesi propune scopuri ca binele, fericirea, egalitatkasi
supreméa, dominaia, puterea. Astfel toate problemele, toate eflergiint constranse la

0 manifestare limitatgl la o imkitranire ce vor face sistemui sadi.



Universul ideologic al regimurilor totalitare esperpetuu imbibat de simboluri
utilizate ca formi de expresie a vofei de impunere. Universul simbolic al ditigi grup
va fi si el perpetuu ideologizat, deoarece simbolurilet $alosite ca moduri de exprimare
a luptei pentru putere (Caracteristica prezanaati apatine si sistemelor democratice).
Pentru o bua intelegere, implementare, simbolurile vor ageantonimele lor, fiegrei
valori pozitive 1i va corespunde una negatifex.: lumiri/intuneric; raune/tradiie;
unitate/disparitate). Evident, congile negative vor fi aplicate “celorlalte” ideolagi
dusmanilor, celor care vinasulbure perfegunea atins.

Memoria colectiv este importaft pentru ambele tipuri de regimuri politice. Impus
Tn urma unei crize sociale, are rolul de a cresatem grupului. Puterea, oricare ar fi ea,
face apel la memoria colectiprin intermediul martirilor, eroilor. “Contraputsa” va
realiza aceld demers pentru a se legitima. Deci, mitusileritualurile politice vor fi
modelate Th mod cagtient de dtre elite pentru a le servi interesele.

3. Democratie, totalitarism si violenta simbolica

Conform lui lon Florea, antinomia dintre totalitam si democraie este asemeni unui
conflict intre o putere excesiv sacralizatu o legitimitate aureolatde o voina
ancestral (divina, natural sau istori@), de o mistia “contraficuta, si efortul democraei
de demistificare a politicisi puterii, care transférlegitimitatea spre amunea masei,
poporului, exprimai prin vot.

Trebuie spusisi lupta pentru putere intr-un regim democratic @iseaz nu doar
confruntri politice si ideologice deschise, gi “manevre tactice oculte” pentru a asigura
rewita. In regimurile totalitare, “se instituie morapl creaiei politice, ideologice,
netolerandu-se alte programe politice, teorii, ufomituri si prejudedti decat cele
oficiale sau generate doar de ideologia partiduinic’ Conceptul de “popor” este
preferat spre a servi manigtlor de ambele regimuri. Tot ce se face, se faceumele
poporului si pentru popor. Dar istoria a nregistrat nedwate crisme avand drept
justificare aceast sintagnda combinai cu arhicunoscuta expresie a lui Machiavelli
“Scopul scuz mijloacele”.

4. Fenomenul manipudrii: totalitarism vs democratie?



Forme de dominge asupra celor myi) democréia si totalitarismul utilizeaz
metodologii complet diferite de domigie, impunere, control. Robert Dahl a identificat
urmatoarele criterii de definire a unui regim demoarati
» controlul asupra deciziilor guvernului, Tnvestitirod constittional;

» oOficialii alesi prin scrutin organizat corect, din catefie excluse coerga si violenta,;

* in mod practic, tp adukii au dreptul & concure n alegeri, atat ca electori géin
calitate de candidia

» cettenii au dreptul se exprime asupra problemelor politiceaffrica de pedeags
inclusiv ¢ critice autoristile, guvernul, regimul, ordinea economico-satidl
ideologia dominarit

» cetitenii au dreptul 3apeleze la surse alternative de informare, prtet@an lege;

* pentru asi satisface drepturile enumerate mai susiteati au totodat dreptul de a
forma organizg@i sau asocigi relativ independente

Aceste criterii definesc un ideal de demaieraNu exisi societate careide satisfas
pe toate, dar pe baza lor putem discuta desprelgiadiemocratizare &lrii respective.

Dintr-o perspectiva comparataiva in cadrul total@ului nici nu se poate discuta
despre controlul asupra deciziilor guvernului (nis# o separge a puterilor in stat,
exist un lider suprem, atoagutor care issi impune deciziile, iar el nu poate fi controlat
ori critica; de altfel, constitia nu exisi pentru a-i limita puterea) sau in orice caz nu
constitutia de tip democratic in care legitimitapederii prin vot sa fie una reala.

in privinta alegerilor in regimurile totalitare acestea smrsimpk farsi: nu exiss o
varietate de afuni din care ceiteanul 4 aleag persoana cea mai potrivit Ogiunea

T2

este una singar- partidulsi cei ai partidului, posesorii ad&wlui, “intelegii destinai sa
condu@”. Dreptul de a participa la alegeri (gacandidat) nu poate fi respectat atata timp
cat partidul selecteaznumai oamenii 8. Critica guvernului, regimului sau ordinii
economico-sociale, a ideologiei dominante (de fapice pentru societatea l@ain
calcul) nici nu poate fi stipulatca posibilitate. Mass media este subordoiratotalitate
regimului, aceasta nu va putea prezenta decat aedgece de cenzyrlucruri, fapte

glorificatoare ale sistemului. Deci, surse altéugade informare nu pot exista (chiar



dad sunt mai multe ziare sau posturi de radio, acesie@rezenta absolut acgléucru,
din acelai punct de vedere).

Protegia unor asemenea surse alternative prin interméelgilor este deja o utopie.
Dreptul de asociere pentrusiasatisface drepturile, pentrusatmpune puncte de vedere
(altele decat cele oficiale) este, din nou, inexst

in sec.al XX,-lea datotitexploziei mass mediei pe Glob, mistica paditec cipatat o
noui forta, iar modalisitile de expresie s-au multiplicat. Ckirdemocraa are nevoie de
asemenea instrumente folosite de protagorikipolitici pentru asi ascunde adevatele
intenii.

Cu toate acestea, demagsaramane “terenul cel mai propice demistifii,
desacraligrii si demitizirii sferei politicului, du@ cum totalitarismul amane campul
mistificarii si misticii generalizate”.

Dar democrga nu este infailibld, dezagregarea, degenerarea regimului fiind pasibil
si Tn acest caz. Totul, durata de exigiceficiena, se datoreadiderilor, formgiunilor
politice avand coginuturi ideologice bine definite, gandite astfelcah s reziste
presiunilor. Altfel, o golire de caimut poate duce la totalitarism. s& ¢, democréda
este “un regim al incertitudingi al isntituionalizirii acesteia”.

Valoare superioara a democratiei in raport cuitatsmul se intemeiaza pe faptul ca
acest tip de regim politic acceptamu exist adeviruri absolute la indeméana omulué, c
nu poate fi realizat prin urmare, 0 societate perfiegt ca trebuie respectate pluralitatea
de interese, de sisteme de gandire, de valoripdend. Respectarea Igrlegalitatea lor
sunt unicele garain ale liberttii individuale (chiar in condiile violentelor de natur
simbolic).

Regimurile totalitare se construiesc pe prejadepe resentimente acumulateifae
diferite categorii sociale, etnii, rase, etc. Amténtru imaginea unei persondlifpolitice
idolatrizate la maxim.

Momentul electoral este unul de departajare intle doa sisteme. Dar se poate
intdmpla ca un guvern ales in mod corédies“opresiv, invadator,azburator si arbitrar,
dupa cum un guvern reales poate acorda oamenilor, tegon oraselor, casi artelorsi

literaturii - o largi autonomie.



intr-un regim totalitar se mggaz pe realizarea normadifi - asigurarea condilor
pentru apatia socieitii perfecte. Pentru aceasta trebuie acartt#tt incredere (de fapt
total control) eliterlor intrucat,afa acestea nici economia, nici edtiaanici presa sau
oricare alt domeniu nu r putea prospera. Se uistjustificarea pentru controlul complet,
total al Tintregii sociéti echivalent cu distrugerea individudlit. “Pentru ei,
individualismul reprezirit casmarul cgmarurilor: inuiala @ ar putea exista undeva un
fragment de spirit uman ce sd@agferei politice de control, colectivului, mumii - adica
sferei lor -, inuiala asta-l scoate din ngiih

in total contrast, statul democratic permite exjriea individualitilor si afirmarea
acestora, trasandu-le fnsiste limite de manifestare.

Gradul de libertate al unefri este dat de nuiinul de oameni ce “se simt relativ
autonomi in cuprinsul ei, ga numarul domeniilor de activitate, ori de recreere, ia ei
pot agiona din libed# initiativi. Aceasta este gangan drepturilor lor, marcatde absefa
sentimentului & puterea politia reprezind pentru ei un pericol”.Demodia are nevoigi
de alte garat, nu numai cele oferite prin vot, pentréi democréda nu inseamilibertate
si atat.

Dezvoltareasi consolidarea regimurilor de tip democratic s-#od#t controlului (un
cu totul alt fel de control decat al regimurilotaiitare) asupra problemelor, temerilor,
dorintelor sociale aflate intr-un permanent conflict. ntAe “imblanzirea” acestei lumi
agresive a fost nevoie de identificarea “logicii@ionale a psihismului individuai
colectiv”, identificandu-se astfel principiile fuadhentale ale gestiani simbolice a
dinamismelor em@onale. Unul dintre mecanismele de asumare a @ohir social in
statele poluraliste este spectacajukitualizarea conflictelor dintre actoriiais politici,
indivizi, grupuri sau institii”.

Acestea au cea mai kuintruchipare in campaniile electorale, care cotiead si
mobilizeaz o fona fantastia de manipulare, prin intermediul discursurilor dentificare

TR

cu electoratul, prin intermediul aélor, diferitelor atitudini, prin “coborarea” in méul
multimii si prin adevrate spectacole. Toate acestea cuprind un maxidriwviolena
simbolici, problena de care raavoi ocupa in subcapitolul ce urméaz

5. Propagandasi falsa campanie electorai



Privind lumea ca spectacol, iar politica scena gre se dau marile reprezeiita
spaiul regimurilor democratice se caracterizeaprintr-o abundegi de stiluri, o
multitudine de actori care incearsi demonstreze,asconvingi ca ei sunt cei mai buni.
Este o lume pliaa de fast, cum de altfel esgelumea regimurilor totalitare, dar mult mai
zgomotoas, fara limite austeresi unde violema simbolid capteaz mare parte a
societitii.

Campania electoralintr-o societate pluralisteste punctul de maximatragie a
electoratului in jurul oamenilor politici, momentde maxini Tncordare pentru elite
(indivizi ori partide politice).

in sistemele totalitare avem de a face cu aifasmpanie electoral Alegerile
exisé numai pentru a demonstréd societatea este likerca oamenii sunt liberi &si
manifest vointa, sunt liberi 3 aleag. Dar ce 8 aleag? Nu exist mai multe variante,
deci nu pot exista mai multe @i, nu exisi o san% reah de a alege persoana
considerat potrivita. In plus, nimeni nu ar Tnalzni “si voteze altceva decét ce trebuie.
Si astfel, alegerile sunt folosite pentru legitimarputerii, demonstrandacelitele si
agiunile lor sunt in asentimentul poptit, mukumita de cursul lucrurilogi dornica ca
cei de la putereascontinue “marea op&incepul’”.

O campanie electorah unui sistem totalitar se va concentra pe laasaner mesaje
care 4 demonstreze superioritatea sistemului comparaiivaltele. Voi exemplifica
folosind mesaje ale sistemului socialist versustabgt:

» socialismul realsi manifest superioritatea & de sistemul occidental prin faptu c
el creeaz un tip de om nou, superior;

* regimul socialismului real dime supremga asupra sistemului occidental datorit
raporturilor de prietenie, de respectare a suvtitdangi de neamestec in treburile
interne;

* regimul socialismului real asiguisocietiti 0 mai mare buiistare, in compati& cu
regimul capitalist;

» sistemul occidentaladnastere la #zboaie, inundgdi, incendii, accidente, n timp ce in

tarile socialiste, aceste cataclisme se intérfgdrte rar etc..



Acestea vor fi mesaje principale lansate intr-ogame (dar nu numai atunci, giin
restul timpului). Marea madrebuie & intelead ca isi datoreaz superioritatea celor care
vegheai zi si noapte pentru realizarea ei, iar nunhirea este compleibbediens, votul
acordat cu convingered mai bine nu se poate.

Pentru demonstrarea superigtit si puterii nenasurate (capakila-l zdrobi imediat
pe cel care va indzni si judece, 8 critice sau % vrea altceva) se organizé&anitinguri
la care particip un nunar impresionant de mare de oameni. tiTaplaudi, sunt fericii,
toti se supun unei ordini prestabilgeasculti indicaiile superiorilor. Micarea muimii
se produce conform unui ritual unor reguli bine puse la punct, #ate in prealabil,
totul tradus Tn ritmuri novatoare de prosternarifia liderului.

Dar “uniformitatea, lipsa motiyalor, nivelarea sistemelor umane geneteaz
vulnerabilitate”. Este exact acea vulnerabiliafitregii socieiti, a fiecirui om care, de
teani sau unii poate chiar din convingere, vor face exaea ce li se spune prin
intermediul mesajelor.

Numai conduatorii prezeni sunt cei care pot asigura pacea. Simbolurigi sunt
prezente la toate manifegii® porumbei albi zbod@rdeasupra stadionului plin de oameni,
chiar oamenii realizeéazin plcuie imaginea porumbelului cu ramura déstm in cioc,
albul predomia in décor, d@turi de albastru, pionierii poarbluze albe sau albastre.

in plus, prezegilor conduditori li se atribuie adewrate calitti de “dumnezei” ce pot
controla cataclismele. Sub abtluirea lor, sub atenta observareontrol nimic &u nu se
poate intampla.

Vedgi vreun motiv pentru a-i schimba pe cei care aduman fericiresi prosperitate
n viata oamenilor?

Dac se intamg@ ca cineva din conduceré greseasé, aceasta se datord@azumai
abaterii de la indigéle primite de la lideri.

“Principalul scop al liderilor unui sistem totalitau este de agiani prin fora sau de
a-si distruge adversarii, ci desa-determina “supsii sa gandeascsincer aa cum vor ei,
condudatorii”. Astfel, liderii caut sa convindgi. Cu cat mai mult se vor inconjura de fast,

cu cat mai mari vor fi manifegtde, cu atat legitimitatea lor este asiguarat



Pe marile stadioane muhea va striga numele conditiorilor, “Traiasa!” si zeci de
sloganuri glorificatoare vor desena emblema padidtu trupurile lor sau vor face harta
Romaniei din glcute (vezi manifesirile orgnaizate sub regimul Ceascu).

Pe lang toate acestea, discutand despre metodele de greaigrare a unui regim
totalitar, minciuna este de rang de “cinste”. Meleaprezentate mai sus aglitehnica
utilizarii minciunii.  Minciuna devine instrument pentrestructurarea concgior,
pentru deformarea reldor dintre indivizi, pentru rescrierea istorigdentru recrearea
sistemelor etic, pentru crearea omului nou, cargesintegreze in masa depersonaljzat
gata pentru a da stare supsilor perfeai.

Cum se poate realiza acest lucru? Mijlocul priatip acreditarea minciunii drept
adevar unic il constituie controlul comunidar umane: drti, articole de ziare,
documente, emisiuni radio sau de televiziune. @segment al propagi informatiilor
era luat in considerare. Bogdan Ficeac citelz cuvantarea lui Nicolae Cegmscu din
1971 privind programul PCR pentru imlitiirea activititii ideologice.

“Radioteleviziunea trebuie & puni in centrul emisiunilor problemele eduiza
socialiste (...), pe aceastale g fie biciuite fira crurare moravurile retrograde,&sfie
promovate normele socialiste de comwiee (...) Filmul @ devini un puternic mijloc de
educaie socialisti a maselor! (...) Pe scena teatrelor noastre, a opérebuie g-si facd
loc (...) luc@ri contemporane, cu caracter revgilonar, militant. (...) Casele de culir
cluburile si caminele culturale trebuie & desfisoare o activitate cultural-artistié
multilateraki, si cuprindi milioane de oameni, indeosebi tineretul, contnilobuin mod
activ la educda socialisti a maselor. (...) Ziarelgi revistele trebuie & deschid larg
paginile lor problemelor edugei socialiste. (...) Ele trebuieispromoveze cu curaj
experiepa Tnaintati, si critice obiceiurilesi moravurile Thapoiate. (...) Criticii de aft
trebuie & agioneze intotdeauna Tn spiritul principiilor marx&niniste. (...) Este
necesar ca organelg organizgiile de partid & agioneze pentru unirea tuturor faior
de care dispune societatea noasin diregia realizirii hotararilor partidului privind
Tmbunitgrirea activitiii politico-educative, formarea cgtiinfei socialiste, care &
devini o uriasa forfa in Intiptuirea programului general dedirire a sociefifii socialiste

multilateral dezvoltate Tn Romania”.



indeplinirea tuturor acestor “indigapretioase” se realiza printr-un imens mecanism
al minciunii instituionalizate.

In timpul camaniei, “electoratul va fi bombardattdxicat” cu aceleg mesaje, cu
aceleai chipuri, lucrul acesta fiind inlesnit de controloass mediei.

Dar controlul comunia@lor umane se reféar nu doar la inform@ cenzurate,
trunchiate, limitate primite de individ, 6i la comunicarea cu sine insu Existand o
discordami intre credige, sentimente interng presiunea exterioruluiadnastere unei
stiri de nesiguragd, concejile se clatii si atunci este “poate mai bine’a sadopi
sistemul de norme impus (oricum este al tuturooragti).

Intreaga campanie se va concentra pe o propagasidu ficuti Tn beneficiul
partidului unicsi liderului.

Termenul de propagaadpresupune “transmiterea unei infotmaatre un public,
informaie care trebuieasfie salutai pentru acestgi care nu este percefiude informator
ca mincinoas, ci, dimpotri\ia, ca expresie a singurului adewexistent”. Dup 1972
termenul a fost definit ca “dane exercitat asupra opiniei pentru a o determiriaagii
anumite idei politicei sociale, a dor§i a sugine o politici, un guvern, un reprezentant”.

Candidatul (al unicului partid) proclande la iltimea tribunei sale “Voteazma, eu
sunt omul care trebuie”. Propaganda sfigeunui scop bine defini§i facut public,
neascuns; mijloacele sunt cele care lagle dorit.

O trasitura definitorie a propagandei este incercarea de avimga intelectul,
adresandu-se noni@analului din noi: sentimente, emio

Pentru campania electoial sistemele totalitare vor folos§i publicitatea care
transmite unui public numeros un mesaj @uc realitate sau falsitate nu constituie
esemialul, ci scopul de a influga (i nu de a informa). Se adresg@amai mult
subcostientului decat raonalititii, intelectului, la fel ca propaganda.

Persoana propaspre alegere in timpul campaniei este liderul UN@iunea in sine,
desemnediz persoana care exetciputerea sau, in general, o mare inflaeim cadrul
unor comuniiti, indiferent de mirimea acestora. Atributulig esefial este conducerea,
organizarea membrilai determinarea awnii acestora in vederea realiz sarcinilor si

armonizrii relagiilor. Prima legie pe care o inva un lider i pe care unul totalitar o



cunoate foarte bine) esteadmaginea sa publictrebuie 8 corespund in mare msuia

reprezeririlor multimii despre lider. Examinand portretul condiaocului, construit de
Le Bon sau Tardesi diversitatea liderilor propil de realitatea politic le putem gsi un

numitor comun (lui Hitler, Stalin, Charles de Galdlautoritatea charismaiic

Pentru sistemele totalitare, de cele mai multeveeim de-a face cu liderul-erou (chiar
daa numai al “muncii socialiste”). Acesta este omutanol, aprut indeosebi in sityid
de cria, cel care anuleazincertitudinile si ofera sigurana, cel care arétpoporului
Calea, ofet soluii pentru identificarea problemelor. Este un vimo. El vine 8 adud
Binele, pentru & el vede peste timp, intotdeauna cfarjust. Eroul este infailibil.
Liderul-erou va afirea rar in fea mutimii, ir apartia sa va fi pregfita cu grig si
nconjurai de o aureal de magnificsi de venerge. Ca exemple putem lua apgxri
Fihrerului la balconul palatului dini¥enberg, montajele grandioase de ziua lui Nicolae
Ceayescu sau zeificarea lui Stalin. Liderii apar l&ibuna, cat mai departgi cat mai
sus in raport cu mtimea. Discursurile lor sunt ascultate cu vetierareluatesi
Tmpartasite celorlati, devenind litera de lege pentrutitgei care il urmeaz Portretul
idolului, proiectat singular pe fundalul azuriu fvéablourile cu Ceaescu realizate de
Sabin Bilasa) sau inconjurat de copii, porumbei albflori nu sunt decat simboluri care
trebuie 4 le reaminteagcin permanegi celor muti ca El este acolo, este puternic, este
intangibil, este adorat, este singurul salvatde asicasans pentru o lume mai buan

Imaginii eroului i se atg@az, de regud, simboluri ale verticaliitii si luminii:
coloana, copacul, soarele,tirculorile preferate fiind albul, azuriul, auriabsul - culori
asociate Tn mentalul colectiv ideii de pratecmaturitate, echilibru, cutezgn

Ce este simplu de prazut dup toate aceste fapte prezentate sitauelitei politice
(aceea) de asi reinnoi mandatul, adicde asi prelungi legitimarea.

Lucrurile sunt diferite Tn ceea ce prgie o campanie electosaldupi regulile
democratice. Vom intalni taguelemente comune campaniilor electorale caradieegis
regimurilor totalitaresi democratice.

6. Campania electorala si propaganda politica in rmg@murile politice

democtratice



in continuare, voi aborda problema campaniilor telede desfsurate in spiul
democradilor pluraliste. Aici, ele se contureaza momente in carg-depun candidatura,
pari la mesajele transmise prin intermediul mediei $ain intermediul agelor,
sloganurilor, apatiilor Tn public. etc.

In ceea ce privge candidatul democrat, el se propune ca un ogmoij reflectand in
plan politic ceiteanul de rand, intruchipandtéiepciuneasi bunul sim, cinsteasi
simplitatea celor mil

El este personajul care intgie ¢ aleditorul are nevoie de ligie, de echilibru, de o
imagine in care asse regseass, asupra @reia $-si proiecteze doritele neimplinite
(singura posibilitate ca elé §ie vreodai satisficute).

Astfel, apare “prgedintele-oglind”, ca si cum electoratul I-ar fi creat dagpropria
infatisare”. Totul este obnuit, fara nimic socant, frapand Tinuta sa, in discursuks.
Facesi spune tot ceea ce ar fagear spune alegorii. Este omul aarui viata de familie
este la fel de obinuita cu acelegi probleme legate de ge, copii,scoak etc.

Dar cum regeste ¢ se impu#l dac este atat de comuirsi construigte campania pe
elemente comune?

in primul rand, exist posibilitatea identifiarii lui, pentru & are nevoie de Tncrederea
si voturile cetiteanului de randatuia 1i ofet identificarea cu el - candidatul. Candidatul
este unul dintre cei muilsi marunti, iar ascensiunea sa reprezigertitudinea & oricare
dintre ei pot fi in locul &u.

Ascensiunea sa va fi prezeftat datorandu-se faptului puterea I-a ales pe glnu
ca el a ales puterea (dedi lupta pentru putere, prestigiu, recustee).

Pentru ca violefa aceasta simbolicsi-si atingi scopul, este nevoie de un talent al
candidatului i obligatoriu al echipei ce se ocude campanieji o cunoatere adanta
psihologiei electoratului, pentru a se adapta lalwhde gandire al acestugapentru a-i
conferi in replid imaginea adecvat(ca intr-o oglind). Liderul (sau candidatul) carg i
construigte o astfel de imagingtie ci este asemeni omului simpfu deci, trebuie %
joace acest rol - in realitate finsilumai simplu nu este.

Scena politia romaneascne ofed exemple de oameni geconstruiesc campania pe

ideea de om simplu, dar aceste gitlsnt numai secvea agirute in campanie pentru a



micsora distaga dintre candidagi potertialul votant: ex: mingtri care apar pe stadioane,
la meciurile de fotbal, candidda primarie ce @latoresc cu metroul sau tramvaiul, stand
de vorla cu alegtorii ce iau acelgd tramvai, articole de présu mesajul & si candidatul
este un om obnuit.

Liderul se mai poate propune publicuguca unul apgmand tipuluisarmant, fiind un
tehnocrat, un expert intr-un anumit domeniu. sEpdzitiveaz imaginea prin acceptarea
de noi elemente care-k caracterizeze drept om simplu prin intermedidss mediei.
(ex.: Emil Constantinescu in 1996, la Costinepetrece cateva ore in discoteca Vox
Maris).

Liderul cu o personalitate de tip autoritar sepuapune ca unjpinte (aseriniator
liderilor totalitari, nu?), un taf a arui intelepciunesi energie trebuieasinsufle maselor
incredere. EIl este un tip mai conservator, iacudsul $u emai adevir, continuitate,
fermitate.

Oricare din lideri §i va construi campania printr-o strategie de lamsar
mertinere a imaginii pe care dagte s-o impua publicului. Inventivitatea, curajul,
daptabilitatea, mijloacele materiale existegiteevident, gradul in care sunt utilizate,
conduc la victorie.

Pe parcursul campaniei mass media va asigura paogeagacestei imagini, a
ideologiei, a obiectivelor formulate de o #absau alta aflate in “conflict”. Dar aceasta
nu este doar puitoare de imagine, 6i mijloc de influenare, transformare a ei. Mesajul
transmis de candidat este interpretat de media,psgsoeput in funge de reprezeatile
sociale existente la nivelul indivizilgr grupurilor.

De acest lucru trebuiei die corgtient potemialul lider, pentru & este necesar
construirea mesajului astfel incat elementele pale % ajungi la receptorki ca ei 4-
evaluezesi sa-i raspund pozitiv.

In campanie, candidatytie ci poate okine voturile numai in msura In care oferta sa
corespunde trebujelor celor érora se adreseaz Pentru aceasta trebuiese fereascde
mesajele cu grad mare de generalitate, de promisgunu pot fitinute si despre caretie
“toata lumea” acest lucru (fieac'toata lumea” sunt alegjorii sau contracandidig efectul

negativ este acelafoarte puternic). Cu toate acestea, se intaroplspre sfaitul unei



campanii discursurileasabunde Tn generalif, avand ca efect confruntarea imaginilor
candidailor.

Orice agiune, menii a influena electoratui a-1 determina s voteze partidul sau
individul respectiv, va fi utilizat Scrisorile de felicitare, de mumire, vizitele n
orfelinate, amine de htrani adaug conotaii pozitive imaginii, actorul politic fiind
umanizat, mai aproape de lumeasaohbita.

Relgia stabilindu-se in ambele sensuri, dinspre actaolitic spre cettean, dasi
dinspre ceftean spre actorul politic, exisposibilitatea evalirii de citre candidat a
modificarilor produse in perceperea datre public. Sondajele de opinie (dasunt
elaborate, aplicatai interpretate corect) sunt instrumente eficiente atumulare a
informatiilor.

Actorii politici stabilesc relgi nu doar cu alegorii, ci si intre ei, in general, Tn
problemele de interes public asup#aoca trebuie & se exprime. Diverggele puternice
de opinie determiho percepe negatid a celuilalt. Gradul acesteia seisnai prin
virulenta atacurilor lansate de candidanul asupra celuilalt. Riscul este drsa ambele
imagini s se deterioreze nt@ publicului larg.

Candidaii prefera in perioada alegerilor intalniri directe cu dlegii pentru ca
mesajele sfie cat mai ptin distorsionate. Dar se intami apelezesi la intermediari.
Acestia sunt “puriitori secunzi de imagine”. Un personal “bing&zut in societate”, un
lider de opinie (actor recunoscut, omgienta etc.) poate determina pozitivarea imaginii
candidatului atunci cand apare catsuigor al acestuia.

Mass media ofératat imaginile directe,sa cum au fost concepute sauansate
de actorul politic prin intermediul interviurilorgtirilor, imaginilor, dar ofef si
interpretiri, comentariisi critici ale acestora. Irschiarsi in faza direct imaginea poate
fi distorsionai datoriti poziiei stiri In ziar, cadrului ales pentru interviu etcin
momentul interprétii, mijloacele de mass media ditemeaa electoratul intr-un sens
sau altul, acesta supunandu-se deoarece nu poateavédecat intr-o foarte mic
musara) adevarul informatiilor.

Dar imaginea findl, cea cu careamane votantul se constrgie Tn urma

comentariilor, aceasta pentru &, de multe ori, el nu poate aprecia singur ceezede



si/sau aude/spune aceasta cu riscul de auficioasi). Din aceast cauz media este
forta de care trebuignut cont intr-o campanie.

Existd situgii In care candidd@ aspira spre o fungie pe care nu 0 au sau n-au
avut-osi situaii in care candidedzactualii lideri. Pentru realegere lupta s€mlvederea
monopolizrii legitimitatii conferite de cei reprezenta Si in acest caz, limbajul
candidailor vizeaz insuirea “cuvantului cettenilor”. Cei ale aror mandate expir se
erijeaz n purtitori de cuvant consadialegitimi deci, ai alegtorilor. Tn momentul in
care realegerea este dispaitéexist contracandid@ puternici) avem de-a face cu o
supralicitare in sedtie”. Sub presiunea opami, ceea ce ea imposibil Tn timpul
mandatului, devine demn de luat in considerargiagalizabil maine, numai cu conid
realegerii. Campania va focaliza la modul absalignia actorilor politici, darsi a
votartilor (insa nu intr-un grad atat de mare).

in apropierea alegerilor se conturgax adevirati piata in care oferta apgne
profesiongtilor politici/detinatorii capitalului politic pe care-| fructifi; iar cererea este a
alequtorilor in ciutare de satisfac (intotdeauna mai mari decat cele de care aufloiate
aam la momentul respectiv).

Pretendetii la diferite fungii au ca obiectiv cucerirea mandatelor, ceea ce
reprezini o cale de acces la procesele ingbalizate ale deciziei politice. Setobsi
profituri de ordin simbolic, importante deoarecafes fungiilor atractivitatea de care se
bucuti si deoarece congioneaz capacitatea de a produce extinde calitatea de
reprezentant.

Beneficiile, Tn cazul ofnerii postului mult visat - identificate de Phitip Braud -
sunt:
* notorietatea - definitca aptitudinea de a focaliza aiarpubliculuisi a mass-mediei
si constituind o adeirati resurd politica;
» autoritatea legitiria - aceasta fiind profitul simbolic al unui mandeprezentativ.
Prin ceea ce fac, oamenii politici afealegitorului unrol de jucat care 45 sedud”.
O campanie eficieatinseama a mobiliza la maxim simboluri ce inlesnesc idecdifea

partidului/candidatului puitor de valori recunoscute - dreptate, responsataliietc.



Eficienta trebuie urririta in permanegd pentru @ miza este mare: Puterea ares
exercitare poate &pea ca:

» subordonat unui rol

* mijloc de a atinge obiective sau de aid satisfagi

» obiect in sine al doriei de putere.

Candidatul are o campanie eficigntsatisface geptirile emaionale ale
publicului, mobilizeaz credintele. El are drept atuuri o bunmagine personalsi o
etichet partizai. Amandod realizeaz profilul simbolic, definit de Ph. Brand ca
“sistem de reprezeii cesi impun existera in campaniile electoralg tine loc de
identitate rea a candidatului”.

O buri imagine se construjge pornind de la elemente biografice careispunde
asteptirilor unui nunar cat mai mare de aleri (acesta este rolul intrédor de genul
“Cum ar trebui & fie candidatul ideal la funia de ...” din cadrul sondajelor)as
porneast de la elemente sumare (pentri @ abundetdi a acestora ar determina
plictiseala auditoriuluki chiar uitarea unora, poate a celor mai imporfadee si de la
bilantul realizrilor candidatului.

Imaginea candidatului reprezentativ.

Identitate real Conotaii de valorizat Contrapuncte
obligatorii de subliniat
Varsta Mai degrabtanir Mai degrah in varsi Entuziasm,
dinamism Tnelepciune, experigh Respectarea trecutului Deschidergiaec
modernitate
Statut familial Celibatar, diveat Fara copii Casatorit cu
copii(l) (Tacere) (Bcere) Cunogterea problemelor de familie. Interes pentru tineri (Tacere F
Profesia Cadru superior (sector public) Cuerza
dosarelor. Devotamenttfade interesul general Distiane faa
de “rutinele birocratice”. Victima(?) a spiritulbirocratic.
Cadru superior (sector particular) Eficacitate,
competers, sim al terenului Grija fe@a de om. Interes pentru social
Profesiune lieberal(medic, avocat...) Independani
responsabilitate. Devotamentfale oameni Necesitatea unei

viziuni politice, a unui angajament mai larg perdrda o eficacitate mai agita

devotamentului
Profesor Capacitate de analiApropiat de tineri Gustul pe
Medii populare Identitate de preoduipcu cei mai defavoriza

Apropiat de oameni, simplitate. Bun siiptitudine in a gipani dosarele complexe.

Dobandirea unor competenin afara potecilordbatorite.



7. Campaniile electorale in interiorul regimului si ritualizarea violentei

in cadrul campaniei electorale dezbaterile de imeiiferent daa sunt la TV sau
radio, iau locul violetei fizice ca mod de confruntare intre rivali. InnuEraie “se
polemizeai” cu adversarisi nu se intrebuiteaz coerctia pentru a invinge. Se incearc
distrugerea adversarului cu “cuvinte grele, asasmacu mici aluzii”. Limbajul cu
Tncarcatura negativ aplicat dgmanului domolgte frustérile publicului, méaniile acestuia.
Asa, Tntreaga societate partigipa violena stand acas comod in fotoliusi urmarind
emisiunea TV.

in cadrul acestui proces, publicul esténventat, iar realul produs. Concepte
simboluri concentrate intr-un sistem #@ipsens pentru publicul format (ex.: siglele
partidului politic, proiecte sociale etc.).

Sistemul politic exprirh o serie de cerip la care trebuieasse raporteze
candidaii, iar in fungie de acesteai de nivelul la care se situegzdiscursul cajta
anumite dimensiungi inregistreaz termeni folodii cu preédere. Tabelul de mai jos

ofera 0 exemplificare Tn acest sens.

Nivelul considerat  Certele sistemului politic Lexic (exemple)

Institutional A face § existe concepte repere care permit a atribui giredtora

un loc vizibil Tn instityii Majoritate / OpoZjie

Opoziie parlamentdr/ Opoziie extraparlamentar

Etic A mobiliza valori care fac posihilegitimarea (de sing)

stigmatizarea (adversarului) Democrgie Democraie /

Fascgti Progres sociaProgresiti / Reagionari Libera intreprindereLiberali /

Colectivisti

Politic (stricto sensul\ impune mizele in raport cu care actorii vor treuia parte

pentru a da un coimut pluralismuluui Né@onaliziri/privatizari

Aparare atlantia / apirare european

lerarhic A semnifica inegalitatea capaflor mobilizatoare ale actorilor Lider al
Strategiq(strictor sensu) A afirma alianele

(incheiate sau de dorit) in vederea unor confrustectoralesi parlamentare Front...

Confruntarea de opinii este menitsa lumineze nelmuririle cettenilor.

“Simpatizani si militanti imbratiseaz strict cauza campionului lor,atesc prin procur



rivalitagile unui turnir ale &rui arme sunt cuvintele”. Discursul are ca efantb®lic
construgia si intarirea imaginii unui subiect

Philippe Braud identifig trei fungii ale dezbaterii:

» face respectaliilconfruntarea politic (competiia politica trebuie Thnobiladt de unele
idealizri);

* regleaz riscurile pasionale de derapaj (pentauface apel la neligiile colective, la
dorintele iluzorii);

» faciliteaz identificarea raporturilor de f@ intre rivali (permite mascarea rivafitor

n spatele necediti de a discuta ggunile).

Politica dud in timpul campaniei trebuidi vizeze satisfacerea aspiilar cetitenilor
simpli, lucru ce reduce distensubiectiw dintre percepile negative ale unei sittia si
sperarele de ameliorare considerate legitime. Ca stiategpuie folosk directa operare
la nivelul situaiilor practice, darsi la nivelul reprezeritilor (in felul acesta ar putea fi
reduse ceritele). Acest lucru poate fi realizat intrucat cueiasi speranele politice nu
sunt rigide, nici stabilizate definitiv la majoriéa ceitenilor. Mesajele emise trebuig s
tina cont de aceastealitate, pentruase poate intampla, cum am afirgaimai sus, ca
ele 4 nu fie receptatgi Tnteles dup cum spet vorbitorii.

Alaturi de dezbateri putem pune dectale politice; acestea nu trebuiei die
rutiniere, trebuie#cute intr-un cadru cu totul special, ihcadrate mleeremonial careas
pura in valoare mesajele.

Acestea pot fi ingde Tn campanie de &tatorii oficiale” n timpul arora electoratul
poate fi yor sedus prin contactul direct cu candidatul ce casi poate identifica; dagi
de demonstta de mag, care nu vor avea niciodatamploarea celor ale liderilor
totalitari, dar care tot, vor viza impunerea de reprezentativitgitéorta.

Se impune precizareai cpe scena politic actorii politici nu dau dovad de
transpareti. Ei opereaz la nivelul reprezeitilor simbolice ale publicului, folosesc o
limba de lucru in discursurile ce semnifiputerea de influgare a vorbitorului.
Cuvintele de baz ce ald@tuiesc limba de lemn sunt suveranitatea popore@galitatea

cetaitenilor, legea majoritii, respectul opoziei.



Un specific al activittii politice 1l reprezini asumarea adecvaa insatisfagilor, a
nemutumirilor sau revoltelor care tulbuisocietatea. Acestea nu degenetéaziolerte
fizice, ci aman la nivelul violerei simbolice satigicute pe parcursul cursei electorale.

“Intreaga lume politiz se prezint ca un spectacol ritualizat oferit electoratului de
catre mass media. Violg¢a sociai, pe care o vedem ritualizaici ca un conflict politic
ce nu sf&este Tn pierderi de vieomenati, este o caracteristica oricrei socieiti.

in societitile democratice, puterea ritualizaala maximum starea conflictuadin
spaiul politic in spectacolele-ceremonii cgmetesc seduga unui segment cat mai larg in
randurile electoratului”.

Am mai spus, campaniile electorale reprezimunctul culminant al violggi
simbolice, “spectacolele cele mai aample de viglesimbolici. In timpul acesta
guvernafmii si cei care aspirla aceagtpoziie se umilesc in fa alegtorilor “cersindu-le
voturile”.

Ritualizarea violefi politice este calea de a reduce pgtdual de violena sociah
(conform lui Philippe Braud), iar alegerile, dat@aramplelor dispute intre agg@rpolitici,
determird participarea intregii socit (sau a unei rti reprezentative a acesteia) la
“ceremonialul de sublimare a viol@nintestine Tn orice societate, angajareat@nali a
indivizilor in susinerea unuia sau altuia dintre candigaezentandu-se ca o “supage
sigurana” prin care se elibereaz[...] o parte din potealul de agresivitate inerent
societitii, indiferent de dimensiunile grupului.

Confruntarea dintre aggn politici este o adeixrata bitilie dat spre deliciul
publicului care impartgi el, dar prin procut, “pumni”, “palme”si “cuvinte grele”.

Putem definii alegerile in termenii unei @dn care se intalnesc cerereaiesti de
rand)si oferta (politicienii). Tn subcapitolul uriitor voi ciuta $i identific strategii ale

marketingului de pi@ ce se pot aplicgl se aplia in campaniile electorale



CAPITOLUL V
CAMPANII ELECTORALE: MARKETING DE VANZARI SI MARKET  ING
ELECTORAL

Asemanarea dintre cele doua spatii in care straawlatiilor este o piata de tip
vanzator-client sau cerere-oferta poate fi posipiiatr-o demonstratie pe care o face
succint un specialist in marketingul de piata, iphiotler: “Consumatorii de azi au de
ales intre mult mai multe produseanai, preguri si furnizori. Problema este deci cum fac
ei alegerea?” Acefalucru se aplia si spgiului politic: marea masde votami au de ales
intre multiple partide, multiple personatit politice ce propun multiple ideologii,
programe de Tmbuititirea vigii cetitenilor fieciruia din actori atgandu-li-se diferite
simboluri, embleme ce permit o maioa identificare.

Dintre ofertele prezentate de candid&a fi aleag cea care va aduce cea mai
mare valoare “consumatorilor”. Valoarea este mazata de acgtia in raport de
costurile implicate Tn alegerea produsului-candidatcungtintelesi sistemul propriu de
valori. Consumatori-votanvor “cumpara” de la firma-partid sau individ politic care le
ofera cea mai mare satisfige-valoare.

Satisfadie este percepiiin momentul in care se poatesatgandidatului firerea
ca a facut un lucru, iar publicul nu este dezagit de faptul & a investit timp in urririrea
candidatului.

Este important ca partidele politiceisteleag ca succesul unei campanii depinde
si de ceea ce se intamghainte de inceputul acesteia. £an cazul firmelor, partidele
trebuie & pura bazele unei reta continue cu potemalii votanti si sa elaboreze in
permaneti programe caread determine pe cei din urnsi ramara fideli suginatori.
Relgia trebuie 8 se bazeze pe o bumomunicare in ambele sensuri, partidul primind
deci feed-back-ul ainilor sale. infiinarea unor cluburi (ex. Fan-cluburile Petre Roman
infiintate mai intai la Sinaia, apgi In alte mari orge aletarii, in Bucurati avand
multiple filiale de sector) sunt salutare intrup@mit o buéi apropiere intre lidersi

suginatorii ce pot deveni puitori secundari de imaging deci pot cétiga voturi pentru



partid. Este exact cum se intamgu un produs de calitate cuanat si apoi hudat
tuturor prietenilor, cungintelor, familiei. Aceste cluburi sunt destinatedfere diverse

recompense simbolicgi (©u numai) aleggorilor fideli.

Dispunand de o paketargi de opiuni posibile, cettenii vor alege actorul politic
care le va satisfacataptirile. Acest actor trebuieigunoass exact elementele care pot
oferi aceast satisfage (identificarea fricilor colective avand maximuda eficiena).

Satisfagia este rezultatul resiih de alegtor in urma rel@ei cu actorul politic
care s-a ridicat la #hfimea ateptirilor, iar atunci cand acestea sunt @ige ei sunt
incantai. Intr-o asemenea stare de spirit vamane fideli mult timp, vor stisie
initiativele algilor si 1i vor investi cu increderea lor.

Principalul obiectiv al actorului politic Tn timpwampaniei este de a atrage cat
mai multe voturi (ga cum o firma doreste € atragi cat mai mui cumpiratori). Pentru
aceasta trebuie puse la punct adate strategii de marketing aplicabile in sferatjwal
Este necesar proiectarea, culegerea, analiza raportarea sistematica datelor si
concluziilor referitoare la sitgiéle oferite de scena politic(incluzand aicki spectatorii).

Trebuiestiut ce gteapt alegitorii de la viitori deinatori de fungii publice, ce
doresc 8 audi din gura candiddor care sunt promisiunile pe care le consider
realizabile etc.

Aceste caracteristici ale relatiei candidat-elesitse datoreazunei multitudini de
factori. Unul dintre acgia si poate cel mai important este mediul cultural.de@

Societatea in care se nasc se formeaz oamenii le modele&z acestora
convingerilesi normele de comportament. Ei inswesc, deseori incgtient, o viziune
asupra lumii care defigt relaia cu ei gisi, cu cei din jur, cu naturgi cu universul. in
zilele noastre asi@in la aparia unui nou tip de electorat, mult mai educat, penare s-
ausi creat programe, ideologii mai complexe. Dar rabtiie neglijat faptuls pe lang
acest nou segment mai exisinul vechi (in Romania acesta din drind cel mai
semnificativ). Oamenii apanand acestui segment nu au o foarteabuuitura politica (in
Romania fiind cazuri in care lipge cu desvarsire) akii nu sunt interega de acest

segment al vig, iar unii, pursi simplu nu neleg ce se intamjpl



in general, persoanele cargi¢sc intr-o anumit societate sunt astritoarele
multor convingerisi valori profunde, care au tendinde a rezista in timp. Majoritatea
cred Tn mung, in cinste, in &sitorie, in agunile de caritate. Convingerilg valorile
fundamentale se transmit din gengrain generge si sunt intirite de principalele
institugii sociale:scoala, biserica, aggneconomicisi guvernul.

Convingerilesi valorile secundare ale oamenilor sunt supusednmare msui
schimtrilor “Credinte Tn instityia casatoriei este o convingere fundametairedina G
oamenii trebuie&sse asitoreasa devreme este o convingere secuatar

Oricare tip de societate am lua in considerareastaeeste aituita din culturi
secundare, adiadin grupuri diverse de oameni care kmjisesc acelg sistem de valori,
sistem aprut Tn urma experigni de viaa. Daa “grupurile culturale secundare”, cum le
numete Kotler, manifest dorine si comportamente distincte, putem vorbi despre
publicuri tinta pentru campaniile electorale, pentru mesajelestrase de actorii politici
(la fel se intampl si Tn marketing, numaizaici vorbim de pige<inta, de comportamente
de consum etc.).

Specialgtii Tn marketing casi cei in creare de imagine, manifesin profund
interes pentru identificarea schianibor culturale, care ar putea semnala agamnor
situgii favorabile sau defavorabile, deoarece, chiaadedorile fundamentale rezistin
timp au loc schimiri culturale.

La aceste schindibi trebuie adaptate personalite liderilor, mesajele transmise
catre electorat, &ci altfel cei mufi nu mai “cumpra”, Tsi reorienteaz aspiraiile spre un
nou partid, un nou erou.

Asa cum o firnd pornete la identificarea ocaziilor favorabiea amenirilor la
adresa sai formatiunile politice trebuie &intreprindh acelai demers. Trebuignut cont
de totalitatea factorilogi a fornelor care afecteazaaiunile si rezultatele firmei/partidului.
Este necesar as fie cunoscute tendiale si megatenditele caracteristice lumii
contemporane.

Specialgti in marketing au identificat difari factori care influefeaz
comportamentul de curifare al oamenilor. Acegafactori influeneaz si determira

alegerea unui candidgitvotul acordat lui. Schema de mai jos prexmincipalii factori:



Factorii culturali exercit cea mai puternicinfluenta asupra comportamentelor.
(Pe masura ce cragte, copilul si insweste sistemul de valori, precgp preferine si
modele de comportament cu ajutorul famigieal altor institdii sociale).

Alaturi de acgtia, ocupda, situaia materiad, stilul de viaa, rolul si statutul
social dginute determia acordarea votului unuia sautairi dintre pretenden

Agentul politic trebuie &stie ci personalitatea unei formani politice de succes
nu se ngte de la sine, ci este rezultatul apticunui program de creare a ideatit
Instrumentele folosite sunt numele, emblemele, simile, atmosfergi evenimentele.
Identitatea cuprinde modaditle prin care agentul urineste si se identifice pe sine in
fata potemalilor votani. Dar electoratul nu percepe aceéagtentitate, ci creed@zo
imagine pe care o atribuie. Este important caighdrsa-si creeze propria-l identitate
pentru a modela imagina publicului despre el.

Imaginea trebuieaspoarte un mesaj unic, carg sugereze principala calitage
pozifia candidatului. Mesajul trebuie transmis distipentru a nu fi confundat cu cele
similare ale contracandigdir. Imaginea mai trebuieasaiba suficient forta emaionak
astfel incéat & starneascdorinelesi curiozitatea cumgratorului-aleditor.

Crearea unei imagini solide necesdreativitatesi multa mund&. Nu poate fi
inoculat publicului peste noapte; nici prin utilizarea usingur mijloc de informare in
magi. Imaginea trebuie transmi$n permanegd prin toate mijloacele de informare in
masi, ocupand tot spal mass-mediei.

Simbolurile alese trebuie introduse in reclame caensmit personalitatea
candidatului respectiv. Ele transmit o stare $eélsd, o performarts, ceva cu totul
special. Dat luam in calcul presa, mesajul trebuie apaé in cat mi multe publigé:
ziare diferite, breuri etc. Articolele de papaie, pixuri, calendare, caiete etc. trebuie s
reflecte aceaaimagine.

Spaiul in care partidul si prezin& candida@i este un alt element generator de
imagine. Si acesta trebuie ales cu grifundalul afselor, al clipurilor electorale etc. care

si sugereze echilibru, cinste, putere de niumteligena s.a.



Tehnica luptei electorale, identifico serie de principii care trebuien ghideze

diregiile campaniei:

principiul liberttii de agiune - presupune cucerirga merginerea injiativei unei
agiuni menité sa faci publicitate;

principiul unitatii de agiune - se referla imbinarea formelogi procedeelor folosite
n lupta electoral dug un plan unic;

principiul coopeirii neintrerupte si anume, coordonareatamilor tuturor celor care
participa la campanie;

principiul concentirii eforturilor asupra ganilor hotiratoare - adit realizarea la
locul si momentul potrivit a unor aiwini care incadrate Tn sisteri &sigure atragerea
unui numar cat mai mare de al&wri;

principiul distribuirii optime a faelor si mijloacelor;

principiul mobilitagii maxime - ceea ce s-ar traduce prin punereaieéat proprii in
situgia cea mai avantajoa$ata de adversari;

principiul economiei fagelor si materialelor;

principiul surprinderii adversarilagi a evitrii surprinderii fotelor proprii = a fi mai
abil decat contracandigda

principiul varigiei agiunilor electorale, ceea ce Tnseairm transmite mesajul prin
intermediul cat mai multorac posibile ctre alegtori.

Cei ce dorescasohiina voturile ceiitenilor trebuie & le atrag atenia, s le catige

simpatiagi increderea. Pentru aceasta, uneori treluselsimbe o serie de convingeri de

nivel secundar. Ei trebuiea sreeze mesaje comunicateagenilor pe cat mai multeag

ncercand sdetermine modifigrile de comportament astfel incétlsvoteze.

Elementele de personalitate, dinamica acestorezeylt reperele esgiale pentru

elaborarea mesajului. Acesta se va indrepta asngnazilor, iar apoi asupra grupului

tinta. Trebuiestiute urmitoarele chestiuni:

ce accepdt subiectul ca informge - deci ce poate cg@ine mesajul caaajung la
voturi;
cum ar putea aiona asupra informeei - cum o va modifica,

sentimente, emb, dispoziie psihié in momentul transmiterii mesajului.



* Oamenii include Tn ggonamentul lor “fragmente de jud®cstudiate anterior”. Pe
langi acestea apar prejudgicsi rationamente care deterniimteriorizarea mesajului
in fungie de cum este transmis.
in campanie céteanul valideaz si respinge opinii conform felului in care acestea

sunt prezentate.

Specialgtii campaniei vor folosi persoane capabilé snodifice atitudinile
electoratului in sens favorabil candiittzr propusi.

Din momentul declagirii campaniei §i chiar Tnainte de aceasta) actori politici
public inta in joc. “Candidai prezinti marfa, @utand & convingi, iar alegtorii
opteaz”. Céastiga cel cu oferta cea mai binmai convingtoare.

Publicul trebuie & joace un rol care-i face gulere, acela din care poate decide.
Astfel, promisiunile ficute in campanie vor avedtalri agiuni ce-l pot pune pe aléwpri
n situaia de a “ne vota pe noi”.

Opinii, convingeri determicomportamente favorabile sau nu canglida De aici,
membrii staff-ului de campanie incep stilizeze tehnici prin care il fac pe al¢gr s
voteze cu “cine trebuie”. Diferite tehnici de mauliare devin din ce in ce mai rafinate,
aproape imposibil de detectat. Tn aceste adngé pune intrebarea: Unde este libertatea
de decizie in problemele ce ne privesc direct? étaa?

De acest lucru mvoi ocupa in capitolul urator.

CAPITOLUL VI
LIBERTATE DE OP TIUNE SI MANIPULARE

Am afirmat in capitolele precedent® pentru asi atinge scopurile, actorii politici
si folosesc de o multitudine de mijloace, tehgianetode. Manipularea este @ua rang
de cinste in timpul campaniei electorale, asigusprginul alegtorilor pentru candida
propusi.

Dar ce este manipularea? In primul rand, o tehmidn care se urimeste
acreditarea unor imagini false sau cu elementeag¢eoprin filtrarea tendeivasi a
informaiilor, prin omiterea aspectelor ege@te si accentuarea aimuntelor, prin

decontextualizarea faptelor relatate.



1. Manipularea in societatea contemporana

Manipularea zilelor noastre a devenit de o maretdinmecanismele ei fiind
aproape insesizabile, fiind degian pentru majoritatea 4scadi in plag”.

Exista trei tipuri de manipulare: punctdalsemipunctual globak. Primul tip
este specific interviurilogtirilor pe care ascuitorul nu are cumsisle verifice. Al doilea
tip este folosit in campaniile electorale pentrscdeditarea adversarilor, transfotivia
tapi isgsitori pentru toate relele socigii (sau numai pentru o parte din ele, dar
semnificatia). Mass media este instrumentul ales cu jutexe, datorit rapidittii si
varstei aspandirii a “zvonurilor”. Manipularea glokapresupune un adanat sistem in
care oamenii cheie propagvonuri, le #spund acestora, le complet@ain permanesi
mai apare cate cineva cateasigure fluxul zvonurilor.

Opinia publié asist neputincioas la aceastsaradi, singura ei rea® ramanand
modificarea comportamentului de vot. Dar tea@ceasta nu rezaltin urma unui
raionament, in urma unei analize a evenimentelorgmiete, ci este bazape o stare
emgionak inclusi de cei care manipule@z Este opinia publiclibera aici?

Modalitati eficiente de a manipula sunt intervida realizate la nivelul grupurilor
sociale pentru a schimba opinii, atitudini, pen&rdforma altelesi sugestia prin care
manipulatorul transmite mesajulusomului obgnuit, lasandu-isi iluzia ca singur a ajuns
la concluziile fin sugeratg determinand imposibilitatea abard altora.

In opoziie cu manipularea se afpersuasiunea. Aceasta este & thnic de
schimbare a atitudinilogi comportamentelor individuale sau de grup, daradest caz
necesi utilizarea unor argumente logice dgre manipulator.

Definitia ar suna astfel: tehnica de organizare a infeiezlectorale, care conduce
la schimbarea calcukaprin contientizarea personabh mesajului recenat, fiind opus
impunerii sau fagarii unei ogiuni.

Tehnica aceasta asettenilor impresia & aleg liber, gandesc libgr agioneaz
tot astfel, dar totgl nu este decéat o impresie. Pentiurt procesul de persuadaretise
cont de persuabilitatea agtnilor, mesajele sunt legate de opiniile accefratgeneral,
Tmbina argumente prai contrasi astfel auditoriul este prins, contopindu-se cunip

celui care manipuleazastfel.



Pentru a-l determina pe &kllt sa gandeascaltfel decat ar fifcut-o este necesar
o relgie de autoritate intre manipulatgirmanipulat. Manipulatorul dme o anumi
funcie, deci o anumit putere care-i conféraccesul la mijloace de presiune eficient.
Manipulatorului i se lasnumai iluzia, sentimentul de libertate.

Cultura politid a socieitii poari 0 mare responsabilitate pentru efiggen
tehnicilor de manipulare. Intr-o societate in cemgiii cumirti sunt cei carei ascult
parintii, cei care vorbesc numai cand sunt inttelaate supuneiipoate da un sentiment
de libertate (ex: copilul este fericit cand 1l dstupe printe si cand acesta il
recompensedzoentru obedieg@a sa).

Subiectul va realiza comportamentul care geapt de la el ing intr-un context
care-l garantedz iluzoriu - sentimentul de libertate.

In fiecare societate, puterea va incergai sasigure mecanisme de reproducere
care &-1 asigure continuitatea la guvernare. Sistemuicgtbnal se dovedge a fi cel
mai eficient in acest sens. Copilul (viitorul adgil alegitor) este initat de mic &
asculte, 8 ia drept adearuri de neigaduit spuse de o persaaou autoritate - profesorul.
Acest lucru se contirfisi mai tarziu cand autoritatea persoanei care dpaf® sau care
vorbeste la radio 1l determinsi se supul faptelor prezentatg logicii manipulatorului.
Ei nu-i va pune la indoialacest lucru, pentriaau a indtat cum. (Merfionez excepile
ntalnite Tn societate nu fac decétcenfirme regula).

Cultura politia a societtii cuprinde atitudini fga de sistemul politicsi de rolul
binelui in sistem. Ea poate fi analizata din doeespective:
» cognitiva: idei, doctringi programe ale formaunilor politice;
» afectiva

Cultura politic si Tn special latura sa afectieste legditde dimensiunea mitologia
relaiei electoratului cu elitele. Este locul unde sastruigte imaginarul politic, definit
ca un construct ce cuprinde sentimente, ctedirronvingeri, valori care filtreaz
percepia asupra politiculugi care sunt frti integrante ale identitii si apartenetei sale

la diferite grupuri sociale structurate formal safiormal.



Am afirmat n capitolele anterioarei omul are nevoie de sacru. El nuelege
realitatea decat prin raportarea la sistemul déaluoni, de mituri impus de societatea in
care taiegte.

Oamenii politici cunosc mecanismele care pun igcare oamenii, ce-i face pe
acetia i cread, s asculte, &si modifice opiniile negativ f@@ de contracandidasi
pozitiv fata de candidgi proprii.

Sansele reale ale puterii sunt legate de respectaneginarului politic si de
cunoaterea culturii civice. Si discursurile politice, mesajele transmise eletidui
trebuie & se adapteze cultukii imaginarului socieitii pe care o guverneaz

Exista 0 nevoie de manipulare intalhipe piaa alegerilor atat din partea ofertei
electorale cagi din partea cererii. Ofert@ino necesit pentru &, datorit ei pot oljine
voturile, care % le asigure gestionarea resurselor grupului sapiakernat. Publicul o
necesii pentru @ el nu se raporteamiciodat direct la realitatgi numai indirect, prin
intermediul altor persoane considerate a fi o dat@r intr-un anumit domeniu, persoane
care impun simboluri, embleme, intergretca fiind cele autentice, cele reale, demne de
crezut, de urmag de suginut.

“Votati-ma! Eu sunt ceea ceavtrebuie!” ofea omului de rand un reper; este
principiul care-i ordonedzviata, este ceea catapta el 8 cread. Omul de rand irisare
si orgoliu, deci el trebuie convins. Nu este dengjafirmaia de mai sus, mai trebuié s
existe mecanisme care-slase alegtorului iluzia & alege, & da votul siu = ci 0 manm
de ajutor celui care “cgaste”. Caci alegitorul estesi un filantrop. Numai & uita un
lucru: cel care cgeste nu face decatasjoace rolul acesta, in rest elaborand serioase
mecanisme de prindere Tn captan

Mai exis& un motiv. Intr-o societate democratioferta electoral este extrem de
vash si promite Tn general cam acefeducruri. Succesul nu poata depind decat de
felul cum promitsi deci de céat de credwsunt ofertafii.

Alegatorii se supun acestei manipul pentru stiu ca pe cineva oricum trebuieas
voteze. De ce? Ei nu vor ajungessfaca auzite asurile, necazurile, frustrile, ei nu

vor ajunge &1i dea la o parte pe cei “vinoya Atunci ei semneazun cel in alb (votul)



si-l Tncredineaz celui care i-a convins (deci cum i-a manipulatroel eficient) & poate
sa faci toate aceste lucruri in locuis

Votantul, de cele mai multe ori, nu are cut \®rifice ceea ce | se prezintu
adewirat - nu poate verifica utilizand instrumentelgiuaii. Insi validitatea pe care o
acordi se bazedzpe incredere. Cumas-ai incredere in cel asemegre, cel care se
mbraa la fel, gandgte la fel, se poaitla fel si care vrea &faci tot ce-ai facai tu dac
ai fi in locul lui? Dar oaresa este el - candidatul? Nu cumva, imaginea desmableicut
este format din mici minciuni sau omiteri de adawuri? Si atunci aleg eu liber sau
constrans de aceagiosibil falsi imagine?

Minciunile sunt nu de gine ori mai “veridice” decat realitatea. De ce fpr
ratiunea mai degrabminciuna.

2. Manipulare totalitara vs. manipulare democratica

Trebuie afirmat in primul rand ca regimurile paléide tip pluralist sunt net
superioare regimurilor totalitare in ceea ce ptiwegaportarea la individ si la nevoile lui.
Exist o relatie de identitate totusi intre cele @oegimuri politice, la nivelul structurilor
de profunzime ale modalitatilor de legitimare. Pui@firma deci,
totalitarism=democratie. Organizarea, ideologiayfele de mentinere si
autoreproducere a puterii politice, continutul ifistrilor si al proiectelor - toate duc la
distincti majore, inclusiv la nivelul consecintelor

Dar toate aceste regimuri politice se folosescuda si aceeiasi strategie:

“imblanzirea socialului prin cautarea punctelorsbite ale imaginarului politic”

Totalitarismul se distinge de alte tipuri de rigimpolitice prin urmatoarele

caracteristici: partid unic si liderul a carui vt@nse prezinta drept “vointa oficiala”,
existena unei ideologii oficiale, care exclude orice attaologie concurenta, monopolul
partidului stat asupra mijloacelor de comunicarmasa, existenta unui aparat politienesc
cu scopul precis de anihilare a oricarei deviat & rezistenta la opresiune, planificarea

economica si controlul puterii asupra initiativeoaomice.



La nivel ideologic, totalitarismul isi propune deal de societate, si un ideal de
“‘om nou” a carui caracteristica esentiala sa fiedinta fata de decizia liderului -
institutiilor politice. Individ sau comunitate, tdtse supune unei logici integrative ale
carei temeiuri devin “trans-istorice” si “transdgice”. Manipularea este totala si
invadeaza socialul la toate nivelele.

Societatile pluraliste sunt acolo unde deciziart@pa unui parlament ales
periodic, unde funcioneaza principilul separariiguilor in stat, unde alegerile sunt libere
si oneste, existand transparenta informatiei sirotul asupra reprezentantilor alesi.

Dar egalitatea dintre cele doua tipuri de regimse intalneste la nivelul
strategiilor de cautare a legitimitatii pe cardirdorii puterii le folosesc in vederea
cuceririi si mentinerii ei.

In societatile democratice exista o reala comipdtitre diferiti agenti politici, dar
structura campaniilor electorale si a mesajeloerdélor partide politice se bazeaza pe
logica miturilor. Mitul se adreseaza emotiilor, 8erentelor. Durabilitatea si sansele unui
regim politic sunt in functie de capacitatea ddtne acceptarea societatii, legitimarea se

obtine la nivelul credintelor politice, sentimemtesi nelinistilor colective.

Orice cultura politica are o dimensiune cognisvana psiho-afectiva -
definita si ca imaginar politic. Imaginarul politieste liantul ce uneste regimurile
totalitare cu cele democratice pentru ca “Un regufitic nu supravetuieste decat prin

teama pe care o0 suscita si prin adeziunea pe ttatsaso mobilizeze.”

CAPITOLUL VII
CAMPANIA ELECTORAL A A LUI PETRE ROMAN - VIOLEN TA SIMBOLIC A
APLICAT A SPATIULUI ROMANESC

in capitolele precedente am ncercatdemonstrez isi campaniile electorale

sunt o forna de violena simbolici, dar nu oricare, ci oferind cele mai ample spexteac



de gen publicului larg. Baza fuimmnarii acestora o reprezifntsistemul de credir, de
traditii al unei societti, sistem care determinapariia miturilor in jurul crora se
construiesc aceste campanii ce manipulépentru a fi eficiente toate temerile colective
(sau cea mai mare tearoolectia.

Piatra de incercare a imaginii unui politician @rezint campania electoral
Dac in general, in spal politic lupta pentru meimerea pe o anuniitpozkie este
dificila, Tn perioada alegerilor ea se acutizeaindiferent pe ce poge se afi pe lista
favoritilor, pentru fiecare candidat electoratele repréizim curé nebuneast in care
toate resursele sunt puse in slujba unui singyps:seocumularea de voturi. Campaniile
electorale au dezvoltat o adeati industrie de fabricare a imaginii publice, indiestrare
risca s preschimbe candidatul Tntr-un produs frumos antpplazentat intr-un mod céat
mai atractiv publicului, pentru a gte nundrul de cumpgratori. Constatm cum, de la o
campanie la alta, tot mai multe tehnici de coméimaee a bunurilor se transfepe “piaa
produsului politic”, iar forma caga din ce in ce mai mutimportana in faa fondului.
Ne intereseazdin ce Tn ce mai pin ce spunecandidatulsi ne preocup tot mai mult
modulcum o spune.

Sarcina echipei electorale a candidatului estgaseasa cele mai bune strategii
de construiresi mentinere a unei imagini complete a candidatului ita falegtorilor.
Incepand cu modul in care se Tmbizacum & reagioneze in fea camerelor de luat
vederi, cum 3 formuleze o declate pentru pres cum $-si sugina un discursi pari la
lista persoanelor cu care se intateezilnic candidatul, totul are importansi este
preditit cu minuiozitate, intreaga echigfiind constienta ca nepredzutul poate % apat
n orice cli rasturnand strategii ceipeau imbatabile.

Pe scena vi@ politice romaneti nu exist foarte multe campanii electorale care
ar putea servi drept model datargcurtei perioade pe care am traversat-o sub semnul
democraei.

Pentru a avea un model la care sa se raportezeapal care intentionez sa o fac
mai jos, am ales campania electorala a lui Frankbiterrand din 1981 finalizata cu
victoria sa. Voi reproduce principalele momente diartea lui Gabriel Thoveron

“Comunicarea politica azi”.



Campania lui Mitterrand contine patru etape:

1

mijloc de informare famlial care se rasfoiestasa in timpul liber, revista. Pe o
pagina dubla, altura de fotografia in alb-negruaadidatului, se afla marturia unei
personalitati pilot despre toate lucrurile bunecpee le gandeste despre el; aceasta
personalitate si-a redactat singura textul saucepdat sa-l semneze pe cel care I-a
fost propus. Vedeta, declaratia sa, sunt alesanictie de publicatia in care vor ilustra
calitatile viitorului presedinte.

Martie: Mitterrand, omul de stat, inconjurat de echipacezbarbati si femei in jurul
lui pe un afis urias. Nu au fost niste francezitill@ intamplare, ci zece apropiati.
Acestei imagini prea oficiale | se poate reprasjidl ca este la fel de anosta ca
traditionala fotografie a unui nou guvern aliniat ardinea importantei ministrilor.
Fiasco sau ba, afisul obtine un important proceraatienta: 78% din cei intervievati
de IPSOS declara ca I-au vazut. Sloganul folosé &Sealalta cale. Alta politica, alt
presedinte.”

Aprilie: apare celebrul slogan “Forta linistita”, “Sa tnaialtfel’. Tema paterna a
fotografiei, un Mitterrand ocrotitor, este comptatacum de un slogan care intruneste
preocuparile de actualitate.

Mai: intre cele doua tururi de scrutin imaginea esja d unui presedinte. Mitterrand
apare singur, in prim-plan, pe un fond tricoloa-st cum a rasarit un nou de Gaulle.

In iunie Mitterrand este ales, dizolva Parlamenfulvocand alegeri generale

anticipate. Afisul Partidului Socialist este o pirgjire a campaniei precedente. Nu spune

ceva nou, continua, este tot tricolor, iar slogamulunta victoria presedintelui:

“majoritatea francezilor, impreuna cu partidul sdist.”

O campanie electoralcare se propune ca un exemplu interesant, estpacaan

prezidemiala a domnului Petre Roman. Am ales-o0 pe aceastassakz, deoarece a

beneficiat de un plan de campanie bine structgedtionat de o serie de spegialin

creare de imaging relaii publice, specialiti care, datorit tehnicilor aplicate, au rait

si determine o serioasacumulare de voturi pentru candidatsa-l transforme intr-o

figura politica dominani pe scena politic una actor @ruia popul@ia i-a diminuat

procentajul de neincredere (de la 43% in urma “rradei” la 26%).(vezi anexa 1). In



plus aceasta campanie a fost condusa conform modi&hancez prezentat mai sus, fiind

0 campanie “a la carte”.

Analiza campaniei o voi incepe pornind de la davegrafice ale domnului Petre
Romansi cele legate de activfile profesional, stiintifica si politica desfisurate paa la
momentul alegerilor din 1996. Aceste date au m@fedeoarece construiesc tipul de lider
care este candidatul, lider charismatic, aseméirancois Mitterrand.

Datasi locul nasterii: 22 iulie 1946, Bucurgi.

Parintii: tatal: inginer, profesor, lu@tor in Brigazile Internaionale
din Spania, decedat in 1983; mama - profésazatolia,
decedatin 1991.

Religie: cratin - ortodox

Studii: absolvent al Liceului de InformaticBucurati (1963);
licengiat al Institutului Politehnic Bucugé, Facultatea de
Energetia, segia Hidroenergetit (1968,sef de promge).
in perioada 1971-1974 urmeastudiile de doctorat in
Frana, unde, prin concurs, phe dreptul de a fi cadru
didactic. Olgne, de asemenea, masterul in 1$i74ugine,
in martie 1974, teza de doctorat la Institutul decamica
Fluidelor, din Toulouse, in cadrul Universit “Paul
Sabatier”, cu tema “Aerarea natdrah curgerilor cu
suprafaga libei”.

Activitate profesiona: carieti didactié la Facultatea de Energetia Institutului
Politehnic din Bucurgi. 1976 - sef de lucari; 1982 -
conferemiar; 1985 -seful catedrei de hidraulicsi masini
hidraulice; 1990 - profesor universitar.

Activitateastiintific a: sase monografii, &ti de memorialistis, peste 50 de
articole si studii publicate in revistele de specialitate.
Premiul Academiei Romane “Aurel Vlaicu” (1989). in
1992 a fost lansat la Toulouse volumul “Datoriadrifyii”.

in 1994 i-au aprut volumele “Libertatea ca datoriesi



“Reintegrarea Romaniei ¢ara libera”. Distins cu Diploma
UNESCO pentru mediul inconjitor si trei decorai de stat
(Frarta, Ecuador, Argentina).

Activitate politica: participant la Revolia Romai din Decembrie 1989. Din
seara zilei de 22 decembrie 1989 face parte dinSBPF
Numit prim-ministru al Romaniei la 26 decembrie 29&
format si a condus Guvernul provizoriu pama 28 iunie
1990. Deputat de Bucutte ales la 20 mai 1990, pe lista
FSN. La 20 iunie 1990 este desemnat prim-ministru
demisioneaz din Parlament. Prezinia 28 iunie 1990, in
fata legislativului, “Programul Reformei” al noului gern.
Isi depune mandatul de premier la 26 septembrie 1991.
Lider ngional al FSN (17 martie 1991 - 30 martie 1992), iar
din 30 martie 1992, psedinte al FSN, devenit, iIn mai
1993, PD/FSN.
in cadrul scrutinului de la 27 septembrie 1992 esfes
deputat de Bucugé pe lista PD/FSN. Tn noiembrie 1996,
candidea la pregedinia Romaniei din partea USD. In
prezent Prgedintele Senatului Romaniei.

Stare civiki: casatorit, sgia - ziarist, lector universitar, doua fiice

Max Weber identifica trei tipuri de legitimitateatronal-legala, traditionala si

charismatica, pentru a evidentia dinamica unuir gmiitic, in speta Petre Roman. In

continuare voi incerca sa demopnstrez ca acest@adgreaza modelului charismatic.

Structura de campanie

Datele indi@ un personaj politic cu potentiale aptitudini dedér charismatic”

mai ales & varstasi infatisarea s-au dovedit a fi atribute redutabileaide la primele

prestaii pe scena politig, Tn 1990. Dezinvolt, bun vorbitor, cunésar de limbi stiine,

cu o alui occidental, usor nonconformist, s-a remarcat imediat ca o geadinamia,

invioratoare, gata de @ane. De fapt, impactul puternic al acestei imagsupra

electoratului este demonstratde faptul @, la sapte ani dup debutul gu in politica (la



momentul '96) reprezentarea coleédtidespre Petre Roman se centieta pe atributul
“Infatisare phcuta”.

In urma unui sondaj de opinie publicat Tn 1996 ecar fixat zece #saturi
considerate ca fiind criterii refergale ale reprezeatii romanilor despre cel ce va trebui
si ocupe funga de preedinte, calificativele acordate candidatului PeReman
contureaz o imagine publiz focalizati pe Tinfitisare phcuti, iar “bun vorbitor” si
“‘curajos”, evaluate ca fiind satightoare, restul “priceperea”’, “inteligat,
“sinceritatea”, “cinstea”, “experiea”, “modestia’si “patriotismul” fiind evaluate la un
nivel slab.

Campania electoral va fi astfel concepét incat 4 pozitiveze imaginea
personajului. Se va uim accentuarea cadiilor de bun vorbitor, pricepui inteligent.

Mesajul

Mesajul devine coerent in timp uirmd si acrediteze la nivelul reprezéntor
colective ideea & PD este unul din pinele partide care se preoéupntens de
soluionarea crizei generalizate a Romaniei, oferindotogram coerent de gestionare a
acesteia (De fapt, acesta este debutul neoficedrapaniei iar “Declaga de la Oradea”,
cea care va deveni in octombrie al acaluaa suportul “Platformei politice a Convézi
Nationale - parte integraita maiunii Viitorul - Azi, specifia faptul & “se declageaz
pregitirile pentru seria de alegeri din anul 1996 - lecgeneralgi prezideniale).

Structura mesajului politic si fricile colective

Cea mai mare frica romanilor era legatde perspectivele sumbre ale economiei,
de somaj, de lipsa acata caselor, de salariile care nu ajungeau decatpstrictul
necesar, uneori nici pentru acesta. Astfel, peotmstruirea principalului moment de
violenta simbolic primul pas fuseseacut: identificarea fricii colective. Cum a fost ea
manipula#, care au fost tehnicile utilizate in campanie wadea in cele ce urmeaz

Mesajul electoral al partidului a fost construit mare atetie si indreptat étre
grupuriletinta ce trebuiau cdigate (cele definite de platforma politica reprezentand
“clasa de mijloc”), specializarea mesajului merg@edmulte ori panla individualizare.
Astfel, declarand & cel mai important obiectiv manal: iesirea grabniei a ¢arii din

criza, platforma electoral va oferi pachete de obiectivei fpromisiuni) pentru copii,



studeni, cercettori, pensionari, muncitori, agriculturi, viticulto etc., problemele
diferitelor categorii de varstsi profesionale regsindu-se contabilizate cuarwhicie n
mesajele candidior PD.

in acelai timp, partidul trebuia ®si defineasa poziia n spectrul politic
romanesc. Din acest punct de vedere, repraxiensociale sunt neclare, generand o
imagine ambiga, polarizai (ex: un sondaj publicat de ANSOP demonstteax
electoratul ii percepe pe dl. Petre Romsarpartidul giu ca fiind de orientare social-
democrat (41%), liberai (37%), cratin-democrat (6%), socialist (4%), naionalist
(4%) = ambiguitate).

Optand pentru un “partid social-democrat modertyasiin zona de centru-
stanga”, PD trebuia implicitisse delimiteze de celelalte forghani politice din acelg
perimetru. De aceea va folosi orice ocazie peatse desolidariza de vechea putgre
pentru asi sublinia poziia de opozant, invinawnd guvernul PDSR de atentat la
coeziunea n#nak, la ordin constittionak, de degradarea alarmara nivelului de trai,
de stagnare a Reformgigeneralizare aisiciei. O alli acuzaie care a fungonat foarte
bine Tn aceastcampanie a fost fraécelectora, centrai pe PDSR, deoarece putea fi mai
usor kanuit, ca fiind partid la putere, deci posedand oaiflele necesare ueni asemenea
practici.

Acesta este un alt moment de vigiesimbolic, prin care, la acuzg participa
fidelii PD-ului, ai lui Petre Roman, dar cei care doreauasse desolidarizeze de vechea
putere, nemulimiti de stadiul Tn care au ajuns lucrurile.

Vizitele electorale au rgiil si acopere intreagara, insistand in mod deosebit fie
pe zonele unde electoratul propriu putea devenomaj (Banat), fie pe cele care ar fi
putut furniza voturi noi, “céligate” de la alte formauni politice care pierdeau teren
(Vaslui, Issi). Fiind prezent in aproape toate aceste daplakectorale nara si mizand
pe charisma de care este foartestient, domnul Petre Roman a séuwca, in paralel cu
campania candididor proprii la alegerile locale,asdesfisoare o intens pre-campanie
prezideniala, cu mult Tnainte de gi-lansa Tn mod oficial propria candidaturin general

discursurile au fost punctuale, nu foarte luggichiar daéd au abundat uneori n



promisiuni fira acoperire, au evitat generafite, creand senzia de exactitate. (vezi
anexa 1)

Am menionat in capitolele precedenteé promisiunile fira acoperire nu sunt o
tactica tocmai bua de urmat, avand in vedere pretendentul la o fuie public Tsi
poate pierde increderea electoratului. Promisuntiilizate aici, chiar dacerau fira
acoperire, se inscriau in sfera posibilului, decaaut rezultate pozitive pentru candidat.

Sintagma “partidul dlui. Roman” nu aamas, deci, 0 simpl expresie cCi
desemnedz 0 realitate,si anume aceeaics-a practicat in toatperioada electoralo
suprapunere de imagine intre fotiaaea politiad si presedintele ei, paralel cu o
accentuare a celei d-ea doua, astfel incat olseimvaltor anakti ca “dl. Petre Roman a
tras partidul dupel in alegerile generale” nu este lipsie temei.

Sloganulsi afisul

in materie de sloganuri, nu s-ar putea spunectipa candidatului Petre Roman a
excelat in inventivitate. Sloganul trebuig fee (dup “reteta” lui Gabriel Thoveron)
scurt, sonor, original, credibil, complet, in pastonpul si durabil. El trebuie & spura
esemialul in cuvinte pune si simple. Trebuie & aiba acel “ceva” care &l faca sa
ramari in memoria alegorului. i incite, % tenteze, amuze, % se remarce intr-un fel.
El va impune pe tot parcursul campanieal alegerilor propriu-zise personalitatea celui
care il folosgte. De obicei sloganul se constitiéecu trimitere la acea caracterigtio
jurul careia se centredamaginea candidatului in reprezanie aleditorilor. El trebuie 8
aibd viata Iui proprie, 8 se autosua. In acelai timp, se pare & sunt preferate
sloganurile de moment, care se fabc se lansearla fiecare apatie a candidatului:
“Petre Roman, nu uita / Cotroceni e casa ta!”; “D.S Alta cale nu mai e!”, cele foarte
generale neavand impactul dorit.

Nici afisele nu exceleza Este adeirat ci 1l avantajeax prim-planul. Ti pune in
evidena varsta, figura atractily gustul in alegerea costumelor, distiac intr-un singur
afis, si acela destul de limitat ca tiraj, renginla cravata clasi pozand intr-ginutda mai
lejera. Dar unui lidersarmant i s-ar fi permis mai mult in materie de éptdii. In lipsa
imagingiei, domnul Roman mi este decat unul din gEsprezece candigaceva mai

atragator ca figus, insi atat.(vezi anexa 2)



Agenda de campanie

Campania dlui. Petre Roman s-a incadratsi a@ncepie, in cele caracteristice
liderului tarir, dinamic, puttor al schimhbrii. Densitatea evenimentelor a obligat intreg
staff-ul, cu candidat cu tot, la un tur detfioremarcabil, antrenand in acglamp si
categorii de voluntari dintre susatori, mai ales tineri. S-ar putea spurieacfost unul
dintre cele mai colorate spectacole electorale,andnin aceast privinta, modelul
american - muit animaie, muléi miscare, implicand astfel un plus de viojlgsimbolic
comparativ cu ceilglcandidai.

Odat cu lansarea oficial (caci neoficial ea Tncepuse mai demult), la Sala
Palatului, evenimentele intemm@nale se combincu cele degkurate in interiorulkarii,
urmarind acelai obiectiv: pozitivarea imaginii, pe schemgarm - bun vorbitor -
inteligena - incredere - cinste - corectitudine.

Imediat dug lansare, va pleca la Nerw York, pentru a partitapafilierea aliatei
pe care o reprezitla Internaionala Socialist. Intalnirea va prilejui declagia de
suginere ficute de personaiifi din miscarea socialigt declardi care vor fi reprodusei
comentate in presa romanegsmnsolidand imaginea lui Petre Romaa USD - aceasta
1i confes un plus de legitimarg forta in faa alegtorilor.

Consolidandui imaginea de partid matwi echilibrat, pe parcursul ntregii
campanii nu vor inceta din partea USD apelurilademalitate, la corectitudine, la rgla
civilizate intre candida Comentariile presei sunt favorabile Tn ac&aprtivinta,
demonstrand pe baza rezultatelor din sondaje semenea atitudine duce la g¢ezea
increderii electoratului. (vezi anexa 3) Titlug tpul: “Petre Roman &fga teren” apar
cu regularitate Tn diferite ziare, ceea ce ar ptitéadiciul unei campanii organizate cu
bura stiinta prin intermediul instrumentelor respective. (vazexa 4)

Participarea la emisiunile radgotv il pun intr-o lumira favorabik. Este spontan,
da impresia de maturitate politigi sigurana, dar posedl o tehnié foarte bine pusla
punct de ocolire prin alunecare a intmglor incomode, pstrand totgi aparema de
deschiderei sinceritate.(vezi anexa 5)

Faptul & intreaga campanie electaras-a desfsurat du@ un proiect bine

structurat este demonstratde atemia cu care s-a anticipat fiecare posibilitate dsaoce



de eveniment destinat ®jung: subiect de pras Este lesne de files @ un candidat
care ofei de 1 Martie martisoare muzicale din Spania tuturor doamnelgr
domngoarelor din romanigi scrisori de felicitare de Sf. Gheorghe tuturocuiorilor

dintr-un org, care poait numele respectiv, nu poate decdi &&tige simpatia
electoratuluki, implicit, voturi.

Mass media deci nu a fost deloc ocpliti dimpotriva dl. Petre Roman fiind unul
dintre prefergi acesteiasi constant “urrdrit”’, mediatizat, in cele mai multe cazuri
pozitiv si neutru.

Pentru o mai mare identificare a electoratuluiiderul si o apropiere a celui din
urmi de publicul &u, in Sinaia, in okgle din Valea Jiului cai in alte localisiti se
infiinteaz fan-cluburi “Petre Roman”. Memobrii, purtand tnigo cu sigla partiduluki
insigne cu chipul pgedintelui acestuia, sunt tineri, marea majoritai&md pentru prima
oal. Se Inregistredzsi alte inovaii de gen (ex: melodii noi lansate). Chiar #lac
principalele mijloace de comunicare ii dfespaii mai mici comparativ cu ceildl
candida in cursa electora) tendina de tratare este mai degtaheutd, ceea ce
constituie totgi un avantaj.

Plecand de la premisa tin mentalul colectiv, ideea dérbatoare este asoctain
mod tradjional cu serbarea campenegasiansarea campaniei se incheie cu oamas
larba verde la care au participat (dupaprecierea presei) aproximativ 5000 de
simpatizafi. Se operedzcu simboluri specifice comutiilor romanati: intampinarea
cu painesi sare, masa in comun la care fiecare paticip alimentele aduse, in semn de
comuniune. Adturi de Petre Roman suniizaute personaliti ale muzicii tinere, actori,
oameni de cultdr apatindnd genengei candidatului - Andrei Blaier, Dan fai Mircea
Diaconu, Rodica Mandache, Bianca lonescu. sfeau imagini deja fixate in
reprezeririle colectivititii iar alaturarea lor determihun transfer de imagine pozifiv
asupra candidatului.

Crearea de evenimente centrate in special pe ieagreedintelui partidului ar
putea fi un motiv careasexplice diferefa dintre procentul amut de dl. Roman in turul
ntai al prezidegialelor (20.54%%ki cele ohinute de formaunea sa politig (13%). (vezi

anexa 6)



incercand %-si asigure sprijinul sau #car neutralitatea unor formaani politice,
PD va desfsura pe tot parcursul campaniei o activitatea iriteshs incheiere a unor
aliane (PSDR, CDR) sau acordui (PAC, UDMR), evitandedstf parte din atacurile la
adresa sa sau a partidukii asigurandui n final un loc la guvernare, in schimbul
sprijinului acordat CDR-ului Tn turul doi.

Cele 20,54% ofnute in urma alegerilor prezidgsle au insemnat, la drept
vorbind, victoriasi nu infrangerea lui Petre Roman. Namrl de voturi pe care |-a gibut
i-a permis 8 incline balara Tn turul urnitor, in favoarea lui Emil Constantinesgiusa
asigure participarea la guvernare a akapolitice pe care o conduce. (vezi anexa 6)

In aceast campanie s-a incercat aplicarea tehnicilor specifiolenei simbolice.
Candidatul a oferit publicului larg ocazii in careesta se putea identifica cu lideral s
ocazii in caresi-au putut face auzite, chiar dacmumai prin procut, frustidrile,
nemutumirile care-l apaszi de zi. Tot prin intermediul dlui. Petre Romanlti romani
au “tras o palm’ PDSR-ului, dar in principal lui lon lliescu, devi “tapul isgsitor”
pentru toate problemele cu care se confrgotietatea roméanedsc

Imaginea pe care au dorit ® transmii a fost propagédtde mass media, Petre
Roman #ficandusi auzite punctele importante din campanie prinrimediul presesi al

audio-vizualului.

CONCLUZII
Asa cum reiese din liniile de constfiecschiate in introducere, lucrarea deafa
si-a propus analiza comparagivegimurilor politice democraticg a celor totalitare din

perspectiva nevoii lor de violgnsimbolici pentru a se putea mere si reproduce. Altfel



spus, echilibrul dinamic al ambelor tipuri de regnmpolitice este dependent deisnra
n care regeste s gestioneze violga sociad si emgiile colective. Or, acest lucru poate
fi realizat doar prin intermediul violggi simbolice.

Din punctul de vedere al analizei mele, puterelétim este apanajul celor care
detin monopolul asupra violgei si stabilesc mecanismele de control al acesteia.

Puterea politic a ambelor tipuri de regimuri gee un capital simbolic pecare-I
mainpuleaz in vederea Jstrarii ei insai ca elit.

Fundamentul pe care se constgt@eacest capital simbolic 1l reprezimniturile
politice ce fun@goneaz in societatesi la care face apel Puterea (de orice fel) pentru
legitimare.

in ceea ce priwge violera simbolic, regimurile de tip democratic beneficiade
0 neh superioritate datotitcapaciitii lor de a gestiona vilga interra a oricrui grup
social. Aceast capacitate 1i permite mgnereasi reproducerea de care vorbeam mai sus,
lucru ce nu e valabil in cazul totalitarismelorecau ofed “supape de evacuare” a acestei
violente.

Necesarul de vilga simbolic al Puterii intr-o societate democratieste cel mai
bine intruchipat de campaniile electorale deveadevirate pige unde se intalnesc
cerereasi oferta. Oferta se propune spectatorilor intr-oineé cat mai atractiv si-I
prinde in plas pe cel care credei politicianul este instrumentul Tndeplinirii dotétor si
refularii frustrarilor acumulatesi inregistrate la nivel social.

in aceste condi, cetiteanul nu mai este liber In totalitatealeag ceea credeic
este mai bun, pentriién lumea contemporamu mai intereseézceea ce se spune, Ci
felul cumm se spune (acest lucru este valabil peartrbele tipuri de regimuri politice).

Societatea romanedss-a confruntatsi se confrund la randul ei cu viole@
simbolici, Puteresi electorat Tnitand regulile jocului democratig¢ supunandu-se legilor
acestui tip de violea.

Campania electorak lui Petre Roman pentru alegerile din 1996 estexemplu
in acest sens. Manipularea nu este singulafa cum reiese din analiza campaniei

electorale a lui Francgois Mitterrand.



Violenta simbolié a campaniilor electorale este principala sap&pgondiie sine
gua nona democrgilor de evacuare a violegi sociale.

Manipularea prin intermediul acestui tip de vigiginsa nu s-ar putea realizarfi
ritualizarea periodicintruchipad Th campaniile electorale.

Regim democratic sau regim totalitar au nevoievidenia simbolia in aceeg
masura. Astfel, dei diferite la nivel de structdr de reguli de interaicine dintre lumea
politica si sociah, aceste dautipuri de rigimuri politice se fundamenteéiage acels tip
de mecanisme cara ke asigure legitimitatea. Aceste mecanisme suatetgirti ale unui
proces de legitimare prin violgn simboli@ a Puterii asupra lumii sociale, prin

manipulare adic

Bibliografie:

* ARENDT, Hannah - Crizele republicii, Humanitas, Buesti, 1999

* BRAUD, Phillipe - Gadina deliciilor democngei, Globus, Bucurgi, 1995

» BONDREA, Aurelian - Opinia public democrda si statul de drept, Funda
“Romania de maine”, Bucust, 1996

 EDELMAN, Murray - Politicasi utilizarea simbolurillor, Polirom, k, 1999

* FICEAC, Bogdan - Tehnici de manipulare, Nemira, legi, 1997

 FLOREA, lon - Mistica politié si paradoxurile democtei, Fundaia “Romania de
maine”, Bucureti, 1996

* GIRARDED, Raoul - Miturisi mitologii politice, Institutul European, Bucutte 1997

« GOIAN, I, TANASESCU, G., DIACONESCU, C., &/ALAN, L. - Individ,
libertate, mituri politice, Institutul de Teorie 8ala, Bucureti, 1997

* JOULE, R.V., Beauvois J.L. - Tratat de manipuld@vetet, Bucureti, 1997

* KOTLER, Philip - Managementul marketingului, TeoBaicureti, 2000

» MOSCOVICI, Serge - Psihologia sociatau maina de fabricat zei, Polirom, da
1997

* REVEL, Jean-Francois - Revirimentul dema@ia Humanitas, Bucusti, 1995

» SCHWARTZENBERG, Roger Gerard - Statul spectacokuEasuprai impotriva
star-sistemului in politi Scripta, Bucurgi

« STANCIUGELU, Stefan - Violena, mitsi revoluie, All, Bucuresti, 1998

« THOVERON, Gabriel - Comunicarea poliiazi, Antet, Bucurgi, 1996

* VASILE, M - Tehnica luptei electorale, Nelmaho, Buesti, 2000



VOICU, George - Pluripartidismul, All, Bucutg, 1998

VOLKOFF, Vladimir - Tratat de dezinformare, Ant&uicurati, 1997
WEBER, Max - Politica, o vogee si 0 profesie, Anima, Bucusé, 1996
WIERZBICKI, Piotr - Structura minciunii, Nemira, Buresti, 1996
COTIDIANUL “ADEV ARUL”, colegia ian.-nov. 1996
COTIDIANUL “AZI", colectia ian.-nov. 1996

COTIDIANUL “VOCEA ROMANIEI", colectia ian.-nov. 1996
COTIDIANUL “EVENIMENTUL ZILEI", colectia ian.-nov. 1996



