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Economia este aca#inta care analizedzacele principiisi reguli pe bazaaora
se poate ameliora rela dintre nevoisi resure. Totodat este “... arta de a ¢he
maximum de la vig “ dupi cum o defingte George Bernard Show.

1 - Piga

In societtile primitive supravieuirea era asiguratde vamtoaresi de cules. Dup
apartia primelor meseriisi deprinderea deatre unii a fabridérii uneltelorsi a ceramicii,
iar de atre atii a lucrarii pamantului, schimbul a devenit necesar.

Claude Levi-Strauss observa c“schimburile suntazboaie rezolvate in mod grac si
razboaiele sunt generate de traniaaefericite.”

Organizarea schimburilor constituie, de asemege@ primul rand, unul din actele
fondatoare ale oricei socielti, “un contract social “ mai mult sau maitpuspontan,
care defingte locul economiei in ansamblul wiesociale.

Astazi specializarea este impulsioaalin ce in ce mai mult in cadrul frontierelor
naionale, casi la scai mondiaki. Cadrul pigei este cel in care se realiz&azhimburile
dintre ofertag si cumparatori.

Economgtii au Tncercat & dea o defirntie exacl, complex si totodati complet a pigei
Tnsi nu au regit. Definirea pigei



are acelgafundamente dar detaliile pe care se irasthfera. Motivul este complexitatea
posibilitatilor oferite de pig si multitudinea formelor a acesteia.

Totusi existh o forma tradgionaki a pigei concretizat prin halele publice in care
vanztorii Tsi expun narfurile si serviciile. Diferind de la cungpator la cumprator se
face o alegere, care poate fi inflysh de foarte multe aspecte, dupare cu ajutorul
banilor se achizioneaz bunul dorit. Abordarea cunagitorilor de ctre vanztori este
realizati Tn modalisiti ce variaz de la un produs la altul, de lgai la altasi chiar de la

0 regiune la alta.

Concis spus, tehnica de prodacsi natura produsului au o influgndirect asupra
formei pigei. Tradiiile naionale sau regionale joade asemenea, rolul lor. Raseste de
fapt, o instityie sociah si organizarea sa este legade alte instittii, mentalititi si
comportamente ale figri popor. De exemplu germarii elvetienii au adoptat repede
marile suprafge pentru vanzarea cu anuntul, in schimb, francezii admas mult timp
legai de micii comerciaf de cartier, iar agtia legai de magazinele lor. Dar marile
intreprinderi franceze de distrifoet au devenit liderii mondialsi exporté tehnicile de
distribuie n hipermagazine. Exist de asemenea, ppée inaccesibile consumatorilor,
deoarece tranzg@te au loc intre Tintreprinderi. Importgn acestor pie este
considerabd.

Pigele sunt rgele de comuniage. Dezvoltarea lor este astfel foarte lagdé procesul
tehnicilor de comuniage. Explozia tehnicilor informaticgi de telecomunigé provoac

n prezent ugoc formidabil asupra orgaridi schimburilor cam peste tot in lume.

In concluzie, “piga” apare ca un ansamblu de mijloace de comtimicprin care
vanztorii si cumparatorii se informeai reciproc de ceea ce au, de ceea ce au ngvoie
de preurile cerutesi propuse Tnainte de a incheia tranikec

Schimburile de pe pia se efectuedzcu ajutorul banilor, fiecare bun economic avand un
preg anume, care de cele mai multe ori este definitgkaica orice cumgrator raional

va lua in considerare preile la care se ofgranumite bunuri la vanzare, asta pe langa
calitatea bunului respectiv, dar tgitpretul este care delimiteazunurile de acea fel
din prisma cumratorului. Chiar din acestcauz este importaitanalizarea conceperii
preurilor bunurilor oferite pe pi& la un moment dat.

2 —Ofertasi pretul de vanzare

In convenia care fixea preul, sunt doa parti care se pun de acord: un
cumpirator si un vanztor. Vanatorul este, in general, o intreprindere pradoare de
bunuri sau servicii. Cungpatorul poate fi o intreprindere, un particular sau o
administraie.

Pentru a hair prgul si cantitatea de matipe care dorge % 0 vandi, vanzatorul va
trebui g ia in calcul urnatorii factori: costurile proprii, concurgasi cererea.

2.1 —cunoaterea costurilor



Cunogterea preurilor de cost este baza atiai calcul economic. Acesta permite
calculul preului de cossi stabilirea conturilor de exploatare, atraportul intre Tncasi
si cheltuieli.

2.2 —studiul cererii

Problema este de a evalua cererea gl@babnsumatorilor produsului respectiv.
Cererea unei arnfi este cantitatea din marfa respegtpe care cungratorii sunt gataso
achiztioneze la un anumit preS-a observat faptulaén general, cantitatea cuarpta
este mai mare atuncimd praul este mai mic. Ea scade atunci candyprereste. In
concluzie putem afirmaicatat cererea cét oferta nu sunt cantiti fixe. Ele variaz in
special n funge de pr¢ Tnsi mai sunti alti factori care pot influefa aceste #rimi.

2.3 —examinarea concuretei

Din prisma vanatorului, monopolul repreziatsitugia ideak deoarece permite
guvernarea ansamblului giesi obtinerea celui mai bun profit. In cazul in caretpiaste
una deschig starea de monopol nu poate dsprat, deoarece apar alti produditori de
bunuri identice, ntreprinderea fiind neviosti faca fata concurerei. Preurile de
monopol sunt considerate a fi cele mai mari.

3-Echilibrul pie tei

Pentru a satisface nevoile la maximul posibil esteoie ca pig s fie echilibrat pentru
a mutumi in egal masur atat cumpratorii catsi vanzitorii. Aceast stare este foarte
greu de atins deoarece presupune anumite compnemisu

Echilibrul depinde Tn mare #sura atat de produs cétde organizarea piei. Totui
realitatea economime arai ca pigiele sunt departe de a fi transparentegybree fiind
singurul criteriu de alegere a cliglor.

Se considerca piaa se echilibreaizla preul care permite egalizarea cafiitcerute de
consumatori cu cea ofefitle vanatori.

Praurile sunt influeigate in mare @suta de amplitudinea concurgn care la randul lor
influenteaz echilibrul de pe pi@. Din aceast cauz concurera este considerat
regulatorul pigei.

4 -Concurena

Permite consumatorilor de &gy furnizorul cel mai ieftirsi incurajeaz
produdctorii in determinarea cseerii clientelei prin séderea costurilorgi implicit
scaderea prgurilor.

Preaul impus de administtee nu poate fi decat arbitrar: este, in generagupconstatat
la un anumit moment de timp sauiolit prin aplicarea unei dobanzi liritiniforma
fixata autoritar. In fga unui control permanengefii intreprinderilor fac risip de energie
pentru a obne o decizie cat mai favorabilDac baremul nu este bine calculat poate
provoca un dezechilibru al sectoruub stopare a invesiilor. Orice blocaj al prgurilor



introduce Tn economie dezechilibre multigién crestere. Cu céat se prelunge, blocajul
produce disfungonalititi. Natural libertatea ptarilor nu este sinonitncu libertatea
cresterii lor abuzive. Cea mai barmrontrapondere este cu sigutaconcurera. Dar
concurefa nu este spontanPentru a o respecta, o reglementare stsi@h¢ioneaz
infractiunile economicai interzice inelegerilesi asocierile care vor perturba
functionarea normala pigei.

Daa se dorgte a fi frana si loiala, concurera este, dra indoiak, o lupta.Si ea poate
dispiarea din lipsa combatéfor. lati de ce politica concuresi se stiduie atat s
nlature Tnelegerile, poziile dominantesi excesele de concentrare care afecteaz
functionarea pigi. Sunt interzise toate acordurile careaiscimpiedice, & restrang
sau 4 distorsioneze jocul concurg, mai ales obstrgionarea saderii prgului de
vanzare, favorizand ogtere artificial a preurilor sau impiedicand progresul tehnic.

4.1 —strategii anti-concureniale

Concurera este bulnpentru public deoarece ea stimukegizonstange
productorii.

Obiectivul oricirei firme este maximizarea profitului. Concui@ing erodeaz
permanent acegtl. Chiar din aceasttauz firmle trebuie § se adapteze ges pentru a
exploata toate posibilitde de mniirire a profitului.

Economistul Michel Porter a studiat sistematictetyale firmei in raport cu concurensi
a ajuns la concluzia:

“Punerea la punct a unei strategitifde concurefi consti in eseri in dezvoltarea unei
linii de ansamblu, care va indica modul in caratoeprindere va lupta impotriva
concuremilor, care vor fi obiectele sake ce masuri vor trebui luate pentrug-atinge
obiectivele. “

Profitul firmei este amentat de mui factori. Este amentat de cliefi, dac acstia
rewesc 4 impuri o sédere a prgirilor. Este amenigat de furnizori, fiind acetia pot
impune o crgtere a costurilor de aprovizionare, dade ctre salarig, dac acatia
reuwsesc 4 olxina cresteri salariale. Este amenat de noii intrepringori, dac acatia se
impun pe pig. Este ameniat de inventatori, dacacatia reesc 4 olyina alte produse
similare cu cele existente. Profitul este amgtidin toate frtile.

Strategia firmei constin crearea unui blindaj care #npiedice gtrunderea origrei
ameninari.

Porter identifi@ trei tipuri de strategii coerente ce dau poséit unei firme de g-
Tnvinge concuregii cel puin intr-un domeniu:

O prima strategie este ceasbortului concentrat . Aceast strategie vizea
concentrarea eforturilor unor firme asupra uneantkle particulare. Ideea este c
focalizarea pe un scop unic va oferi clienteleiroal bun servicigi va indefrta
concuremi. Un foarte bun exemplu pentru aceastetodi este firma Michelin .

O a doua strategie este ceditei . Diferertierea congtin a crea un ansamblu
produs-mara-imagine caresfie perceput deatre clierti ca “unic” pentru respectiva
categorie de bunuri.

Folosirea acestei metode se obs@® mai bine la firma Mercedes-Benz.

Al treilea tip de strategie este cazsturilor reduse sau a domirtgei globale prin

costuri. Aceagtstrategie constin a face acegalucru casi concureni, dar la preuri



imbatabile, putand Tn acest madi®limine. Japonezii sunt recunogiota mastrii ai
acestei strategii pe care o conibabil cu exigera stricti asupra caliitii produselorsi a
service-ului prestat. Strategia costurilor redwesadresedzunei pige vaste, fiind
necesat 0 putere comercialadaptat acesteia.

Aceste strategii sunt distinggealternative. Fiecare necesihoduri de
organizare, stiluri de oameni, moduri de congraitimulare diferite.
Se recomandfolosirea combinata mai multor strategii anti-concutele pentru a avea
eficienida maximi in eliminarea concuresi.

Aceasl lucrare descrie cum fufioneaz pietelesi modul in care concurgamintre
vanzitori si cumpiratori conduce la echilibrul piei. Totwi trebuie 4 fim corstienti de
faptul é in economia rea) piaa nu este decat unul dintre mecanismele de eahiliar,
n intregul sistemului economic, fete pigei sunt prezente in permamgmeputand fi
ignorate.
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